                                                                                                                                                     2015 წლის ანგარიში
                                     პრეს და ინფო ტურები
1. თურქეთი, CNN Turk 

19-24 იანვარს საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ორგანიზებით, სტამბულში საქართველოს საკონსულოს მხარდაჭერით, განხორციელდა პრეს-ტური CNN Turk-ის 5 კაციანი გადამღები ჯგუფისათვის. მათ მოინახულეს თბილისი, გორი, ბორჯომი, ვარძია, ქუთაისი, პრომეთესა და სათაფლიის მღვიმეები და ბათუმი. სიუჟეტები CNN Turk-ის არხზე  გავიდა აპრილის დასაწყისში.

2. რუსეთი 
19-24 იანვარს განხორციელდა პრეს-ტური რუსეთიდან, რომელშიც მონაწილეობდა 11 ჟურნალისტი. ტურის ფარგლებში აქცენტი გაკეთდა კულტურულ და ასევე სამთო-სათხილამურო ტურიზმზე. ჟურნალისტებმა მოინახულეს თბილისი, მცხეთა, ანანური, გუდაური, ყაზბეგი, ბორჯომი, ბაკურიანი, ვარძია. ჟურნალისტების ნაწილმა უკვე მოგვაწოდა გამოქვეყნებული მასალები.

3. Face Hunter (2 679)

იმის გათვალისწინებით, რომ სოციალური ქსელი თანამედროვე სამყაროში ერთ-ერთ გავლენიან მარკეტინგულ იარაღს წარმოადგენს, 25 თებერვლიდან 1 მარტის ჩათვლით ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მიერ განხორციელდა პრეს-ტური ბლოგერისათვის Face Hunter. ტურის ფარგლებში მან მოინახულა თბილისი, გუდაური და ყაზბეგი. პროექტი განხორციელდა მთის კურორტების განვითარების კომპანიის მხარდაჭერით, რომელმაც სტუმარი გუდაურში უზრუნველყო განთავსებითა და საბაგიროს აბონიმენტით. საქართველოში ყოფნის პერიოდში ბლოგერი აქტიურად აქვეყნებდა იმ ტურისტული ადგილების სურათებს, რომელიც ტურის ფარგლებში მოინახულა. 

4. რუსეთი, Simple Wine News 
27 თებერვლიდან 5 მარტის ჩათვლით საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ორგანიზებით განხორციელდა პრეს-ტური რუსეთიდან, რომელშიც მონაწილეობა მიიღო ღვინის სფეროს ერთ-ერთმა ყველაზე მაღალრეიტინგული ჟურნალის Simple Wine News-ის სამმა ჟურნალისტმა. აპრილის თვეში   ზემოხსენებულ ჟურნალი საქართველოს დაეთმობა და ჟურნალის სახელწოდებაც შემდეგნაირი იქნება - „საქართველო - ღვინის გზა“. ჟურნალისტებმა დროის უმეტესი ნაწილი დაყვეს კახეთში და მოინახულეს რეგიონის ძირითადი ტურისტული ადგილები და ღვინის ობიექტები.

5. უკრაინა, აზერბაიჯანი, ყაზახეთი, ყირგიზეთი, სომხეთი, ბელარუსი 

9-16 მარტს საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ორგანიზებით, საელჩოებთან თანამშრომლობით განხორციელდა პრეს-ტური უკრაინიდან, აზერბაიჯანიდან, ყაზახეთიდან, ყირგიზეთიდან, სომხეთიდან და ბელარუსიდან. აღნიშნულ ტურში მონაწილეობდა 48 ჟურნალისტი. მათი დაყოფა მოხდა 2 ჯგუფად. უკრაინის, ბელარუსის და სომხების ჯგუფისთვის დაიგეგმა ტური კახეთის რეგიონში, მათ ასევე მოინახულეს თბილისი, მცხეთა, ანანური, გუდაური, გორი, წყალტუბო და ბათუმი. ხოლო ყაზახების, ყირგიზებისა და აზერბაიჯანელი ჟურნალისტების ჯგუფი ესტუმრა თბილისს, მცხეთას, გუდაურს, ბორჯომს, ახალციხეს და ბათუმს. ტურის ფარგლებში, 10 მარტს მათთვის ორგანიზება გაუკეთდა ქართული ღვინის პრეზენტაცია-დეგუსტაციას.

6. ინდოეთი 

13-17 მარტს ავია-კომპანია AirArabia-სთან და კერძო სექტორთან თანამშრომლობით განხორციელდა გაცნობითი ტური ინდოეთიდან, რომელშიც მონაწილეობა მიიღო ინდოეთის წამყვანმა ტურ-ოპერატორებმა. მათი უმეტესობა MICE ტურიზმის კუთხით მუშაობს. ტურის ფარგლებში მონაწილეები ეწვივნენ თბილისს, კახეთის რეგიონს და ყაზბეგს. ტურისტულ ღირშესანიშნაობებთან ერთად მათ ასევე მოინახულეს სასტუმროს ბაზები. 16 მარტს, დღის მეორე ნახევარში გაიმართა შეხვედრა ქართული კერძო სექტორის წარმომადგენლებთან, რომლის ფარგლებშიც ორივე მხარეს მიეცა საშუალება გაეცვალათ კონტაქტები და განეხილათ სამომავლო თანამშრომლობის საკითხები.

7. იტალია 
13-20 მარტს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ორგანიზებით განხორციელდა პრეს-ტური იტალიიდან, რომელშიც მონაწილეობა მიიღო Bapu Film-ის 8 კაციანმა გადამღებმა ჯგუფმა. აღნიშნული პრეს-ტურის ინიციატივა ეკუთვნოდა სპორტულ-სათხილამურო აღჭურვილობის ბრენდს Nordica, რომელმაც თავად უზრუნველყო მონაწილეები ავია-ბილეთებით. ჟურნალისტების მიერ მომზადდება 12 წუთიანი ფილმი გუდაურზე, შესაბამისად, დროის უმეტესი ნაწილი გადამღებმა ჯგუფმა დაყო გუდაურში. მათ ასევე მოინახულეს თბილისი, მცხეთა და ყაზბეგი, ხოლო ერთ-ერთმა ფოტოგრაფმა ასევე მოინახულა კახეთის რეგიონი. ჟურნალისტებს გუდაურში განთავსებით, გიდის მომსახურებით და საბაგიროს ბილეთებით უზრუნველყო მთის კურორტების განვითარების კომპანიამ. 

8. შვედეთი 
15-20 მარტს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ორგანიზებით განხორციელდა პრეს-ტური Aka Skidor-ის ჟურნალისტისა და ფოტოგრაფისათვის. ზემოხსენებული ჟურნალი წარმოადგენს შვედურ გამოცემას, რომელიც პროფილურია და მხოლოდ სათხილამურო თემატიკაზეა ორიენტირებული. ჟურნალისტების მიერ მომზადდება ვრცელი სტატია გუდაურზე, რომელიც 2016 წლის ზამთრის სეზონის დაწყებამდე გამოქვეყნდება. მონაწილეებმა ტურის ფარგლებში ასევე მოინახულეს თბილისი და ესტუმრნენ ყაზბეგსაც. 

9. უნგრეთი 

18-22 მარტს საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ აჭარის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტთან და ავია-კომპანია WizzAir-თან თანამშრომლობით განახორციელა პრეს-ტური უნგრეთიდან. პირველი ორი დღის განმავლობაში ჟურნალისტებმა მოინახულეს ბათუმი, შემდეგ კი მონაწილეები ესტუმრნენ წყალტუბოს, ქუთაისს, გელათს, გორს, უფლისციხეს, მცხეთასა და თბილისს.

10.გაცნობითი ტური უნგრეთიდან და სლოვაკეთიდან

ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ორგანიზებით, თბილისში, 16-18 აპრილს გამართული საერთაშორისო ტურისტული გამოფება-ბაზრობა CTF-ის ფარგლებში უნგრეთიდან და სლოვაკეთიდან განხორციელდა გაცნობითი ტური, რომელშიც მონაწილეობა მიიღო ექვსმა ტურ-ოპერატორმა. 16 აპრილს ისინი დაესწრნენ გამოფენის საზეიმო გახსნას. ასევე გაიმართა შეხვედრა ქართველ ტურ-ოპერატორებთან. ტურის ფარგლებში მონაწილეები ასევე გაეცნენ ქვეყნის ძირითად ტურისტულ მიმართულებებს და დაათვალიერეს სასტუმროს ბაზები.

11.პრეს-ტური ბლოგერებისათვის და ჟურნალისტებისათვის

15-21 აპრილს განხორციელდა პრეს-ტური ჟურნალისტებისა და ბლოგერებისათვის უკრაინიდან, გერმანიიდან, იტალიიდან, ბელგიიდან, რუსეთიდან და ყაზახეთიდან. აღნიშნული პრეს-ტურის ფარგლებში მონაწილეებმა მოინახულეს თბილისის ისტორიული უბნები, სიღნაღი, მცხეთა და ყაზბეგი, ასევე დაესწრნენ მ/პერიოდში გამართულ თბილისის მოდის კვირეულს, აღნიშნულმა ღონისძიებამ მათში დიდი ინტერესი გამოიწვია და საკუთარ სტატიებში აქცენტი სწორედ ამ მიმართულებით გააკეთეს.

ტურის ფარგლებში მათ მიერ ასევე აქტიურად ხდებოდა ქვეყნის სხვადასხვა ტურისტული დესტინაციის თუ ობიექტის ფოტო-სურათების გამოქვეყნება სოციალურ ქსელში. საბოლოო ჯამში მათ მიერ მოზადებული სტატიების და ბლოგების მკითხველთა საერთო რაოდენობა რამდენიმე ასი ათას აჭარბებს.

12.პრეს-ტური პოლონეთიდან

22-27 აპრილს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ ავია-კომპანია Wizz Air-თან თანამშრომლობით განახორციელა პრეს-ტური პოლონეთიდან, რომელშიც მონაწილეობდა 11 ბეჭდვითი და ელექტრონული მედიის ჟურნალისტი. ტურის ფარგლებში მონაწილეებმა მოინახულეს წყალტუბო, პრომეთეს მღვიმე, ქუთაისი, გორი, თბილისის ისტორიული უბნები, სიღნაღი, მცხეთა და ყაზბეგი. მომზადებული მასალის შეგროვებასა და მათი ადმინისტრაციისათვის სრულად მოწოდებას უზრუნველყოფს ავია-კომპანია. ტურში მონაწილე მედია-გამოცემების საერთო მკითხველთა რაოდენობა რამდენიმე მილიონს აჭარბებს, შესაბამისად, ამ გამოცემებში საქართველოს შესახებ მასალის გამოქვეყნება საშუალებას გვაძლევს ქვეყნის ტურისტული შესაძლებლობებით პოლონეთის მოსახლეობის დიდი ნაწილი დავაინტერესოთ.

13.პრეს-ტური ბალტიისპირეთის რეგიონიდან

საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ 24-30 აპრილს მასპინძლობა გაუწია ლატვიის, ლიტვისა და ესტონეთის წამყვანი ბეჭდვითი პრესის 11 ჟურნალისტს, რომლებმაც, ტურის ფარგლებში, მოინახულეს თბილისის ისტორიული უბნები, სიღნაღი, ყვარელი, წინანდალი, მცხეთა, ანანური, ყაზბეგი და გორი.  სტატიების მომზადება და გამოქვეყნება მოხდება ეტაპობრივად, რომლის მოძიებასაც და ადმინისტრაციისათვის მოწოდებას უზრუნველყოფს ავია-კომპანია.

წამყვანი მედია-საშუალებების შერჩევა და მათი ტურში მონაწილეობა ხელს შეუწყობს ქვეყნის ტურისტული შესაძლებლობების შესახებ ინფორმაციის მიწოდებას აღნიშნული რეგიონის მოსახლეობის ფართო მასებისთვის.

14.პრეს-ტური ღვინის ფესტივალის ფარგლებში

მ/წლის 7-12 მაისს საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცის ორგანიზებით განხორციელდა პრეს-ტური ღვინის თემატიკის ჟურნალისტებისათვის. აღნიშნულ ტურში მონაწილეობა მიიღო უკრაინის, იტალიის, უნგრეთის, ჰოლანდიის და არაბეთის გაერთიანებული საემიროების 9 ჟურნალისტმა. პროექტი განხორციელდა ღვინის ეროვნული სააგენტოს მხარდაჭერით, რომელმაც მონაწილეები უზრუნველყო ავია-ბილეთებით. პრეს-ტურის განხორციელების უმთავრეს მიზანს საქართველოს, როგორც ღვინის ტურიზმის მიმართულების წარმოჩენა წარმოადგენდა. აღნიშნულიდან გამომდინარე ჟურნალისტების საქართველოში მოპატიჟების თარიღები დაემთხვა „ახალი ღვინის ფესტივალს“, რომელიც 8-10 მაისს გაიმართა. ტურის ფარგლებში ჟურნალისტები ასევე ეწვივნენ შიდა ქართლის ოჯახური ტიპის მარნებს, აგრეთვე მოინახულეს ყაზბეგი.

15.გაცნობითი ტური საბერძნეთიდან

10-15 მაისს საბერძნეთიდან საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ორგანზებით განხორციელდა გაცნობითი ტური საბერძნეთიდან, რომელშიც მონაწილეობა მიიღო 10 ტურ-ოპერატორმა და 2 ჟურნალისტმა. ტურის ფარგლებში მონაწილეებმა მოინახულეს ბათუმი, წყალტუბო, პრომეთეს მღვიმე, ქუთაისი, გორი, თბილისი, მცხეთა, სიღნაღი და წინანდალი. ტურის ფარგლებში გაიმართა შეხვედრა ქართველ ტურ-ოპერატორებთან.

16.პრეს-ტური გადაცემა „Орёл и Решка. Шопинг“ გადამღები ჯგუფისათვის

მ/წლის 14-18 მაისს საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა ერთ-ერთ ყველაზე რეიტინგულ, რუსულენოვან, მოგზაურობის თემატიკაზე არსებულ ტელე-გადაცემას „Орёл и Решка. Шопинг“-ის 7 კაციან გადამღებ ჯგუფს. ვიზიტის ფარგლებში გადაღებები წარმოებდა თბილისში, მცხეთაში და ყაზბეგში. პროდიუსერის ცნობით მოხდება მასალის დამონტაჟება, გადაცემა ეთერში გავიდა ივნისის ბოლოს ტელეარხზე Пятница-ზე. აღნიშნული არხის მაყურებელთა რაოდენობა რამდენიმე ათეულ მილიონს აჭარბებს და სატელიტური მაუწყებლობით რამდენიმე ქვეყანაში გადაიცემა.

17.პრეს-ტური რუსეთიდან

15-20 მაისს საქართველოს ტურუზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა გადამღებ ჯგუფს რუსეთიდან, თბილისსა და უფლისციხეში, მოეწყო რუსული შოუბიზნესის ერთ-ერთ ყველაზე პოპულარული მომღერლის „იოლკას“ კლიპის გადაღებები. მისმა ერთ-ერთმა კლიპმა, რომელიც წარმოადგენს კინო-ფილმის „სიყვარული აქცენტით“ ე.წ. საუნდტრეკს სოციალურ ქსელებში საკმაოდ დიდი პოპულარობით სარგებლობს და რამდენიმე მილიონი ნახვა აქვს. მის მიერ საკუთარ კლიპში საქართველოს წარმოჩენა კიდევ უფრო შეუწყობს ხელს ჩვენი ქვეყნის ტურისტული შესძლებლობების რეკლამირებას.

18.გაცნობითი ტური ბალტიისპირეთის ქვეყნებიდან და გერმანიიდან

20-25 მაისს ავია-კომპანია airBaltic-ის მხარდაჭერით განხორციელდა გაცნობითი ტური ბალტიისპირეთის ქვეყნების და გერმანიის ტურ-ოპერატორებისათვის. პროგრამის ფარგლებში მათ მოინახულეს თბილისი, მცხეთა, ანანური, გუდაური, ყაზბეგი, წინანდალი და სიღნაღი. გაიმართა შეხვედრა ქართველ ტურ-ოპერატორებთან. გარდა ღირსშესანიშნაობების დათვალიერებისა ტურ-ოპერატორებმა ასევე მოინახულეს სასტუმროს ბაზები სიღნაღში, თბილისსა და გუდაურში. 

19.პრეს-ტური რუსეთიდან

21-27 მაისს საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ორგანიზებით განხორციელდა პრეს-ტური 23 ჟურნალისტისათვის რუსეთიდან, აღნიშნულ პრეს-ტურში მონაწილეობა ასევე მიიღო რუსეთის ერთ-ერთმა ტურ-ოპერატორმა. ტურის ფაგლებში ჟურნალისტებმა მოინახულეს სხვადასხვა რეგიონები და ტურისტული ატრაქციები, მათ შორის წყალტუბო, პრომეთეს, მღვიმე, ქუთაისი,ბორჯომი, ვარძია, თბილისი, მცხეთა სიღნაღი, ყვარელი და წინანდალი. რამდენიმე ადგილას მათ ჩაუტარდათ ჩურჩხელის ამოვლების, ხინკლისა და ხაჭაპურის მომზადების მასტერკლასები.

ჟურნალისტების მიერ მასალების მომზადება, გამოქვეყნება და მათი ადმინისტრაციისათვის მოწოდება მოხდება ეტაპობრივად.

20.პრეს-ტური საფრანგეთიდან

28 მაისიდან 5 ივნისის ჩათვლით საქართველოს სტომრობდა 2 ფრანგი ჟურნალისტი, რომელთა მოძიება მოხდა საფრანგეთში საქართველოს საელჩოს მხარდაჭერით. აღნიშნული ჟურნალისტები მოამზადებენ სტატიას რამდენიმე რეიტინგული მედია-გამოცემისთვის: madame le Figaro, Le Point, The Good Life, GALA. ტურის ფარგლებში ჟურნალისტებმა მოინახულეს თბილისის ისტორიული უბნები, მცხეთა, ანანური ყაზბეგი, გორი, ბორჯომი და ბათუმი. ბორჯომში მათ მასპინძლობა გაუწია ადგილობრივმა მუნიციპალიტეტმა. ხოლო ბათუმის ტურის ფარგლებში მათ უმასპინძლა აჭარის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტმა. 

21.პრეს-ტური ამერიკის შეერთებული შტატების მედია-გამოცემის (AFAR) ჟურნალისტებისათვის

30 მაისიდან 4 ივნისის ჩათვლით საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ მასინძლობა გაუწია ამერიკის შეერთებული შტატების ერთ-ერთ მოგზაურობის თემატიკაზე არსებული ჟურნალის AFAR წარმომადგენლებს. ტურის ფარგლებში მათ მოინახულეს თბილისის ისტორიული უბნები, მცხეთა, ანაური, ყაზბეგი. მათ მიერ მომზადდება სტატია, 2016 წლის დასაწყისში, გამოქვეყნდება ზემოხსენებულ ჟურნალში, რომლის მკითხველთა რაოდენობა მილიონს აჭარბებს.

22.პრეს-ტური სამხრეთ კორეიდან

მ/წლის 30 მაისიდან 5 ივნისამდე საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ მასპინძლობა გაუწია სამხრეთ კორეის ტელე-არხის “EBS“ის (Educational Broadcasting System) მოგზაურობის თემატიკაზე არსებული გადაცემის (მსოფლიოში მოგზაურობა) 7 კაციან გადამღებ ჯგუფს, რომელთაც ტურის ფარგლებში მოინახულეს თბილისი, თელავი, მცხეთა, გორი, უფლისციხე, მესტია და უშგული. გადაღებების შედეგად მომზადდება 40 წუთიანი ფილმი რომელიც ზემოაღნიშნულ არხზე გადაიცა ივნისის ბოლოს. მოგვიანებით კი ფილმი სამხრეთ კორეის სხვა არხებზეც გადაიცემა.

23.პრეს-ტური ქართული ღვინისა და ღვინის ტურიზმის პოპულარიზაციისთვის
2 ივნისიდან 7 ივნისის ჩათვლით საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ მასპინძლობა გაუწია 8 ჟურნალისტს რუსეთიდან, პოლონეთიდან, დანიიდან, სამხრეთ კორეიდან და საფრანგეთიდან. ტურის ფარგლებში ჟურნალისტებმა მოინახულეს როგორც ღვინის დიდი საწარმოები კახეთისა და ქართლის რეგიონში, ასევე ესტუმრნენ 5-7 ივნისს საგამოფენო ექსპო ჯორჯიაში გამართულ ღვინისა და ალკოჰოლური სასმელების გამოფენას WineExpo-ს.

24.პრეს-ტური გერმანიიდან და ავსტრიიდან

3-9 ივნისს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ორგანიზებით განხორციელდა პრეს-ტური ავსტრიისა და გერმანიის მედია-საშუალებების 4 ჟურნალისტისათვის. ერთ-ერთი ჟურნალისტის განსაკუთრებული ინტერესის სფეროს წარმოადგენდა ქართული ღვინო,  შესაბამისად, მან ტურის ფარგლებში, სხვა  ღირსშესანიშნაობებთან ერთად, მოინახულა საოჯახო ღვინის საწარმოები კახეთის რეგიონში და ასევე შატო მუხრანის ღვინის წარმოება შიდა ქართლში. ტურის სხვა მონაწილეები საკუთარ სტატიებში აქცენტს გააკეთებენ საქართველოს, როგორც საინტერესო ტურისტული მიმართულების წარმოჩენაზე. ჟურნალისტები ეწვივნენ და მოინახულეს თბილისის ისტორიული უბნები, მცხეთა, ალავერდი, წინანდალი, სიღნაღი, ანანური და ყაზბეგი. 
 ჟურნალისტების მიერ მასალების მომზადება, გამოქვეყნება და მათი ადმინისტრაციისათვის მოწოდება მოხდება ეტაპობრივად.

25. პრეს-ტური ესპანეთიდან

მ/წლის 13-19 ივნისს საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა ესპანელ ჟურნალისტს, ბატონ ფრანცისკო ლოპეზ-სეივანეს. ჟურნალისტი მოამზადებს 5 წუთიანი სიუჟეტების სერიას ქვეყნის წამყვანი რადიო სადგურისათვის „Radio 5 RNE“, რომელსაც დაახლოებით 400 000 მსმენელი ყავს, და მისი აუდიენცია უმაღლესი განათლების მქონე საშუალო ფენას წარმოადგენს. ასევე, ბატონი ლოპეზ-სეივანეს მიერ მომზადდება ბეჭდვითი სტატიები ესპანურენოვანი, სიდიდით მესამე, ყოველდღიური გაზეთისთვის „ABC“ (240 ათასამდე მკითხველი) და ყოველთვიური ჟურნალისათვის  „Espacio Humano“.

26.გაცნობითი ტური სამხრეთ აფრიკიდან

მ/წლის 20-27 ივნისს საქართველოს ეწვია სამხრეთ აფრიკული ტურისტული კომპანია „Unique Destinations“-ის დირექტორი და დამფუძნებელი ბატონი ჰანს ვან ჰეუკელუმი (Hans Van Heukelum). ზემოხსენებული კომპანია უკვე 25 წელია ახორციელებს ტურებს ისეთ ეგზოტიკურ ადგილებში, როგორიცაა ანტარქტიკა, ალიასკა, ისლანდია, გრენლანდია და ა. შ. ხოლო, მისი მომხმარებლები მაღალი ანაზღაურების გადამხდელუნარიანი ტურისტები არიან, რომლებიც სწორედ ისეთი აუთენტურად საინტერესო და მიმზიდველი ქვეყნების დათვალიერებისაკენ მიისწრაფიან, როგორიც საქართველოა. ბატონ ჰეუკელუმს განზრახული აქვს საქართველო შეიყვანოს 2016 წელს მისი კომპანიის მიერ შეთავაზებული დესტინაციების კატალოგში, შესაბამისად იგი ესტუმრა ქვეყანას, რათა ადგილზე შეესწავლა ტურისტული პოტენციალი და დაემყარებინა კონტაქტი პოტენციურ პარტნიორებთან.

27. 21 ივნისი - 5 ივლისი: პრეს-ტური ავსტრიიდან (1 მონაწილე)

ერთ-ერთმა ავსტრიულმა გამომცემლობამ Sturtz (Verlagshaus Wurzburg) გამოთქვა დაინტერესება და მზადყოფნა მოამზადოს 160 გვერდიანი მაღალპოლიგრაფიული წიგნი საქართველოზე, სადაც წარმოდგენილი იქნება ქვეყნის ყველა რეგიონზე ტექსტობრივი მასალა და 220-მდე ფოტო-სურათი. წიგნის ბეჭდვას თავად გამომცემლობა უზრუნველყოფს, რომელიც აღნიშნული პროექტის განხორციელების მიზნით დაუკავშირდა მწერალსა და ჟურნალისტს ბატონ ვოლტერ ვაისს. ბატონი ვაისი წიგნის მომზადებისათვის აუცილებელი მასალის მოსაპოვებლად საქართველოს 3-ჯერ ესტუმრა. პირველი ვიზიტი განხორციელდა 21 ივნისიდან 5 ივლისის ჩათვლით. ამ პერიოდში მან განახორციელა სამცხე-ჯავახეთის, გურიის, ნაწილობრივ სამეგრელოს, იმერეთისა და რაჭის რეგიონების მონახულება და ფოტო-გადაღებების წარმოება.
28. 19 ივნისი - 4 ივლისი:  პრეს ტურის პოლონეთიდან (1 მონაწილე)

საქართველოს ტურიზმის ეროვნულ ადმინისტრაციამ უმასპინძლამწერალს პოლონეთის რესპიბლიკიდან, რომელიც გეგმავს პოლონურ ენაზე გზამკვლევის გამოშვებას, რომელიც ეძღვნება ტრექინგს კავკასიონის მთებში.პირველი ნაწილი მიეძღვნება საქართველოს, გეოგრაფიული მდებარეობას, კლიმატს,  გზებს, განთავსებას, თემას  „როგორ ჩახვიდე საქართველოში“. ასევე იქნება თავი საქართველოს ღირშესანიშნაობებზე და თბილისზე. ძირითადი აქცენტი გაკეთდება მთიან რეგიონებზე, კერძოდ მესტია, ყაზბეგი, ხევსურეთი, შატილი, თუშეთი. წიგნის მოცულობა იქნება 200 გვერდი და გამოვა 1500 ეგზემპლიარი.

29. 3-7 ივლისი:  პრეს-ტური  (6 ჟურნალისტი)

საქართველოს ტურიზმის ეროვნულიადმინისტრაციის მოწვევით, კავკასიის ყველაზე მაშტაბურ მუსიკალურ ფესტივალზე “Tbilisi Open Air“ათამდე მედია-წარმომადგენელი მოიწვია შემდეგი ქვეყნებიდან: აზერბაიჯანი, უკრაინა, თურქეთი, ირანი. ჟურნალისტებმა გადაიღეს 3-7 ივლისს დაგეგმილი ფესტივალი და გააშუქეს ადგილობრივ ტელევიზიებში. 

მედია-წარმომადგენლებისთვის ასევე დაიგეგმა და განხორციელდა  პრეს-ტური ქ. თბილისსა და ქ. მცხეთაში.

30. 5-7 ივლისი: ინფო-ტური  (38 დელეგატი)

საქართველოს აეროპორტის გაერთიანებამ უმასპინძლა ავია-მიმართულებების განვითარების საერთაშორისო ფორუმს Routes Silk Road 2015-ს.  ფორუმის ფარგლებში საქართველოს ეწვია ასამდე ავიაკომპანიის, აეროპორტისა და ტურისტული ორგანიზაციის 38 დელეგატი. აღნიშნული ფორუმი წარმოადგენს უნიკალურ შანსს საქართველოში ახალი ავიაკომპანიების შემოყვანისა და ავია-მიმართულებების გახსნისათვის, რაც, ასევე, ხელსშეუწყობს ტურიზმის განვითარებას. ღონისძიების ფარგლებში დაგეგმილი იყო დელეგატებისათვის გარკვეული კულტურულ-შემეცნებითი პროგრამა, თბილისისა და მცხეთის ტურის სახით, რომლის ფარგლებშიც მონაწილეებს მიეცათ საშუალება დაეთვალიერებინათ დედაქალაქისა და მცხეთის ძირითადი ტურისტული ატრაქციები. აღნიშნულ ინფო-ტურს ორგანიზება გაუწია საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ.

31. 5. 6-8 ივლისი: პრეს ტური რუსეთიდან (  6 მონაწილე)
საქართელოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამუმასპინძლა ჟურნალისტებს რუსეთიდან, რომლებმაცმოინახულეს ბათუმის და ზემო აჭარის ღირშესანიშნაობები, ასევე გააშუქეს  ბათუმი ჰით სეზონი 2015-ის ღონისძიება. აღნიშნული პრეს ტურის შემდეგ დაიბეჭდება სტატიები ბათუმის და ზემოხსენებული პროექტის შესახებ.

32. 13-19 ივლისი პრეს-ტური რუსეთიდან (3 მონაწილე)

საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ პრეს-ტურის ფარგლებში უმასპინძლა რუსეთის ერთ-ერთი წამყვანი ტელევიზიის „Стрим“, ტელეარხის -„Здоровое ТВ“-ეს წარმომადგენლებს. აღნიშნულ ტელევიზიის აუდიტორია შეადგენს 6,5 მილიონ აბონენტს. ტელეარხი მაუწყებლობს საკაბელო, სატელიტურ და IPTV ტელევიზიების მეშვეობით, ხოლო გაშუქება ხდება დსთ-სქვეყნებსა და ბალტიისპირეთში. ტელევიზია „Стрим“-ის მაყურებლების რაოდენობამ 2013 წლის ბოლოს 27 მილიონს გადააჭარბა. აღნიშნული პრეს ტურის შემდეგ გამოვა გადაცემა„Оздоровительный туризм“ – минеральные воды“. 

33. 19-24 ივლისი:  პრეს-ტური კანადიდან (1 მონაწილე)

საქართველოს, როგორც მრავალფეროვანი ტურისტული პოტენციალის მქონე ქვეყნის შესახებ ჩრდილოეთ ამერიკის, კერძოდ კანადის ბაზარზე ცნობადობის ამაღლების მიზნით, მ/წლის 19-24 ივლისს, სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ განახორციელა პრეს-ტური კანადელი ჟურნალისტის, კატ ტანკოკისთვის. აღნიშნული ჟურნალისტი მოამზადებს სტატიას ქვეყნის ტურისტული შესაძლებლობებისა და ისტორიულ-კულტურული მემკვიდრეობის შესახებ, კანადური ყოველდღიური გაზეთისთვის “The Globe and Mail”. აქვე უნდა აღინიშნოს, რომ ქალბატონი ტანკოკი დაინტერესებულია ქართული სამზარეულოთი და აპირებს სტატიის დიდი ნაწილი დაუთმოს უნიკალურ ქართულ კერძებს, მათი მომზადების წესებსა და თავისებურებებს. კანადელმა ჟურნალისტმა თავად უზრუნველყო ავია-ბილეთებისა და ტურის გარკვეული ნაწილის ხარჯები. ხოლო, ადმინისტრაციის მხრიდან განხორციელდა მხოლოდ სტუმრის ბორჯომსა და სვანეთში განთავსება, კვება, ტრანსპორტირება და გიდის მომსახურება.

34. 23 ივლისი - 3 აგვისტო: პრეს-ტური ავსტრიიდან ( 1 მონაწილე)

ერთ-ერთმა ავსტრიულმა გამომცემლობამ Sturtz (Verlagshaus Wurzburg) გამოთქვა დაინტერესება და მზადყოფნა მოამზადოს 160 გვერდიანი მაღალპოლიგრაფიული წიგნი საქართველოზე, სადაც წარმოდგენილი იქნება ქვეყნის ყველა რეგიონზე ტექსტობრივი მასალა და 220-მდე ფოტო-სურათი. წიგნის ბეჭდვას თავად გამომცემლობა უზრუნველყოფს, რომელიც აღნიშნული პროექტის განხორციელების მიზნით დაუკავშირდა მწერალსა და ჟურნალისტს ბატონ ვოლტერ ვაისს. ბატონი ვაისი წიგნის მომზადებისათვის აუცილებელი მასალის მოსაპოვებლად საქართველოს 3-ჯერ ესტუმრება. პირველი ვიზიტი განხორციელდა 23 ივლისიდან 6 აგვისტოს ჩათვლით. ამ პერიოდში მან განახორციელა მცხეთა მთიანეთის, კახეთის (მთიანი რეგიონის), ხევსურეთის, იმერეთის, სვანეთისა და აჭარის რეგიონების მონახულება და ფოტო-გადაღებების წარმოება.

35. 27 ივლისი - 3 აგვისტო:  პრეს ტური რუსეთიდან (20 მონაწილე)
საქართელოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია, მასპინძლობდა ორგანიზაცია Fijet-Russia-ს დახმარებით მოძიებულ წამყავნი მედიის წარმომადგენლებს რუსეთიდან, კერძოდ ეკატერენბურგიდან და სანქტ-პეტერბურგიდან. ეს არისჟურნალისტების და მწერლების მსოფლიო მასშტაბის ფედერაცია (როგორც ბეჭდურიმედია, ასევე ტელევიზიები), რომლებიც წერენ ტურიზმზე.  Fijet-Russia-ს ვიცე-პრეზიდენტი, ალექსეი ვენჩენკო გახლავთ „ТурПрофи“ და „Гастрономический Журнал Стол“-ის მთავარი რედაქტორი, აღნიშნული ჟურნალების ძირითადი თემატიკა არის ტურიზმი.

პრეს ტურის დასრულების შედეგად მონაწილეები მოამზადებენ სიუჟეტებს და სტატიებს საქართველოსშესახებ. 

36. 30 ივლისი- 7 აგვისტო: პრეს ტური რუსეთიდან, უკრაინიდან, გერმანიიდან, დიდი ბრიტანეთიდან (7 მონაწილე)
საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ პრეს-ტურის ფარგლებში უმასპინძლა რუსეთიდან, უკრაინიდან, დიდი ბრიტანეთიდან და გერმანიიდან ჟურნალისტებს და ბლოგერებს. პრეს-ტურის ფარგლებში ჟურნალისტებმა და ბლოგერებმა მოინახულეს საქართველოს სხვადასხვა რეგიონები, ასევე დაესწრნენ ქ. ანაკლიაში მუსიკალურ ფესტივალს “Gem Fest”. საქართველოში ვიზიტის შემდგომ ინფორმაცია დაიბეჭდება გამომცემლობაში „კომერსანტი“, გაშუქდება უკრაუნულ ტელე-არხზე „1+1“, გავრცელდება სოციალურ მედიასა და ბლოგზე.

37. 15-22 აგვისტო: პრეს-ტური ჩინეთიდან (5 მონაწილე)

სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა პრეს-ტურს, რომელშიც მონაწილეობა მიიღო ჩინური სატელიტური ტელევიზიის „PHOENIX“ ხუთმა წარმომადგენელმა.აღნიშნულ ტელევიზიას გააჩნია ექვსი არხი, როგორიცაა: Phoenix Chinese Channel, Phoenix Hong Kong Channel, Phoenix InfoNews Channel, Phoenix Chinese News, Entertainment Chanel, Phoenix North American Chinese Channel. ზემოხსენებული მედიასაშუალება მაუწყებლობს ევროპის ქვეყნებშიც და დაახლოებით 250 მილიონი მაყურებელი ჰყავს მსოფლიო მასშტაბით. ასევე, „Phoenix TV“-ის მიერ დაარსებულია კონკურსი „Miss Chinese Cosmos Pageant“, რომელიც ჩინეთში ერთ-ერთ ცნობილ ღონისძიებადად არის დასახელებული. ბოლო ათი წლის განმავლობაში ზემოხსენებული ღონისძიება იმართებოდა სხვადასხვა ქვეყნებში (ამერიკის შეერთებული შტატები, ავსტრალია, ევროპა და ტაიტის კუნძულები). 

38. 20-22 აგვისტო: პრეს ტური გერმანიიდან (2 მონაწილე)

სსიპ საქართველოსტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა პრეს-ტურს, რომელშიც მონაწილეობა მიიღო ორმა ჟურნალისტმა: მარკო ფრეივოგელი და მელისა ლუის ფრეივოგელი (Marco Freivogel, Melissa Louise Freivogel). მათ მოინახულეს აჭარის რეგიონი, ასევე დაესწრნენ ქ. ბათუმში ელექტრონული მუსიკის ფესტივალს „ბლიქი“. პრეს-ტურის ფარგლებში ჟურნალისტები საქართველოში ვიზიტის შემდგომ გამოაქვეყნებენ და გაავრცელებენ ინფორმაციას ფესტივალისა და რეგიონის შესახებ სოციალურ მედიასა და ბლოგზე

39. 22-31 აგვისტო:  პრეს-ტური უკრაინიდან ( 5 მონაწილე)

სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამმასპინძლობა გაუწია პრეს-ტურს უკრაინიდან, რომელშიც მონაწილეობამიიღო უკრაინული ტელე-გადაცემის „At the First Glance“ 5 კაციანმა გადამღებმა ჯგუფმა. პრეს-ტურის შედეგად ისინი მოამზადებენ და გააშუქენენ ოც წუთიან გადაცემას საქართველოს შესახებ. 

40. 25-28 აგვისტო: პრეს-ტური რუმინეთიდან (2 მონაწილე)

სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ ორგანიზება გაუკეთა პრეს-ტურს რუმინული ტელეკომპანია „Digi24“-ის გადაცემის „დიპლომატიური პასპორტი“ გადამღები ჯგუფისთვის. აღნიშნული გადაცემის პირველადი მიზანი იყო საქართველოს საშინაო და საგარეო პოლიტიკასთან დაკავშირებული საკითხების გაშუქება. თუმცა, გადაღებული მასალის მრავალფეროვნების მიზნით ადმინისტრაციამ ჟურნალისტებისთვის უზრუნველყო საქართველოს ტურისტული ატრაქციების მონახულება.

41. 30 აგვისტო-7 სექტემბერი: პრეს-ტური იაპონიიდან (8 მონაწილე)

სსიპსაქართველოსტურიზმისეროვნულმა ადმინისტრაციამუმასპინძლა პრეს- ტურს,რომელშიცმონაწილეობამიიღესჟურნალისტებმადაფოტოგრაფებმა იაპონიიდან. მათმოინახულესთბილისისისტორიულნაწილი, ასევეკახეთის (სიღნაღი, ყვარელი), სამცხე-ჯავახეთის(ახალციხე) დამცხეთა-მთიანეთის(მცხეთა, საგურამო) რეგიონები.
42. 7-12 სექტემბერი:  პრეს-ტური აზერბაიჯაინიდან (10 მონაწილე)
სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა ჟურნალისტებს აზერბაიჯანიდან, რომლებმაც მოინახულეს სამკურნალო-გამაჯანსაღებელი კურორტები საქართველოში. ჟურნალისტებმა ასევე მოინახულეს თბილისი, საირმე, ბორჯომი და წყალტუბო. 
43. 12-20 სექტემბერი:  პრეს-ტური ჩინეთიდან ( 40 მონაწილე)

სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მოწვევით საქართველოს ეწვია “Phoenix TV”-ს გადამღები ჯგუფი და ჟურნალისტები. ვიზიტის ფარგლებში მათ გადაიღესფილმი საქართველოს სხვადასხვა რეგიონებში, კერძოდ: შიდა ქართლი (თბილისი, გორი), კახეთი (სიღნაღი, ყვარელი), მცხეთა-მთიანეთი (მცხეთა, ყაზბეგი), აჭარა (ბათუმი), რომელიც გაშუქდება ქ. ჯუჰაიში მ/წ 17 ოქტომბერს „მის ჩინეთი“-ს მსვლელობისას.

44. 16-19 სექტემბერი: პრეს და გაცნობითი ტური ამერიკის შეერთებული შტატებიდან (15 მონაწილე) 

სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა პრეს და გაცნობით ტურს ამერიკის შეერთებული შტატებიდან, რომელშიც მონაწილეობა მიიღეს ქვეყნის წამყვანმა ტურ-ოპერატორებმა და ისეთი რეიტინგული გამოცემების წარმომადგენელმა ჟურნალისტებმა, როგორიცაა “Huffington Post“ და “Travel Weekly”.  ტურში მონაწილეობა მიიღო 15-მა ჟურნალისტმა და ტურ-ოპერატორმა. პროგრამის ფარგლებში სტუმრებმა მოინახულეს და გადაიღეს თბილისის ისტორიული უბნები, ასევე, კახეთისა (ყვარელი, წინანდალი, სიღნაღი) და მცხეთა-მთიანეთის (მცხეთა, ანანური, გუდაური, ყაზბეგი) რეგიონები.

45. 19-23 სექტემბერი:პრეს-ტური ლატვიიდან (6 მონაწილე)
სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა პრეს-ტურს ლატვიიდან, რომელშიც მონაწილეობა მიიღო „TV3” რეიტინგული გადაცემის „Farmer wants wife” ჟურნალისტებმა. პროგრამის ფარგლებში სტუმრებმა მოინახულეს და გადაიღეს თბილისის ისტორიული უბნები, ასევე კახეთი ( ყვარელი, სიღნაღი, წინანდალი), მცხეთა, სტეფანწმინდა, ანანური, გერგეთის სამება.

46. 23-25 სექტემბერი: პრეს-ტური რუსეთის ფედერაციიდან (30 მონაწილე)

სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამუმასპინძლა პრეს-ტურს, რომელშიც მონაწილეობა მიიღესჟურნალისტებმა, ბლოგერებმა და ცნობილმასახეებმა რუსეთის ფედერაციიდან. მათმოინახულესდა გადაიღეს თბილისის ისტორიულინაწილი და მცხეთა. 
47. 23-28 სექტემბერი: პრეს-ტური ბელარუსიდან (1 მონაწილე)
სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა პრეს-ტურს ბელარუსიდან, რომელშიც მონაწილეობა მიიღო ჟურნალისტმა ანასტასია კურუჩიმ. აღნიშნული ჟურნალისტი ქვეყნის წამყვან ბეჭდვით და ინტერნეტ გამოცემებში წერს, რომლებსაც ათასობით მკითხველი ჰყავს. ვიზიტის შედეგად სტუმარი მოამზადებს სტატიებს აჭარის რეგიონის, კერძოდ ბათუმის, ტურისტული პოტენციალის შესახებ.

48. 23-29  სექტემბერი: პრეს ტურიკატარიდან ( 2 ფოტოგრაფი)
სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ  უმასპინძლა პრეს ტურს (2 ფოტოგრაფი) კატარიდან. საქართველოში ვიზიტის დროს ტურის მონაწილეები ეწვივნენ, გუდაურს, ყაზბეგს,  წინანდალს, სიღნაღს, ბორჯომს, ახალციხეს. ასევე მოინახულეს თბილისის და მცხეთის ისტორიული უბნები.საქართველოში ყოფნისას გადაღებული ფოტორეპორტაჟის გამოფენა მოეწყობა ქ. დოჰაში, კულტურულ უბანში „კატარა“.

49. 15-26 სექტემბერი: პრეს-ტური ჩინეთიდან (30 მონაწილე)
საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციამ უმასპინძლა ჟურნალისტებს და ფოტოგრაფებს (28 სტუმარი) ჩინეთის სახალხო რესპუბლიკიდან.ტურის განმავლობაში ძირითადი აქცენტი  გაკეთდა ღვინისა და კულტურულ ტურიზმზე. საქართველოში ვიზიტის დროს ტურის მონაწილეები ეწვივნენ თბილისს, გორს, სიღნაღს, წინანდალს, ყვარელს, ბათუმს, გონიოს, სარფს, ქუთაისს  და ასევე მოინახულეს თბილისისა და მცხეთის ისტორიული უბნები.

50. 24-28 სექტემბერი: გაცნობითი ტური რუსეთის ფედერაციიდან, აზერბაიჯანიდან და ყაზახეთიდან (35 მონაწილე)
სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა ტურ-ოპერატორებს და ტურისტულ აგენტებს აზერბაიჯანიდან, ყაზახეთიდან და რუსეთიდან, ტურისტული კომპანია „Elite Travel“-ის თანამონაწილეობით. 
51. 24-28 სექტემბერი: გაცნობითი ტური რუსეთის ფედერაციიდან, აზერბაიჯანიდან და ყაზახეთიდან (35 მონაწილე)
სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა ტურ-ოპერატორებს და ტურისტულ აგენტებს აზერბაიჯანიდან, ყაზახეთიდან და რუსეთიდან, ტურისტული კომპანია „Elite Travel“-ის თანამონაწილეობით. 

52. 7 სექტემბერი-05 ოქტომბერი, პრეს ტური . ამერიკა (1 ჟურნალისტი)

ამერიკელი მწერალი და გამომცემელი ქალბატონი კარლა კაპალბო საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ხელშეწყობით განახორციელა ვიზიტი საქართველოში, რის შედეგადაც ის გამოსცემს წიგნს კულინარიული და ღვინის ტურიზმის შესახებ. აღნიშნულმა ჟურნალისტმა მოინახულა ჩვენი ქვეყნის ყველა რეგიონის ძირითადი ტურისტული ატრაქციები, გადაიღო ფოტო მასალა და მოიძია ქართული სამზარეულოს რეცეპტები. ქალბატონმა კარლამ მოინახულა მცხეთისა და თბილისის ღირშესანიშნაობები, ასევე თელავის, სიღნაღის, სამცხე-ჯავახეთის, ქუთაისის, ბათუმის, გურიის, მარტვილის, სვანეთის, რაჭის, ყაზბეგის რაიონები და  სოფლები საქართველოში.
53. 30 სექტემბერი-2 ოქტომბერი, ინფო-ტური რუსეთიდან ( 1 სტუმარი)
მ/წლის 30 სექტემბრიდან - 2 ოქტომბრის ჩათვლით  სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა ინფო-ტურს, რომელშიც მონაწილეობას იღებდა რუსეთის ფედერაციის ტურიზმის სააგენტოს ხელმძღვანელის მოადგილე ბატონი რომან სკორი.  მან მოინახულა თბილისის ისტორიულ ნაწილი,მცხეთა და ყაზბეგი.

54. 6-13 ოქტომბერს პრეს-ტური აზერბაიჯანიდან (1 ადამიანი)
6-13 ოქტომბერს საქართველოს სტუმრობდა ჟურნალისტი აზერბაიჯანის რესპუბლიკიდან.  მან მოინახულა ვარძია, ახალციხე და ბორჯომი.  

55. 8-11 ოქტომბერი - პრეს-ტური სხვადასხვა ქვეყნიდან (11 ადამიანი)
მ/წლის 8-11 ოქტომბერს სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა პრეს-ტურს, რომელშიც მონაწილეობა მიიღეო 18 ჟურნალისტმა და ბლოგერმა სხვადასხვა ქვეყნიდან (საფრანგეთი, დიდი ბრიტანეთი, იტალია, არაბთა გაერთიანებული საამიროები, აზერბაიჯანი, უკრაინა). თუმცა, ტურის 7-მა მონაწილემ თავად უზრუნველყო ავია-ბილეთებისა და განთავსების ხარჯები.

გაშუქებული მასალის მრავალფეროვნების მიზნით თბილისის ისტორიული ნაწილისა და ტურისტული ატრაქციების დათვალიერებასთან ერთად ჟურნალისტები დაესწრნენ აღნიშნულ პერიოდში დაგეგმილ კულტურულ ღონისძიებებს. 

56. 9 ოქტომბერი, პრეს-ტური ფინეთიდან (16 სტუმარი)

მ/წლის 9 ოქტომბერს ჩატარდა პრეს-ტური მედია-საშუალებებისათვის ფინეთის რესპუბლიკიდან, რომელშიც მონაწილეობა მიიღეს ფინეთის მასშტაბით ცნობილი და რეიტინგული მედიის წარმომადგენელმა ჟურნალისტებმა, ბლოგერებმა და ფოტოგრაფებმა. გაშუქებული მასალის მრავალფეროვნების მიზნით თბილისის ისტორიული უბნებისა და ტურისტული ატრაქციების დათვალიერებასთან ერთად ჟურნალისტებისთვის შეხვედრები გაიმართა სახელმწიფო უწყების წარმომადგენლებს. 

57. 2-23 ოქტომბერი, პრეს-ტური უკრაინიდან (7 სტუმარი)

მ/წ 12-23 ოქტომბერს საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მოწვევით საქართველოს ესტუმრა 7 კაციანი ჟურნალისტების ჯგუფი უკრაინიდან. ჟურნალისტები საერთაშორისო კომაპინიის “Teen spirit Studio”-ს წარმომადგენლები არიან. ზემოაღნიშნული კომპანია სპეციალიზდება რეიტინგული ტელეგადაცემების: «Орёл & решка», «Семеиный пес», «Кухня с Дмитрием Шепелёвым», «Вокруг М» მომზადებასა და ეთერში გაშვებაში.

«Вокруг М» ეს არის უნიკალური შოუ მოგზაურობაზე. ეს არის მსოფლიოში პირველი გზამკლვლევი, რომელიც ასახავს სხვადსხვა ეროვნების მამაკაცების ხასიათს.

58. 20-24 ოქტომბერი, პრეს-ტური ისრაელიდან (4 სტუმარი)

მ/წ 20-24 ოქტომბერს საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ პრეს-ტურის ფარგლებში უმასპინძლა ჟურნალისტებს ისრაელიდან, რომლებიც დაინტერესებულები იყვნენ საქართველოში ღვინის ტურიზმით. პრეს-ტურის არგლებში ჟურნალისტებმა მოინახულეს საქართველოს სხვადასხვა რეგიონები. საქართველოში ვიზიტის შემდგომ ინფორმაცია დაიბეჭდა გამომცემლობაში, გავრცელდა სოციალურ მედიასა და ბლოგზე.
59. 9-19 ოქტომბერიპრესტური ჩინეთიდან ( 1 სტუმარი)

ა/წლის 09-19 ოქტომბერს საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციამუმასპინძლა ჟურნალისტს და ბლოგერს ქალბატონ Maggie Wong-ს ჩინეთის სახალხო რესპუბლიკიდან. ვიზიტის დროს ტურის მონაწილე ეწვია თბილისის ისტორიულ უბნებს, სიღნაღს, ყვარელს, გრემს, თელავს, მესტიას, უშგულსა და შიდა ქართლის სოფლებს.
60. 28 ოქტომბერი-02 ნოემბერი პრეს ტური ინდონეზიიდან და რუსეთიდან ( 2 სტუმარი)

მ/წლის 28 ოქტომბერი-02 ნოემბერი საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა ჟურნალისტებს ფარა ქუინს (Farah Quinn) ინდონეზიის რესპუბლიკიდან და ვლადლენა მიხაელოვას  (MikhaylovaVladlen) რუსეთიდან.  მათ დაათვალიერეს თბილისის ისტორიული უბნები, სიღნაღი, თელავი, ყვარელი, ყაზბეგი და მცხეთა.

61. ნოემბერი - პრეს-ტური სხვადასხვა ქვეყნიდან (19 ადამიანი)
მ/წლის 5-9 ნოემბერს თბილისში გაიმართა „მერსედეს ბენცის მოდის კვირეული“, რომლის ფარგლებშიც საქართველოს ეწვია ცხრამეტი წამყვანი ბეჭდვითი და სოციალური მედიის წარმომადგენელი ჟურნალისტი, ბლოგერი და ფოტოგრაფი სხვადასხვა ქვეყნიდან. აღნიშნული ღონისძიების ფარგლებში მოწვეული სტუმრებისათვის, მ/წლის 9 ნოემბერს, სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ ორგანიზება გაუკეთა ტურს თბილისის ისტორიულ უბნებში.
62. 9-10 ნოემბერი ინკლიუზიური ტურიზმი - პრეს ტური სხვადასხვა ქვეყნიდან (8 სტუმარი)

11 ნოემბერს თბილისში გაიმართა საერთაშორისო კონფერენცია „„ინკლიუზიური ტურიზმი-ეკონომიკური განვითარება და სოციალური პასუხისმგებლობა“. საერთაშორისო კონფერენციაში მონაწილეობის მისაღებად საქართველოს ეწვივნენ საერთაშორისო ექსპერტები სხვადასხვა ქვეყნებიდან (8 სტუმარი.) მათ შორის საერთაშორისო ინკლუზიური ტურიზმის ევროპული ქსელის დირექტორი ბატონ აივორ ამბროსი. ამ კონფერენციის ფარგლებში,  პროექტის ორგანიზატორებმა გვთხოვეს თანამონაწილეობა, რაც მდგომარეობდა შემდეგში: მოწვეული სტუმრებისთვის ტურის ორგანიზება თბილისსა და მცხეთაში. 

63. 15-18 ნოემბერი - პრეს-ტური თურქი ჟურნალისტებისთვის (2 ადამიანი)

მ/წ 15-18 ნოემბერს საქართველოში ვიზიტით ჩამოვიდა თურქეთის ერთ-ერთი  ყველაზე რეიტინგული  მე-7 არხის სამოგზაურო პროგრამის „DünyayıGeziyorum”  გადამღები ჯგუფი 2 წევრის შემადგენლობით.

პროგრამა  „DünyayıGeziyorum” არის ძალიან მაღალრეიტინგული გადაცემა თურქეთში, სადაც მისი ცნობილი წამყვანი, შვილთან ერთად მოგზაურობს სხვადასხვა ქვეყნებში და ღირსშესანიშნაობებს აცნობს მაყურებელს. ყოველ გასვლაზე გადაცემას უყურებს 10 მილიონი ადამიანი. სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ ორგანიზება გაუკეთა ტურს თბილისში, მცხეთასა და კახეთში ( ყვარელი, სიღნაღი.) 

64. 14-19 ნოემბერი გაცნობითი ტური ტურ-ოპერატორებისთვის მოლდოვის რესპუბლიკიდან (12 ადამიანი)

მ/წლის 14-19 ნოემბერს სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა გაცნობით ტურს მოლდოვის რესპუბლიკის წამყვანი ტურ-ოპერატორებისთვის. ვიზიტის ფარგლებში სტუმრებმა მოინახულეს მცხეთა-მთიანეთის (მცხეთა, გუდაური, ყაზბეგი, ანანური), კახეთის (ყვარელი, ნაფარეული, სიღნაღი) რეგიონები და თბილისის ისტორიული უბნები. მოწვეული ტურ-ოპერატორები ასევე შეხვდნენ კერძო სექტორის მათთვის საინტერესო წარმომადგენლებს პარტნიორობის დამყარების მიზნით და დაათვალიერეს გზად არსებული სასტუმროები სამომავლო თანამშრომლობის პერსპექტივით.
65. 13-19 ნოემბერი პრეს-ტური დუბაიდან  Wonho Around the World (5 ადამიანი)

მ/წლის 13-19 ნოემბერს სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა პრეს-ტურს დუბაის საამიროს ერთ-ერთი წამყვანი ტელე-არხის Al Arabi TV-ს ტურისტულ-გასართობი შოუს „ვონჰო მსოფლიოს გარშემო“ (Wonho Around the World) გადამღები ჯგუფისთვის. აღნიშნული გადაცემა მომზადდება 2 ეპიზოდად, რომელიც გაშუქდა შუა აზიისა და არაბული ქვეყნების წამყვან სატელიტურ არხებსა და ავია-კომპანიების Emirates Airlines, Qatar Airways, Saudi Air და Korean Air საბორტე ეკრანებზე.

66. 20-24 ნოემბერი პრეს ტური იაპონიიდან. ( 2 სტუმარი)

მოგახსენებთ, რომ მ/წ  20-24 ნოემბერს სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა პრეს-ტურს იაპონიიდან. იაპონური გამომცემლობა „Ozora Publishing“-ის რედაქტორის, ბ-ნი შინჯი ნიის და ფოტოგრაფის  ბ-ნი დაიჩი საიტოს ვიზიტი საქართველოში, რომლებიც ღვინის ტურიზმისა და ზოგადად საქართველოს ღირშესანიშნაობების შესახებ დაწერენ 2016 წლის იანვრის ნომრის გამოცემაში, რომელიც ხელს შეუწყობს ჩვენი ქვეყნის ცნობადობის ამაღლებას და საქართველოთი დაინტერესებას იაპონურ ტურისტულ ბაზარზე. სტუმრებმა მოინახულეს თბილისისა და მცხეთის ღირშესანიშნაობები, ასევე ყაზბეგისა და კახეთის რეგიონები.

67. 18 ნოემბერი პრეს ტური რუსეთიდან. საგამომცემლო სახლი „ჯემი“ ( 2 სტუმარი)

მ/წ 18 ნოემბერს საქართველოში ჩამოვიდნენ  ჟურნალისტები რუსეთიდან ჩვენი ქვეყნის  შესახებ ტურისტული გზამკვლევის შექმნის მიზნით. რუსეთში გამომცემლობა „ჯემი“ არის პირველი, რომელმაც ბოლო პერიოდის განმავლობაში   გამოსცა ტურისტული გზამკვლევი საქართველოს შესახებ „Шаг за шагом“ რუსულ ენაზე. რადგან ბოლო წლებში რუს ტურისტებში საქართველო   დიდი პოპულარობით  სარგებლობს, გაჩნდა საჭიროება ახალი გზამკვლევის შესაქმნელად, რომელიც კონკრეტულად მიეძღვნება ქალაქ თბილისს და განკუთვნილი იქნება კერძოდ იმ ტურისტებისთვის ვინც დედაქალაქში რჩება 3-4 დღე. გამომცემლობის ჟურნალისტებმა მოგვამრთეს თხოვნით ორი სტუმრისთვის დაგვეგეგმა პრეს-ტური, რომელიც მოიცავს თბილისი-მცხეთის ღირსშესანიშნაობების გაცნობას. აღნიშნული ტურის განხორციელების მიზანი იყო ჟურნალისტებისთვის საქართველოს ტურისტული პოტენციალის გაცნობა, განთავსების ობიექტებისა და ტურისტული ინფრასტრუქტურის ჩვენება, რომელსაც შემდგომ დაბეჭდავენ გზამკვლევში.

68. 18 დეკემბერი. გაცნობითი ტური . საქართველოს სოლიდარობის ფონდი (5 დელეგატი).
მ/წ 18 დეკემბერს ღონისძიების ფარგლებში დაიგეგმა და განხორციელდა დელეგატებისათვის გარკვეული კულტურულ-შემეცნებითი პროგრამა, თბილისისა და მცხეთის ტურის სახით, რომლის ფარგლებშიც მონაწილეებს მიეცათ საშუალება მოენახულებინათ დედაქალაქისა და მცხეთის ძირითადი ტურისტული ატრაქციები, რაც, ხელს შეუწყობს ტურიზმის განვითარებას საქართველოში.

69. 11-14 დეკემბერი. პრეს-ტური. ვერონიკა საროკინა. რუსეთი ( 1 სტუმარი)
მ/წ დეკემბრის თვეში საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ორგანიზებით  საქართველოს ეწვია ცნობილი რუსი ბლოგერი ვერონიკა საროკინა, რომელსაც წამყვან ჟურნალ-გაზეთებში (“Ski Stail” “National Geographic –Adventure”, “Ski pass”, “Риск”) აქვს გამოქვეყნებული სტატიები, სამთო-სათხილამურო კურორტებსა და მოგზაურობის შესახებ. მის  ბლოგს www.Risk.ru დღეში 12 000 უნიკალური მნახველი ყავს. ქალბატონი ვერონიკა დაინტერესდა ქართული სამთო-სათხილამურო კურორტებით. მან გადაწყვიტა საკუთარი ხარჯებით ეწვიოს ჩვენ ქვეყანას და დაწეროს სტატიები საქართველოს ზამთრის კურორტების ტურისტული პოტენციალის შესახებ. მისი სტუმრობის გარკვეული ხარჯები  დაფარა საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ. 

70. 16-19 დეკემბერს პრეს-ტური რუსეთიდან (8 სტუმარი)

მ/წ 16-19 დეკემბერს სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა რუსეთის ერთ-ერთ წამყვან სატელევიზიო არხს “СТС” მოგზაურობის თემაზე არსებული პოპულარული გადაცემის „Russo Turisto“  წამყვანებსა და გადამღებ ჯგუფს. ვიზიტის ფარგლებში მათ მოინახულეს  და გადაიღეს საქართველოს სხვადასხვა რეგიონი. გადაცემა ეთერში გავიდა 27 დეკემბერს.  (ხარჯის გარეშე)

საერთაშორისო გამოფენა-ბაზრობები
1. EMITT 2015 – 22 – 25 იანვარი
მიმდინარე წლის 22-25 იანვარს თურქეთში, ქალაქ სტამბოლში, გაიმართა ტურიზმის საერთაშორისო გამოფენა „East  Mediterranean  International  Tourism  and  Travel  Exhibition 2015” (EMITT 2015).

საქართველოს სტენდზე წარმოდგენილნი იყვნენ: აჭარის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტი, ქუთაისის მუნიციპალიტეტი, „Liberty Georgia“ და სასტუმრო „Divan“.

დაჯავშნილი იყო 49 კვ. მეტრის ფართი. საგამოფენო სტენდის მშენებლობა უზრუნველყო კომპანიამ „Expoloji”.
„EMITT-2015“-ის  გამოფენაზე ნომინაციაში „საუკეთესო შოუ“ აჭარის ფოლკლორული ჯგუფი დასახელდა, საქართველოს დელეგაციას კი გადაეცა სიგელი.

2. FITUR 2015 - 28 იანვარი - 1 თებერვალი
მიმდინარე წლის 28 იანვრიდან 1 თებერვლის ჩათვლით, სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ,  2015 წლის სამოქმედო გეგმის თანახმად, მონაწილეობა მიიღო საერთაშორისო ტურისტულ გამოფენაზე “FITUR 2015” ესპანეთში, ქალაქ მადრიდში.
საქართველოს სტენდზე წარმოდგენილნი იყვნენ შემდეგი კომპანიები: Caucasus Travel, Omnes Tour, Georgian Discovery Tours, Gudauri Ski Resort LTD, Visit Georgia, Trawellin და Concord Travel.
საგამოფენოდ ადმინისტრაციის მხრიდან დაიჯავშნა 71,5კვ.მ. ფართი. 
3. Balttour 2015 -   6-8  თებერვალი
მიმდინარე წლის 6-8 თებერვალს ლატვიაში, ქალაქ რიგაში, გაიმართა საერთაშორისო ტურიზმის გამოფენა-ბაზრობა „BALTTOUR“.

საქართველოს სტენდზე წარმოდგენილნი იყვნენ: აჭარის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტი,  ქუთაისის მერია, Liberty Georgia, Mgzavrebi, Georgia Travel RSP და Welcome to Georgia.

დაჯავშნილი იყო 60 კვ. მეტრის ფართი. საგამოფენო სტენდის მშენებლობა უზრუნველყო კომპანიამ “EURO EXPO BALTIC OU”.

BALTTOUR 2015-ზე სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მონაწილეობა პროდუქტიული და წარმატებული იყო, როგორც ტურისტული ცნობადობის ასამაღლებლად, აგრეთვე ქვეყნის პოპულარიზაციის მიზნით.

4. IMTM 2015 – 10-11 თებერვალი

მიმდინარე წლის 10-11 თებერვალს ისრაელში, ქალაქ თელავივში, გაიმართა ტურიზმის საერთაშორისო გამოფენა IMTM 2015.

საქართველოს სტენდზე წარმოდგენილნი იყვნენ: GT Group, Info-Tbilisi Travel, Golden Georgia, Discover Georgia, Inex Travel, აჭარის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტი, დაცული ტერიტორიების სააგენტო და კურორტი საირმე. 

დაჯავშნილი იყო 76 კვ. მეტრის ფართი. 

5. BIT 2015 - 12-14 თებერვალი
მიმდინარე წლის 12-14 თებერვალს, საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ  2015 წლის სამოქმედო გეგმის თანახმად, მონაწილეობა მიიღო საერთაშორისო ტურისტულ გამოფენაში “BIT 2015”, რომელიც გაიმართა იტალიაში, ქალაქ მილანში.
საქართველოს სტენდზე წარმოდგენილნი იყვნენ შემდეგი კომპანიები: Caucasus Travel, Visit Georgia, Mimino Travel და Silk Way Georgia.
საგამოფენოდ ადმინისტრაციის მხრიდან დაჯავშნილი იყო 72კვ.მ ფართი. 
6. HUNGEXPO 2015 - 26 თებერვლიდან - 1 მარტის ჩათვლით
მიმდინარე წლის 26 თებერვლიდან 1 მარტის ჩათვლით, უნგრეთში, ქალაქ ბუდაპეშტში, გაიმართა ტურიზმის საერთაშორისო ტურისტული გამოფენა „Hungexpo 2015“.

საქართველოს სტენდზე წარმოდგენილნი იყვნენ: აჭარის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტი, სსიპ დაცული ტერიტორიების სააგენტო, ქ.ქუთაისის მუნიციპალიტეტის მერია, Georgica Travel, GT Group, Caucasus Travel, Mimino Travel,  Travel Shop, Visit Georgia, Liberty Georgia, Trawellin, Georgian Events. 

დაჯავშნილი იყო 70 კვ. მეტრის ფართი. 

7. ITB 2015 – 4-8 მარტი

მიმდინარე წლის 4-8 მარტს გერმანიაში, ქალაქ ბერლინში, გაიმართა საერთაშორისო გამოფენა ITB Berlin 2015. 
საქართველოს სტენდზე წარმოდგენილნი იყვნენ: აჭარის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტი, ქუთაისის მუნიციპალიტეტი, დაცული ტერიტორიების სააგენტო და კომპანიები: Alltours, Georgica Travel, Caucasus Travel, Georgian DMC, Colour Tour Georgia, Explore Georgia, Georgian Experience, Omnes Tour, Visit Georgia, Marco Polo Gudauri, Trawellin, Like Georgia, Concord Travel, Exotour, Flyvista და TAV Urban.

საგამოფენოდ ადმინისტრაციის მხრიდან დაჯავშნილი იყო 90კვ.მ ფართი. 
8. UITT 2015 - 25-27 მარტი
მიმდინარე წლის 25 მარტიდან - 27 მარტის ჩათვლით სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციამ მონაწილეობა მიიღო უკრაინაში, ქალაქ კიევში, საერთაშორისო ტურისტულ გამოფენა - ბაზრობაში ,,UITT 2015“.

საქართველოს სტენდზე წარმოდგენილნი იყვნენ შემდეგი კომპანიები და სახელმწიფო სტრუქტურები: აჭარის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტი, დაცული ტერიტორიების სააგენტო და Liberty Georgia.

საგამოფენოდ ადმინისტრაციის მხრიდან დაჯავშნილი იყო 75კვ.მ ფართი. 
9.  AITF 2015  2-4  აპრილი, აზერბაიჯანი, ბაქო
 2015 წლის 2-4 აპრილს, საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ მიმდინარე წლის სამოქმედო გეგმის თანახმად, მონაწილეობა მიიღო აზერბაიჯანში, ქალაქ ბაქოში საერთაშორისო ტურისტულ გამოფენაში ,,AITF 2015“. აღნიშნულ გამოფენას ორგანიზებაგაუწია - ITE Exhibitions & Conferences Ltd.
გამოფენაში თანამონაწილეების სახით წარმოდგენილნი იყვნენ შემდეგი კომპანიები: Sairme, Mgzavrebi, Ajara Tourism Department, Golden Georgia,  Lopota resort, Protected Areas Agency, Liberty Georgia, Kutaisi Municipality.   

საგამოფენოდ ადმინისტრაციის მხრიდან დაჯავშნილი იყო 60კვ.მ ფართი. 
10.  COTTM 2015 14-16 აპრილი, ჩინეთი, პეკინი

2015  წლის 14-16 აპრილს, საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ მიმდინარე წლის სამოქმედო გეგმის თანახმად, მონაწილეობა მიიღო ჩინეთში, ქალაქ პეკინში საერთაშორისო ტურისტულ გამოფენაში ,,COTTM 2015“. აღნიშნულ გამოფენას ორგანიზება გაუწია - Tarsus travel exhibitions limited
საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ, თანადგომის მიზნით, ტურიზმის ინდუსტრიის წარმომადგენლებს შესთავაზა გამოფენაში - ,, COTTM 2015” მონაწილეობის მიღება. გამოფენაზე წარმოდგენილნი იყვნენ შემდეგი კომპანიები: Caucasus Travel, Travel Shop, Silk Way Travel, Liberty Georgia.

საგამოფენოდ ადმინისტრაციის მხრიდან დაჯავშნილი იყო 45კვ.მ ფართი. 
11. KITF 201522 – 24 აპრილი, ყაზახეთი, ალმა-ატა
ქვეყნის ტურისტული პოტენციალის პოპულარიზაციის და ახალი საქმიანი კონტაქტების დამყარების მიზნით, საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია, კერძო სექტორთან ერთად წარმოდგენილი იყო ყაზახეთში, ქალაქ ალმა-ატაში, 22-24 აპრილის ჩათვლით დაგეგმილ ტურისტულ გამოფენა-ბაზრობაზე KITF 2015.

აღნიშნულ გამოფენას ორგანიზება გაუწია - ITE Exhibitions & Conferences Ltd. 
გამოფენაზე ერთიან საპრეზენტაციო სტენდზე ადმინისტრაციასთან ერთად წარმოდგენილნი იყვნენ შემდეგი კომპანიები: დაცული ტერიტორიების სააგენტო, ქუთაისის მუნიციპალიტეტი, აჭარის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტი, Blue Sky, Calypso, Georgia Travel RSP, Tskaltubo Spa Report, Travel Promotions Georgia, GT Group, Caucasus Travel, Golden Georgia, Borjomi palace, Levon Travel, Tskaltubo Plaza, Taste Georgia, Discover Georgia, Visit Georgia, Sairme, Silk Way Travel, Inex Travel, Liberty Georgia, Marco Polo Gudauri, Trawellin, Profkurort.
საგამოფენოდ ადმინისტრაციის მხრიდან დაჯავშნილი იყო 160კვ.მ ფართი. 
12.     ATM 2015- 4-7 მაისი არაბეთის გაერთიანებული საემიროები, დუბაი
ქვეყნის ტურისტული პოტენციალის პოპულარიზაციის და ახალი საქმიანი კონტაქტების დამყარების მიზნით საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ კერძო და სახელმწიფო სექტორთან ერთად, 4-7 მაისის, მონაწილეობა მიიღო არაბეთის გაერთიანებულ საემიროებში, ქალაქ დუბაიში,  ტურისტულ გამოფენა-ბაზრობაში “ATM 2015”.

აღნიშნულ გამოფენას ორგანიზება გაუწია - “Reed Exibitions Limited”. ადმინისტრაციის მხრიდან, ზემოაღნიშნულ კომპანიასთან, მონაწილეობის უზრუნველსაყოფად, მოხდა 72 კვ. მეტრის ფართის ქირაობა, 

სტენდის მშენებლობა უზრუნველყო კომპანიამ „Cross Concept“

საგამოფენოდ ადმინისტრაციის მხრიდან დაჯავშნილი იყო 72კვ.მ ფართი. 
13. IMEX 2015 19-21 მაისს, გერმანია, ფრანკფურტი
როგორც მოგეხსენებათ,ქვეყნის ტურისტული პოტენციალის პოპულარიზაციის და ახალი საქმიანი კონტაქტების დამყარების მიზნით საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ კერძო სექტორთან ერთად მონაწილეობა მიიღო გერმანიაში, ქალაქ ფრანკფურტში, 19 - 21 მაისს დაგეგმილ საერთაშორისო ტურისტულ გამოფენა-ბაზრობაზე IMEX 2015.

გამოფენაზე IMEX 2014 მიმდინარე წელს ერთიან საპრეზენტაციო სტენდზე ადმინისტრაციასთან ერთად წარმოდგენილნი იყვნენ შემდეგი კომპანიები: Visit Georgia, Trawellin, Georgica Travel, Georgian Events, GT Group, Caucasus Travel, Grata DMC, Travel Shop, Georgian Discovery Tours, BTL.

საგამოფენოდ ადმინისტრაციის მხრიდან დაჯავშნილი იყო 60.5კვ.მ ფართი. 
14. CTF-Tbilisi 2015 - 16-18 აპრილი, თბილისი, საქართველო
მ/წლის 16-18 აპრილს, საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმ აადმინისტრაციამ  2015 წლის სამოქმედო გეგმის თანახმად, მონაწილეობა მიიღო საერთაშორისო ტურისტულ გამოფენაში CTF-Tbilisi 2015, რომელიც გაიმართა საქართველოში, ქალაქ თბილისში.

აღნიშნულ გამოფენას ორგანიზება გაუწია სს „გამოფენების ცენტრმა“. 
15. ExpoBatumi 2015 - 20-22 მაისი, ბათუმი, საქართველო
მიმდინარე წლის 20-22 მაისს, საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ  2015 წლის სამოქმედო გეგმის თანახმად, მონაწილეობა მიიღო საერთაშორისო ტურისტულ გამოფენაში “ExpoBatumi 2015”, რომელიც გაიმართა საქართველოში, ქალაქ ბათუმში. 

აღნიშნულ გამოფენას ორგანიზება გაუწია შპს „Geonet Expo”-მ. 

16. KOTFA 2015   11 – 14 ივნისი, კორეის რესპუბლიკა, სეული
საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ კერძო და სახელმწიფო სექტორთან ერთად მონაწილეობა მიიღო კორეის რესპუბლიკაში, ქალაქ სეულში, 11 - 14 ივნისის ჩათვლით დაგეგმილ ტურისტულ გამოფენა-ბაზრობაში „ KOTFA 2015 “.
აღნიშნულ გამოფენას ორგანიზება გაუწია - “KOTFA Co., Ltd.”. გამოფენაზე „KOTFA 2015“ წელს ერთიან საპრეზენტაციო სტენდზე ადმინისტრაციასთან ერთად წარმოდგენილნი იყვნენ: GeorgiCa Travel, Caucasus Travel, Travel Shop დაVisit Georgia.

საგამოფენოდ ადმინისტრაციის მხრიდან დაჯავშნილი იყო 72კვ.მ ფართი. 
17.  Jata 2015 - იაპონია, ქ. ტოკიო

საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ კერძო სექტორთან ერთად მონაწილეობა მიიღო იაპონიაში, ქალაქ ტოკიოში 24-27 სექტემბერს დაგეგმილ ტურისტულ საერთაშორისო გამოფენა - ბაზრობაში ,,JATA 2015“.

აღნიშნულ გამოფენას ორგანიზებას უწევს - Japan Association of Travel Agents. სტენდის მშენებლობა უზრუნველყო კომპანიამ “Sakura International Inc.”

გამოფენაზე JATA 2015 წელს ერთიან საპრეზენტაციო სტენდზე ადმინისტრაციასთან ერთად წარმოდგენილნი იყვნენ შემდეგი კომპანიები: Caucasus Travel, Georgian DMC,  Visit Georgia, Concord Travel, Explore Georgia
საგამოფენოდ ადმინისტრაციის მხრიდან დაჯავშნილი იყო 72კვ.მ ფართი. 
18.  IFTM 2015 - საფრანგეთი, ქ. პარიზი

საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია კერძო სექტორთან ერთად მონაწილეობს საფრანგეთში, ქალაქ პარიზში, 29 სექტემბრიდან - 2 ოქტომბრის ჩათვლით დაგეგმილ ტურისტულ გამოფენა-ბაზრობაში IFTM  Top Resa 2015.

აღნიშნულ გამოფენას ორგანიზებას უწევს - REED EXPOSITIONS FRANCE. სტენდის მშენებლობა უზრუნველყო კომპანიამ „MAKE KIT EXHIBITION STAND FITTING & EXECUTION L.L.C“. გამოფენაზე IFTM  Top Resa 2015 წელს ერთიან საპრეზენტაციო სტენდზე ადმინისტრაციასთან ერთად წარმოდგენილნი იყვნენ შემდეგი კომპანიები: Caucasus Travel; Travel Shop; Promethea Voyages; Visit Georgia; Georgica Travel.
საგამოფენოდ ადმინისტრაციის მხრიდან დაჯავშნილი იყო 57.75კვ.მ ფართი. 
19. Skipass, Modena Italy – 29 ოქტომბერი - 1 ნოემბერი
სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია წარდგენილი იყო ზემოაღნიშნულ გამოფენაზე შპს მთის განვითარების კომპანიასთან ერთად. ღონისძიება წარმოადგენს თემატურ გამოფენას, რომელიც ემსახურება სამთო-სათხილამურო კურორტების განვითარებას. 

20. Ski Expo, Helsinki Finland – 30 ოქტომბერი - 1 ნოემბერი
როგორც მოგეხსენებათ სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია მიმდინარე წლის 30 ოქტომბრიდან 1 ნოემრის ჩათვლით მონაწილეობა მიიღო საერთაშორისო გამოფენაზე Ski Expo. ადმინისტრაციის სტენდზე წარდგენილი იყო ასევე შპს მთის განვითარების კომპანია. 

გამოფენა წარმოადგენს თემატურ გამოფენას, რომელიც ემსახურება სამთო-სათხილამურო კურორტების განვითარებას. 

21. WTM - ლონდონი, დიდი ბრიტანეთი - 2- 5 ნოემბერი

2015წლის 2 ნოემბრიდან - 5 ნოემბრისჩათვლითინგლისში, ქალაქლონდონში, გაიმართატურიზმისსაერთაშორისოგამოფენა World Travel Market (WTM) 2015. საქართველოსსტენდზეწარმოდგენილნიიყვნენ: Caucasus Travel, Travel Shop, Promethea Voyages, Visit Georgia და Georgica Travel. საქართველოსსტენდზეწარმოდგენილნიიყვნენ: Georgia Travel RSP, Georgica Travel, GT Group, Caucasus Travel, Explore Georgia, Mimino Travel, Taste Georgia, Visit Georgia, Liberty Georgia, Exotour, Color Tours Georgia, Ugo Travel.WTM 2015 - ზე სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მონაწილეობა პროდუქტიული და წარმატებული იყო, როგორც ტურისტული ცნობადობის ასამაღლებლად, აგრეთვე ქვეყნის პოპულარიზაციის მიზნით.

22. Ski & Snowboard Show, ლონდონი დიდი ბრიტანეთი– 5 - 8 ნოემბერი
სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია ზემოაღნიშნულ ღონისძიებაზე წარდგენილი იყო შპს მთის განვითარების კომპანიასთან ერთად. სტენდზე წარდგენილი იყო როგორც ადმინისტრაციის საპრომოციო მასალა, ასევე საქართველოს სამთო-სათხილამურო კურორტების სარეკლამო ბროშურები.

Ski & Snowboard Show წარმოედგენს ევროპაში ერთ-ერთ წამყვან გამოფენას. ღონისძიება გრძელდებოდა 4 დღეს: 5-დან 8 ნოემრის ჩათვლით.

23. Bewi’s Ski and Snowboard Expo, ბოსტონი აშშ-12-15 ნოემბერი

როგორც მოგეხსენებათ, სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია მიმდინარე წლის 12-15 ნოემბერს წარდგენილი იყო საერთაშორისო თემატურ გამოფენაზე Ski and Snowboard Expo ქალაქ ბოსტონში. გამოფენას ორგანიზებას უწევს საერთაშორისო საგამოფენო ორგანიზაცია BEWI. 

ადმინისტრაციის სტენდზე წარდგენილი იყო შპს მთის განვითარების კომპანია. გაიმართა შეხვედრები ადგილობრივ სარეკლამო კომპანიებთან და ასევე სამთო კურორტების განვითარების ორგანიზაციებთან. 

24. EIBTM - ბარსელონა, ესპანეთი, 17-19 ნოემბერი

2015  წლის 17-19 ნოემბერს, საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ  2015 წლის სამოქმედო გეგმის თანახმად, მონაწილეობა მიიღო საერთაშორისო ტურისტულ გამოფენაში “EIBTM 2015” ბარსელონაში.საქართველოს სტენდზე წარმოდგენილნი იყვნენ შემდეგი კომპანიები: აჭარის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტი;  GT Group; GeorgiCa Travel; BTL; Info-Tbilisi; Caucasus Travel, Travel Shop, Georgian Discovery Tours; Visit Georgia; Silk Way Travel; Liberty Georgia; Trawellin; Georgian Events; Concord Travel.

საერთაშორისო გამოფენას  საშუალოდ 250 საერთაშორისო  პრესის წარმომადგენელი, 5 000-ზე მეტი საერთაშორისო მიწვეული შემსყიდველი და 17 000-მდე ტურიზმის ინდუსტრიის პროფესიონალი დაესწრო, 100 ქვეყნიდან.“EIBTM 2015”-ზე საქართველოს მიზანი იყო, როგორც ქვეყნის ტურისტული შესაძლებლობების პოპულარიზაცია, ასევე მისი პოზიციონირება საქმიანი ტურიზმის მიმართულებით და დაინტერესებული პირთათვის ქვეყნის შესახებ ამომწურავი ინფორმაციის მიწოდება.
25. TT Warsaw - პოლონეთი, ვარშავა

2015  წლის 26-28 ნოემბრის ჩათვლით, საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია, მიმდინარე წლის სამოქმედო გეგმის თანახმად, მონაწილეობა მიიღო პოლონეთში, ქალაქ ვარშავაში,საერთაშორისო ტურისტულ გამოფენა-ბაზრობაში ,,TT Warsaw 2015“.
გამოფენაზე “TT Warsaw” 2015 წელს ერთიან საპრეზენტაციო სტენდზე ადმინისტრაციასთან ერთად წარმოდგენილნი იყვნენ: აჭარის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტი, ქუთაისის მერია, Levon Travel, Travel Promotions Georgia, Info-Tbilisi Travel, , Mimino Travel, Omnes Tour, Mgzavrebi, Georgian Discovery Tours, Promethea Voyages, Visit Georgia, Inex Travel, Liberty Georgia, Hotels & Preference Hualing Tbilisi, 4 Travel და Magellan.
მარკეტინგული კამპანიები

1. ისრაელი
სამოქმედო გეგმის ფარგლებში, 2015 წლის 13 აპრილიდან ისრაელის სახელმწიფოში ხორციელდება მასშტაბური სარეკლამო კამპანია. აღნიშნული კამპანიის მიზანია პოპულარიზაცია გაეწიოს საქართველოს, როგორც ტურისტული მიმართულების ქვეყნას, რაც ხელს შეუწყობს ტურისტული შეთავაზებებისა და საკურორტო  რეგიონების ცნობადობის ამაღლებას ისრაელის ტურისტულ ბაზარზე. ხელშეკრულების თანახმად კამპანია დასრულდა 17 აგვისტოს. 

კამპანიის ფარგელბში 13 აპრილიდან 17 აგვისტოს ჩათვლით, ისრაელში ხორციელდება  შემდეგი სახის აქტივობები:

· რადიო რეკლამა (16.04- 18.05)
· ონლაინ რეკლამა ( 13.04 -8.06)
· ბეჭდური რეკლამა  (აპრილი -აგვისტო)
2. უკრაინა 
სამოქმედო გეგმის ფარგლებში, 2015 წლის 1 აპრილიდან უკრაინაში განხორციელდა მასშტაბური სარეკლამო კამპანია. აღნიშნული კამპანიის მიზანია პოპულარიზაცია გაეწიოს საქართველოს, როგორც ტურისტული მიმართულების ქვეყნას, რაც ხელს შეუწყობს ტურისტული შეთავაზებებისა და საკურორტო  რეგიონების ცნობადობის ამაღლებას უკრაინის ტურისტულ ბაზარზე. ხელშეკრულების თანახმად კამპანია დასრულდა 31 მაისს. 

კამპანიის ფარგელბში უკრაინაში განხორციელდა  შემდეგი სახის აქტივობები:

· გარე რეკლამა - 1 აპრილიდან 31 მაისის ჩათვლით

· ტელე რეკლამა - 1 აპრილიდან 31 მაისის ჩათვლით

· ინტერნეტ რეკლამა 1 აპრილიდან 25 მაისის ჩათვლით

3. თურქეთი
სამოქმედო გეგმის ფარგლებში, 2015 წლის 1 აპრილიდან თურქეთში განხორციელდა მასშტაბური სარეკლამო კამპანია. აღნიშნული კამპანიის მიზანია პოპულარიზაცია გაეწიოს საქართველოს, როგორც ტურისტული მიმართულების ქვეყნას, რაც ხელს შეუწყობს ტურისტული შეთავაზებებისა და საკურორტო  რეგიონების ცნობადობის ამაღლებას თურქეთის ტურისტულ ბაზარზე. ხელშეკრულების თანახმად კამპანია დასრულდა 25 მაისს. 

კამპანიის ფარგელბში თურქეთში განხორციელდა ინტერნეტ რეკლამა.

4. აზერბაიჯანი
სამოქმედო გეგმის ფარგლებში, 2015 წლის 10 აპრილიდან აზერბაიჯანის რესპუბლიკაშიგანხორციელდა მასშტაბური სარეკლამო კამპანია. აღნიშნული კამპანიის მიზანია პოპულარიზაცია გაეწიოს საქართველოს, როგორც ტურისტული მიმართულების ქვეყნას, რაც ხელს შეუწყობს ტურისტული შეთავაზებებისა და საკურორტო  რეგიონების ცნობადობის ამაღლებას აზერბაიჯანის ტურისტულ ბაზარზე. ხელშეკრულების თანახმად კამპანია უნდა გაგრძელებულიყო 31 მაისამდე, მაგრამ შეფერხების გამო დასრულდა 30 აპრილს. 
კამპანიის ფარგელბში აზერბაიჯანში განხორციელდა :


გარე რეკლამა (ავტობუსების დაბრენდვა)- 10 აპრილიდან 30აპრილის ჩათვლით
5. ბელარუსია
სამოქმედო გეგმის ფარგლებში, 2015 წლის 6 აპრილიდან ბელარუსის რესპუბლიკაში განხორციელდა მასშტაბური სარეკლამო კამპანია. აღნიშნული კამპანიის მიზანია პოპულარიზაცია გაეწიოს საქართველოს, როგორც ტურისტული მიმართულების ქვეყნას. ხელშეკრულების თანახმად კამპანია დასრულდა 27 მაისს. 

კამპანიის ფარგელბში ბელარუსის რესპუბლიკაში  განხორციელდა  შემდეგი სახის აქტივობები:

· გარე რეკლამა - 6 აპრილიდან 27 მაისის ჩათვლით

· ტელე რეკლამა - 6 აპრილიდან 27 მაისის ჩათვლით
6. ყაზახეთი
სამოქმედო გეგმის ფარგლებში, 2015 წლის 6 აპრილიდან ყაზახეთის რესპუბლიკაში განხორციელდა მასშტაბური სარეკლამო კამპანია. აღნიშნული კამპანიის მიზანია პოპულარიზაცია გაეწიოს საქართველოს, როგორც ტურისტული მიმართულების ქვეყნას და დამატებითი ვიზიტორების მოზიდვას, ხელშეკრულების თანახმად კამპანია დასრულდა 11 ივნისს. 

კამპანიის ფარგელბში ყაზახეთის რესპუბლიკაში  განხორციელდა  შემდეგი სახის აქტივობები:

გარე რეკლამა - 6 აპრილიდან 4 ივნისის ჩათვლით

LED მონიტორები - 7 აპრილიდან 6 ივნისის ჩათვლით

ტელე რეკლამა - 13 აპრილიდან 11 ივნისის ჩათვლით

7. უნგრეთი 

2015 წლის სამოქმედო გეგმის ფარგლებში, ბელარუსის რესპუბლიკაში განხორციელდა სარეკლამო კამპანია. 2015 წლის 1 აპრილიდან - 31 მაისის ჩათვლით, ქ. ბუდაპეშტში მიმდინარეობდა გარე რეკლამა.

8.  ლატვია
2015 წლის სამოქმედო გეგმის ფარგლებში, ლატვიის რესპუბლიკაში განხორციელდა სარეკლამო კამპანია. 2015 წლის 30 მარტიდან - 1 ივნისი ჩათვლით, ქ. რიგაში მიმდინარეობდა გარე რეკლამა.

9. რუსეთი
2015 წლის სამოქმედო გეგმის ფარგლებში რუსეთის რესპუბლიკაში განახორციელდა ინტერნეტ რეკლამა- 10 მაისიდან- 15 ივნისის ჩათვლით.
სარეკლამო კამპანია  Euronews-ზე

17 მაისს დაიწყო სარეკლამო კამპანია Euronews-ზე. აღნიშნული სატელევიზიო არხი მაუწყებლობს 135 ქვეყანაში მსოფლიო მასშტაბით და მისი აუდიტორია 240 მილიონ ოჯახს შეადგენს.

     სარეკლამო კამპანიის მსვლელობისას აღნიშნულ სატელევიზიო არხზე გადიოდა საქართველოს საიმიჯო ვიდეო-რგოლი, გარდაამისა 3 განსხვავებული სიუჟეტის მქონე 5 წუთიანი ვიდეო-რეპორტაჟი და თბილისის 25 წამიანი ფოტოკოლაჟი- „City Tour“.

ფორსმაჟორული სიტუაციის გათვალისწინებით მიმდინარე წლის 2 ივლისიდან რეკლამა შეწყდება და გაგრძელდა 1 ოქტომბრიდან 15 დეკემბრის ჩათვლით.(ზამთრის ვიდეო რგოლით).
სარეკლამო კამპანია CNN-ზე
18 მაისს დაიწყო სარეკლამო კამპანია CNN-ზე. კამპანიის ფარგლებში საქართველოს საპრომოციო ვიდეო რგოლი გადვიდა ევროპის, აზიის, აფრიკის და ახლოაღმოსავლეთის ქვეყნებში.

ხელშეკრულება გაფორმდა Turner Broadcasting System Europe Ltd-სთან. კამპანიის დასრულება დაგეგმილი იყო მიმდინარე წლის 20 ივლისს, თუმცა წარმოჩენილი ფორსმაჟორის (წყალდიდობა) გათვალისწინებით, ივლისის თვის ნაცვლად კამპანია გაგრძელდა შემოდგომის სეზონზე.

ზამთრის მარკეტინგული კამპანია

AirBaltic-თან ერთობლივი მარკეტინგული კამპანიის განხორციელება - 20 დეკემბერი-აპრილი

ტურიზმის ეროვნულ ადმინისტრაციასა და AirBaltic-ს შორის შედგა შეთანხმება, რის საფუძველზეც საქართველოს ზამთრისა და ზაფხულის კურორტების პოპულარიზაციის მიზნითდაიწყო მარკეტინგული კამპანია შემდეგი ელემენტებით: ონლაინ კამპანია, რეკლამა საბორტო ჟურნალში, პრეზენტაცია ადგილობრივი ტუროპერატორებისთვის, პრეს ტური. აღნიშნული ღონისძიებები დაიწყო დეკემბერში და დასრულდება აპრილში. 

სატელევიზიო აქტივობა რუსეთში, უკრაინასა და ყაზახეთში.
2015 წელს რუსეთში, უკრაინასა და ყაზახეთში განხორციელდა მარკეტინგული აქტივობა სატელევიზიო რეკლამის სახით, სადაც ყველაზე რეიტინგულ არხებზე განთავსდა საქართველოს ზამთრის საიმიჯო რგოლი. მოცემული ქვეყნები მიზნობრივ ბაზრებს წარმოადგენს საქართველოსთვის. კამპანია დაიწყო 10 ნოემბერს და დასრულდა 10 დეკემბერს.

ინტერნეტ კამპანია მიზნობრივ ბაზრებზე

2015  წლის ბოლო კვარტალში საქართველოს ზამთრის სარეკლამო ონლაინ მარკეტინგული კამპანია პოზიტიურად წარიმართა სამიზნე ქვეყნებში. კამპანიის ძირითადი ამოცანა იყო ადგილობრივი ზამთრის ტურისტული პროდუქტების წინწაწევა და შესაბამისად, მოგზაურების მაქსიმალური მოზიდვა. ხელშეკრულებებით გათვალისწინებული მედია გეგმების მიხედვით, აღნიშნულმა კამპანიამ დასახული მიზანი გაამართლა და ყველა ქვეყანაში გეგმა გადაჭარბებით (რეკლამის ნახვების რაოდენობა) შესრულდა: უკრაინა - გეგმის 137.62%, გერმანია - გეგმის 124,89%, პოლონეთი - გეგმის 145,08%, თურქეთი - გეგმის 123,62%, ესპანეთი - გეგმის 133,1%, რუსეთი -გეგმის 157%, ისრაელი - გეგმის 104%, აზერბაიჯანი - გეგმის 144%, ყაზახეთი - გეგმის 134%, ქუვეითი - გეგმის 264%, არაბეთისგაერთიანებულისაემიროები -  გეგმის 183%, სომხეთი - გეგმის 152%, ბელარუსი - გეგმის 135%.  

ძირითად სარეკლამო მასალებს წარმოადგენდა ბანერები, სტატიები და საქართველოს ზამთრის ვიდეორგლი - Winter in Georgia. გავცრელების არეალმა სრულად მოიცვა ადგილობრივი პოპულარული ტურუსტული თემატიკის ვებ-გვერდები, სოციალურ მედია და საძიებო სივრცე.

ბელორუსიაში, უკრაინასა და ყაზახეთში დილის ეთერის სარეკლამო კამპანია

ბელორუსიაში,უკრაინასა და  ყაზახეთში დაგეგმილი სარეკლამო კამპანიის ეფექტურობის გაზრდის მიზნით სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციამ მიზანშეწონილად ჩათვალა აღნიშნული ქვეყნების რეიტინგული ტელეარხების დილის გადაცემების ეთერში საქართველოს შესახებ მომზადებული სიუჟეტების განთავსება. აღნიშნული კამპანია განახორციელა კომპანია „Teen Spirit“-მა.

რუსეთის ტელეარხ“CTC”-ზე სიუჟეტის განთავსება

რუსეთი  წარმოადგენს საქართველოსთვის მიზნობრივ ბაზარს, ამიტომ საქართველოს ახალი წლისა და ზამთრის სეზონის პოპულარიზაციის მიზნით  ადმინისტრაციის მხირდან რუსეთის ერთ-ერთ რეიტინგულ ტელე-არხზე, როგორიც არის CTC-ს,  კერძოდ გადაცემა „რუსო ტურისტო“-ს ერთი სრული გადაცემა დაეთმო საქართველოს. მოცემული სიუჟეტის  ქრონომეტრაჟს შეადგენდა 20-25 წუთს, სიუჟეტი ეთერში განთავსდა 27 დეკემბერს საახალწლო ეთერის ფარგლებში.

საერთაშორისო მიღებები და ღონისძიებები
ესპანეთის საელჩოს აღსანიშნავი მიღება - 21 მაისი
ესპანეთში, ქ. მადრიდში საქართველოს საელჩოს ორგანიზებით, ესპანეთის დედოფლის სოფიას სახელობის ხელოვნების ეროვნულ ცენტრში (MuseoNacional Centro de Arte ReinaSofía), 21 მაისს,  გაიმართა საქართველოს დამოუკიდებლობის დღის აღსანიშნავი მიღება.

ღონისძიებას დაესწრნენ კერძო ბიზნესისა და ტურიზმის სფეროში მოღვაწე კომპანიების წარმომადგენლები, დიპლომატიური კორპუსი და ესპანეთის მთავრობა.  მიღებაზე ასევე მოწვეული იყო ესპანეთის დედოფალი სოფია. ღონისძიებას დაესწრნენ მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაციის გენერალური მდივანი ტალებ რიფაი და საქართველოს საპარლამენტო დელეგაცია.

აღნიშნულმა ღონისძიებამ ხელი შეუწყო საქართველოს იმიჯისა და ქვეყნის ტურისტული პოტენციალის სათანადოდ წარმოჩენას. მიღების ფარგლებში მუზეუმში განთავსებული იყო საქართველოს ბანერები და გავრცელდა ქვეყნის საიმიჯო ბროშურები, ასევე მოეწყო ქართული ღვინისა და სამზარეულოს დეგუსტაცია.

სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ, საელჩოსთან ერთად ორგანიზება გაუწია და უმასპინძლა აღნიშნულ მიღებას და უზრუნველყო ფართის იჯარის და კვების მომსახურების შესყიდვა.

აღნიშნული ღონისძიება ფართით უზრუნველყო კომპანიამ  - MuseoNacional Centro de Arte REINA SOFIA

კვებითი მომსახურება, 300 სტუმარზე,  უზრუნველყო კომპანიამ - TAMAR LAS ARENAS S.A.  

ევროვიზიის თანმხლები ღონისძიება - „ევროპულისოფელი“18-23 მაისი, ავსტრია, ვენა
სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ ა/წლის 18-23 მაისს მიიღო მონაწილეობა ევროვიზიის თანმხლებ ღონისძიებაში - „ევროპული სოფელი“, ავსტრიაში, ქალაქ ვენაში.

სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციისათვის გამოყოფილი იყო დახლი, სადაც ვრცელდებოდა საქართველოს საპრომოციო მასალა ინგლისურ და გერმანულ ენებზე.  ასევე ჩატარდა ქართული ღვინის დეგუსტაცია რომელიც გრძელდებოდა 3 დღეს. 

„ქართული ღვინის დღეები“ - პარიზი, საფრანგეთი 29 აპრილი.

ფრანგული ღვინისა და ვაზის ეროვნული სააგენტოს და საფრანგეთში საქართველოს საელჩოს ორგანიზებით, ა/წლის 29 აპრილს ქალაქ პარიზში ჩატარდა „ქართული ღვინისდ ღეები“. 

სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია წარმოდგენილი იყო ღონისძიებაზე საქართველოს საპრომოციო და სარეკლამო მასალებით. 

ღონისძიების ფარგლებში ადმინისტრაციის თანამშრომლებს ქონდათ შესაძლებლობა ამომწურავად მიეწოდებინათ ინფორმაცია საქართველოს, როგორც ტურისტული მიმართულების შესახებ.

„საკონსულო ზეიმი“ - ლიონი, საფრანგეთი 12-14 ივნისი

ქალაქ ლიონის მერიის ორგანიზებით, „საკონსულო ზეიმი“ ტარდება ყოველ წელს. ღონისძიების ლოკაცია ქალაქის ცენტრალური მოედანია. საქართველოს საელჩოს და საკონსულოს ინიციატივით საქართველო წარმოდგენილი იყო საიმიჯო კარვით. სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულ ადმინისტრაციასთან ერთად მონაწილეობა მიიღო კულტურის და ძეგლთა დაცვის სამინისტრომ და სოფლის მეურნეობის სამინისტრომ. ასევე მოწვეული იყო კახეთის რეგიონის გუბერნატორი.

სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ წარადგინა საქართველოს ტურისტული პოტენციალი. ღონისძიებისათვის გამოყოფილი იყო საპრომოციო მასალა ფრანგულ და ინგლისურ ენაზე. აღსანიშნავია, რომ საქართველოს კარავი დიდი ინტერესით სარგებლობდა და მას უამრავი ვიზიტორი სტუმრობდა.

„Georgia’s new opportunities in free trade with the EU” – 27 აპრილი, ბრიუსელი, ბელგია
ევროკავშირი-საქართველოს ბიზნეს საბჭოს ორგანიზებით მიმდინარე წლის 27 აპრილს ბელგიაში, ქ. ბრიუსელში გაიმართა ბიზნეს კონფერენცია თემაზე „Georgia’s new opportunities in free trade with the EU”. 

აღნიშნულ ღონისძიებაზე, რომელიც შედგებოდა 2 ნაწილისაგან, კერძოდ, კონფერენციისა და გამოფენისაგან, საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციისათვის იყო გამოყოფილი სტენდი, სადაც ვრცელდებოდა ქვეყნის ტურისტული პოტენციალის ამსახველი ბეჭდური მასალა. 

გარდა სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციისა, ზემოხსენებულ ღონისძიებას ესწრებოდნენ საქართველოს ბაზარზე მოღვაწე საჯარო და კერძო სექტორის წარმომადგენლები, ევროსაბჭოს დელეგატები და ევროკავშირის წევრი ქვეყნების მსხვილი მეწარმეები. 

 „საერთაშორისო საინვესტიციო და სავაჭრო გამოფენა და ფორუმი“ 22-26 მაისი,  ჩინეთი, ქ. სიენი
მიმდინარე წლის 22-26 მაისის ჩათვლით სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ მონაწილეობა მიიღო ჩინეთში, ქალაქ სიენში, დაგეგმილ საერთაშორისო საინვესტიციო და სავაჭრო გამოფენასა და ფორუმში „19th  Investment  and Trade Forum for Cooperation between  East and West China & Silk Road International Exposition”.

გამოფენა გახსნილი იყო არამხოლოდ ბიზნესისა და ოფიციალური დელეგაციებისთვის, არამედ ფართო საზოგადოებისთვისაც. საქართველოს დელეგაცია აწვდიდა დაინტერესებულ სტუმრებს ქვეყნის შესახებ მათთვის საჭირო ინფორმაციას.

„Weekend Tbilisi"-12-14 ივნისი, პოლონეთი, ქ.კრაკოვი
მიმდინარე წლის 12-14 ივნისს პოლონეთში, ქალაქ კრაკოვში ღონისძიება „Weekend Tbilisi"-ის ფარგლებში ჩატარდა პრეზენტაცია ქვეყნის შესახებ .ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ აღნიშნულ პრეზენტაციაზე წარმოადგინა ქვეყნის ტურისტული პოტენციალიდა გაავრცელა შესაბამისი ინფორმაცია პოტენციური ვიზიტორებისათვის.  ქ.თბილისის მუნიციპალიტეტის მერის მოადგილე ქალბატონი ნინა ხატისკაცი, თბილისის კულტურული ღონისძიებების ცენტრის თავმჯდომარე ბატონი ზურაბ წერეთელი, მასპინძელი ქვეყნის მხრიდან ღონისძიებას ესწრებოდნენ ქ. კრაკოვის მუნიციპალიტეტის მერის მოადგილე ქალბატონი მაგდა ლენასროკა და ბატონი რაფალ კულზიცკი.  პრეზენტაციის დაწყებამდე დამსწრე საზოგადოებას ოფიციალური სიტყვით მიმართა ქ.კრაკოვის მერის მოადგილემ. 

ეუთოს საპარლამენტო ასამბლეა - 5-9 ივლისი

სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ მიმდინარე წლის 4-9 ივლისს ფინეთში, ქ. ჰელსინკში ეუთო-ს საპარლამენტო ასამბლეის საგაზაფხულო სხდომაზე გამართა საქართველოს საინფორმაციო კუთხე.

იქიდან გამომდინარე, რომ მომავალ 2016 წელს ეუთოს საპარლამეტო ასამბლეის საგაზაფხულო სხდომას მასპინძლობს საქართველო, საჭირო გახდა დელეგატებისათვის საქართველოს შესახებ ინფორმაციის მიწოდება და ტურისტული პოტენციალის ამსახველი ბეჭდური მასალის გადაცემა.

გარდა ამისა, საპარლამენტო ასამბლეის მიმდინარეობისას საქართველოს საინფორმაციო სტენდზე მუდმივად ტრიალებდა ქვეყნის საპრომოციო ვიდეო-მასალა.

Taste Georgia – 17- 19 სექტემბერი დიდი ბრიტანეთი, ქ. ლონდონი

სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ მონაწილეობა მიიღო რაგბის მსოფლიო ჩემპიონატის ფარგლებში ჩატარებულ ღონისძიებში „Taste Georgia“.

სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციისათვის გამოყოფილი იყო დახლი, სადაც ვრცელდებოდა  საქართველოს საპრომოციო მასალა ინგლისურ ენაზე და სუვენირები. ასევე დახლზე არსებულ ეკრანზე სამივე დღის მანძილზე გადიოდა საქართველოს შესახებ მომზადებული სარეკლამო ვიდეორგოლები. ტურიზმის ადმინისტრაციასთან ერთად ღონისძიებაზე ასევე წარმოდგენილები იყვნენ საქართველოს კულტურისა და ძეგლთა დაცვის სამინისტრო, სპორტის და ახალგაზრდობის საქმეთა სამინისტრო, ღვინის ეროვნული სააგენტო და ადგილობრივი ქართული რესტორანი „The Georgian“. ღონისძიების ფარგლებში დღეში ორჯერ ტარდებოდა ქართული ნაციონალური ბალეტის სუხიშვილების და ანსამბლ „შვიდკაცა“-ს კონცერტები. 

აღნიშნულ ღონისძიებას დაესწრნენ დიდი ბრიტანეთის და სხვა ქვეყნების წამყვანი მედიის წარმომადგენლები, ბიზნესმენები და დიპლომატები.  
საქართველოს კულტურის კვირეული, გდანსკი, პოლონეთი - 9-16 ოქტომბერი

საქართველოს კულტურისა და ძეგლთა დაცვის სამინისტროს ეგიდით მინდინარე წლის ოქტომბრის თვეში პოლონეთში ქალაქ გდანსკში ჩატარდა ქართული კულტურის კვირეული.

ღონისძიება მოიცავდა ყოველდღიურ აქტივობებს, რომლის ფარგლებში ასევე ჩატარდა საქართველოს, როგორც ტურისტული მიმართულების პრეზენტაცია. კვირის განმავლობაში ტარდებოდა სხვადასხვა სახის წარმოდგენები სადაც ადმინისტრაცია წარდგენილი იყო საპრომოციო მასალით ასევე მივლინებული იყო თანამშრომელი, რომელიც ამომწურავ ინფორმაციას აწვდიდა საქართველოს შესახებ.
ღონისძიებები საქართველოში:

1. Routes Silk Road 2015 – 5-7 ივლისი, ქ. თბილისი, საქართველო.
საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია იყო 2015 წელს თბილისში დაგეგმილი ავია - მიმართულებების საერთაშორისო ფორუმის Routes Silk Road 2015 თანამასპინძელი და ორგანიზატორი.აღნიშნული ღონისძიება გაიმართა მიმდინარე წლის 5-7 ივლისს სასტუმროში Raddisson Blu Iveria Hotel Tbilisi და მას დაესწროსხვადასხვა ქვეყნის 100-მდე ავიაკომპანიის, აეროპორტის და ტურისტული ორგანიზაციის 300-მდე წარმომადგენელი.

Routes Silk Road 2015-ზე ადმინისტრაციის სტენდისათვის გამოყოფილი იქნა ადგილი, სადაც განთავსდა ტურისტული პოტენციალის ამსახველი ბეჭდური მასალა.
2. ევროპის ახალგაზრდული ოლიმპიური ფესტივალიTbilisi 2015 - 26 ივლისი- 1 აგვისტო

მიმდინარე წლის 26 ივლისიდან - 1  აგვისტოს ჩათვლით, ქ.თბილისში, ახალგაზრდული ოლიმპიური ფესტივალის ფარგლებში სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია ოლიმპიურ სოფელში წარმოდგენილი იყო საკუთარი დახლით.

საქართველოს ტურისტული პოტენციალის პოპულარიზაციის მიზნით ადმინისტრაციის თანამშრომლლებმა გაავრცელეს საქართველოს საპრომოციო მასალა.
3. UEFA - სუპერ-თასი 2015 – 11 აგვისტო, ქ. თბილისი, საქართველო.

მიმდინარე წლის 11 აგვისტოს მთელი დღის განმავლობაში საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია თბილისის მასშტაბით წარმოდგენილი იყო 2 ლოკაციაზე, კერძოდ საფეხბურთო კლუბ „ბარსელონას“ ფანკლუბთან „მეიდანზე“ და საფეხბურთო კლუბ „სევილიას“ ფანკლუბთან ვერის ბაღში.

აღნიშნულ ლოკაციებზე გამართული იყო საინფორმაციო სტენდი და ვრცელდებოდა ქვეყნის ტურისტული პოტენციალის ამსახველი მასალა.

4. გლობალური საპარლამენტო ღიაობის კვირეული - 14-15 სექტემბერი, ქ. თბილისი, საქართველო
მიმდინარე წლის 14-15 სექტემბერს სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია საინფორმაციო სტენდით იყო წარმოდგენილი პარლამენტში დაგეგმილ ღონისძიებაზე „გლობალური საპარლამენტო ღიაობის კვირეული“. 

ღონისძიების უცხოელი მონაწილეებისათვის ადმინისტრაციის სტენდზე ვრცელდებოდა ქვეყნის ტურისტული პოტენციალის ამსახველი მასალები.

სარეკლამო აქტივობები
Economist 2015

სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ განათავსა სარეკლამო სტატია ჟურნალ Economist 2015-ში. აღნიშნული ჟურნალი გამოდის სამ ქვეყანაში: საქართველო, ყაზახეთი და აზებაიჯანი.
სტატია მოიცავს 2-2 ფერად გვერდს, როგორც ტექსტობრივ ასევე ვიზუალურ მასალას.

ტირაჟი ქვეყნების მიხედვით განისაზღვრება:

· საქართველო:   3000
· აზერბაიჯანი:  5000

· ყაზახეთი:         8000

გამოცემა გამოდის წელიწადში ერთხელ. 

გამომდინარე იქიდან, რომ აზერბაიჯანი და ყაზახეთი წარმოადგენს მიზნობრივ ბაზარებს საქართველოსათვის, ზემოაღნიშნული აქტივობა დაეხმარება საქართველოში დამატებითი ვიზიტორების მოზიდვასა და ცნობადობის ამაღლებას.

რეკლამა თბილისის,  ქუთაისისა  და ბათუმის აეროპორტებში

2015 წლის სამოქმედო გეგმის გათვალისწინებით მიმდინარე წლის 16 იანვრიდან  ბათუმის, ქუთაისისა და თბილისის აეროპორტებში ხორციელდება სარეკლამო აქტივობა.

აღნიშნული კამპანია მოიცავს: 

· თბილისის აეროპორტში,  ბარგის აღების ზონიდან გამოსასვლელში სტატიკურ კედელზე 6,0მ-0,80-ზე ზომის 1 ცალ ბანერზე, ადმინისტრაციის საიმიჯო ვიზუალის განთავსებას. 

· ბათუმის აეროპორტში,  ბარგის აღების ზონაში 2 ცალი 1,50მ -2,50მ-ზე ზომის სტატიკური  კედლის მოდულაითზე, ადმინისტრაციის საიმიჯო ვიზუალის განთავსებას. 

· ქუთაისის აეროპორტში,  ბარგის აღების ზონაში სტატიკურ კედელზე  1,17 მ-3,87 მ-ზე ზომის 1 ცალ ბანერზე,  ადმინისტრაციის საიმიჯო ვიზუალის განთავსებას. 

ზემოხსენებული სარეკლამო აქტივობა დაიწყო  16 იანვარს და გაგრძელდება 2015 წლის ბოლომდე .
რადიო რეკლამა

2015 წლის 13 ივლისიდან 13 სექტემბრის ჩათვლით სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ ბათუმის საზაფხულო სპეციალური პროექტის „ჰითბათუმი 2015“ მხარდასდაჭერად განახორციელა რეკლამა საქართველოში მოქმედი რადიო სადგურების ეთერში და საქართველოში მოქმედიონლაინ საინფორმაციო სააგენტოებში.

რეკლამა საინფორმაციო სააგენტოებში

2015 წლის 13 ივლისიდან 13 სექტემბრის ჩათვლით სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ ბათუმის საზაფხულო სპეციალური პროექტის „ჰითბათუმი 2015“ მხარდასდაჭერად განახორციელა რეკლამა საქართველოში მოქმედიონლაინ საინფორმაციო სააგენტოებში: Ipn.ge, Ambebi.ge, Geojournal.ge
ინტერნეტ მარკეტინგული აქტივობები
სოციალურიმედია
          2015 წლის მარტის თვიდან საქართველოს ტურიზმის ეროვნულ ადმინისტრაციის მფოლობელობაში გადმოვიდა საკრედიტო ბარათი, რომელიც საშუალებას გვაძლევს სწრაფად და ეფექტურად განვახორციელოთ და ვმართოთ მარკეტინგული კამპანია ინტერნეტ სივრცეში. ბარათი საშუალებას გვაძლევს განვახორციელოთ კამპანიები შემდეგ პლატფორმებზე: Facebook, Google, Yandex, Vk.com. 

     მარტის თვეში კამპანია განხორციელდა  Facebook-ზე, რომლის მთავარი მიზანი იყო ზამთრის კურორტების პოპულარიზაცია, ელექტრონული ვიზის პორტალის შესახებ ინფორმაციის სამიზნე ქვეყნებში განთავსება, შიდააუდიტორიის ინფორმირება და საქართველოს, როგორც ტურისტული ქვეყნის პოზიციონირება, 
        აპრილის თვიდან დაიწყო ასევე Google Adwords-ის პლატფორმაზე ვებ-გვერდის და ტურისტული მიმართულებების რეკლამირება- როგორც საძიებო ისე საბანერო ქსელში. მიზრობრივი ქვეყნები: აზერბაიჯანი, სომხეთი, ესტონეთი, ლატვია, ლიტვა, თურქეთი, უნგრეთი და პოლონეთი. 

ინტერნეტ მარკეტინგული კამპანია Facebook-ზე მარტში, ხოლო Google Adwords-ზე აპრილში  დაიწყო და გაგრძელდება ინტენსიურად წლის ბოლომდე. 
            ზამთრი სკურორტებზე ორიენტირებული ინტერნეტ რეკლამები მკაცრად იყო გაწერილი მხოლოდ მიზნობრივ ბაზრებზე: საქართველო,  რუსეთი, უკრაინა, აზერბაიჯანი, სომხეთი.

ელექტრონული ვიზის სერვისის შესახებ რეკლამის სახით ინფორმირება მოხდა შემდეგ ქვეყნებში: საქართველო, ეგვიპტე, ერაყი, ირანი,ინდოეთი . 

მოხდა საქართველოს ტურისტული ვიდეორგოლის: “Summer in Georgia” რეკლამირება შემდეგ აუდიტორიებზე: პოლონეთი, ლიტვა, ლატვია, ესტონეთი, აზერბაიჯანი, უნგრეთი. 
ასევე რეკლამირების რეჟიმშიათავად Facebook გვერდი (fb.com/georgiaandtravel). ქვეყნები: აზერბაიჯანი, საქართველო, ლიტვა, ლატვია, პოლონეთი, რუსეთი, თურქეთი, უკრაინა. 

· განხორციელდა ინსტაგრამ კამპანია „GeorgiaTravelMoments“,  სადაც ტურისტები გვიზიარებენ საქართველოში მოგზაურობის მომენტებს და უყვებიან სხვებსაც (გამორჯვებულებისთვის მოძიებულ იქნა ერთი სასპონსორო პაკეტი).

· აგრეთვე შიდა აუდიტორიაზე გათვლილმა ფოტოკონკურსმა, „ჩემი საქართველო“, რომლის მიზანიც შიდა ტურიზმის პოპულარიზება იყო;(გამორჯვებულებისთვის მოძიებულ იქნა ორი სასპონსორო პაკეტი).

· დაიწყო და მიმდინარეობს საქართველოს, როგორც უეფას სუპერთასის მასპინძელი ქვეყნის რეკლამა მეზობელ ქვეყნებსა და ესპანეთში.

· რეკლამირების პროცესშია თბილისი 2015 - ახალგაზრდული ოლიმპიური თამაშების საპრომოციო რგოლი მეზობელ ქვეყნებში.

· ფოტოკონკურსი  „ჩემისაქართველო“-ს გამარჯვებულებისთვის 2 სასპონსორო პაკეტის მოძიება.
· ყოველთვიური ფოტოკონკურსი „Georgian Travel Moments“-ის ივნისისგამარჯვებულისთვის 1 სასპონსოროპაკეტისმოძიება.
კულტურულ-სპორტული ღონისძიებები

მიმდინარე წლის 20-22 თებერვალს, მთის კურორტის პოპულაროზაციის მიზნით,  სვანეთში (მესტია) საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის, კასტირიონის, მესტიის მუნიცოპალიტეტისა და მესტია სქი რეზორთსის თანაორგანიზებით  დაიგეგმა ღონისძიება „მედია ლამპრობა“. ღონისძიების ფარგლებში საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ მოაწყო გაცნობითი ტური  მედიის 50 წარმომადგენლებისთვის 
ტურში მონაწილეობდნენ ჟურნალისტები, ბლოგერები, ფოტოგრაფები და  მედიის სხვადასხვა წარმომადგენლები, რომლებმაც დაათვალიერეს მესტიის ტურისტული ადგილები, მოამზადეს რეპორტაჟები და  მიიღეს მონაწილეობა ახალ მედია-ტურნირში „მედია ლამპრობა“. ტურნირი წელს პირველად ჩატარდა და ყოველწლიურ სახეს მიიღებს.
26 მაისის ღონისძიება
მიმდინარე წლის 26 მაისს, თბილისში ჩატარდა საქართველოს დამოუკიდებლობის დღისადმი მიძღვნილი ღონისძიება, სადაც ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ, წინასწარ განსაზღვრულ ადგილზე, მოაწყო საგამოფენო სივრცე. საგამოფენო სივრცეში განთავსდნენ: ტურისტული კომპანია, რომელიც მომხმარებელს სთავაზობს საქართველოს შიგნით სამოგზაურო ტურებს; სასტუმრო, რომლის მშენებარე კომპლექსი დასრულდება 2016 წელს და ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია საპრომოციო სტენდით, სადაც გავრცელდა საქართველოს საპრომოციო მასალები, რეგიონის რუკები, წიგნები და ბუკლეტები.  ადმინისტრაციამ ასევე წარადგინა ახალი პროექტი „გაიცანი საქართველო“, რომლის ფარგლებშიც დაარიგა ბრენდირებული მაისურები, ბროშები, სტიკერები, ბუშტები და ბენდენები.

დიპლომატიური ტური აჭარაში
საქართველოში აკრედიტებული რეზიდენტი და არარეზიდენტი ელჩებისა და მათი მეუღლეებისთვის 23-26 მაისს საქართველოში მოეწყო დიპ-ტური.  სტუმრები თბილისიდან გორის მიმართულებით წავიდნენ, სადაც მოინახულეს კარალეთის საზღვარი და მატარებლით გაემგზავრნენ აჭარის ავტონომიურ რესპუბლიკაში. ტურიზმის ეროვნულ ადმინისტრაციას დაევალა 25 მაისს აჭარის ბოტანიკურ ბაღში პიკნიკის დაგეგმვა და ორგანიზება. აღნიშნულ ტერიტორიაზე  დიპლომატებისთვის სპეციალურად მოეწყო საპიკნიკე ლოკაცია, სტუმრებს სხვა მრავალ ქართულ კერძთან ერთად რამდენიმე აჭარული კერძის დაგემოვნების საშუალებაც ქონდათ.  მსურველებს იქვე ჩაუტარდათ მასტერკლასი აჭარული ხაჭაპურის გამოცხობაში, ლოკაციაზე სპეციალური ჭურჭლის მეშვეობით ჭაჭის გამოხდა მიმდინარეობდა რომლის დაგემოვნებაც ადგილზევე იყო შესაძლებელი. ღონისძიება წარმატებით დასრულდა. 

პრესტური სამეგრელო-იმერეთში
„გაიცანი საქართველო”,  პროექტისთვის დაიგეგმა მარკეტინგული კამპანია, რომელიც ეტაპობრივად ხორციელდება. პროექტის ფარგლებში დაიგეგმა 2 დღიანი პრეს-ტური, სამეგრელოსა და იმერეთის რეგიონში, რომელშიც მონაწილეობა მიიღეს რამდენიმე ტელეკომპანიის ჟურნალისტებმა. 

Wings for Life
როგორც თქვენთვის ცნობილია, მიმდინარე წლის  3 მაისს კახეთის რეგიონში,  თელავი–ყვარელის გზატკეცილის მე-10 კილომეტრზე, განხორციელდა მასშტაბური სპორტული ღონისძიება Wings for Life World Run.  აღნიშნული მარათონი უკვე 10 წელზე მეტია იმართება მსოფლიოს 40 ქვეყანაში და მოიცავს თითქმის ყველა კონტინენტს.  
2015 წლის 3 მაისს ნებისმიერ მსურველს შეეძლო შეერთებოდა განსხვავებული შესაძლებლობის მქონე ათასობით მორბენალს Wings for Life World Run-ში. ეს არის რბენა მსოფლიოს გარშემო.
ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ აღნიშნულ ღონისძიებას გაუწია საინფორმაციო მხარდაჭერა, ასევე  უზრუნველყო საინფორმაციო ბუკლეტების განთავსება ყველა ინფოცენტრში, აგრეთვე ჩამოსულ ტურისტებზე საზღვარზე დარიგება.

ლაშქრობის სეზონის გახსნა
24-25-26 აპრილს მოლაშქრეთა ეროვნულმა ფედერაციამ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულ ადმინისტრაციასთან და სპორტისა და ახალგაზრდობის საქმეთა სამინისტროსთან ერთად, კასპის მუნიციპალიტეტის მხარდაჭერით გახსნა ლაშქრობის სეზონი. 
მოლაშქრეთა ეროვნული ფედერაციის ინსტრუქტორებთან ერთად მონაწილეებმა გაილაშქრეს რკონის შემოგარენში და დაათვალიერეს კულტურული ღირსშესანიშნაობები (ქვახიდა, საბოლიას ჩანჩქერი, იკვი, ნათლისმცემელი, სხვიმონ მესვეტე). სეზონის გახსნის ღონისძიების პარალელურად გაიხსნა საფეხმავლო ბილიკი "კლდეკარი - რკონის" და მოხდა მარკირებულ ბილიკზე პირველი ლაშქრობა. 

ბანაკში მონაწილეობის მიღება იყო უფასო ნებისმიერი მსურველისთვის და ჯამში მონაწილეობა  მიიღო დაახლოებით 700-მა მსურველმა.

ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ ღონისძიების ფარგლებში უზრუნველყო საინფორმაციო მხარდაჭერა.

მედია ჯომარდი 2015
2015 წლის 7 ივნისს  საქართველოს ჯომარდობის ეროვნული ფედერაციის ორგანიზებითა და ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მხარდაჭერით –ბორჯომის რაონში, სოფელ ჩითახევში  ჩატარდა საქართველოს მეხუთე ჩემპიონატი ჯომარდობაში „მედია ჯომარდი 2015“ , ტრადიციულად, თასებისა და მედლების გარდა ჟურნალისტების წასახალისებლად ტურნირზე საინტერესო პრიზები გათამაშდა.

დასუფთავების აქცია
        მ/წელს, დაიგეგმა  საქართველოს მასშტაბით ტურისტულად მიმზიდველ ადგილებში ყოველთვიური დასუფთავების აქციის ორგანიზება. დასუფთავებაში მონაწილეობას იღებდნენ სამინისტროები, სტუდენტური თვითმართველობები  და სხვა დაინტერესებული პირებიც, რომელთა რეგისტრაციაც ხდება ადმინისტრაციის სოციალური გვერდის საშუალებით.
        აქციის პირველი ეტაპი ჩატარდა 9 მაისს  11:00 საათიდან 2 საათამდე სოფ.  მამკოდაში, თბილისის ეროვნული პარკის ტერიტორიაზე, რომლის ფარგლებში დასუფთავდა ველო ბილიკების მიმდებარე ტერიტორია.
       აქციის მეორე ეტაპი ჩატარდა თბილისში მზიურის ტერიტორიაზე. აქციაში მონაწილეობდნენ ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის თანამშრომლები და მოხალისეები, რომელებმაც 13 ივნისის სტიქიის შედეგად დანაგვიანებული ტერიტორიები დაასუფთავეს

       აქციის მესამე ეტაპი გაიმართა 9 აგვისტოს 11:00 საათიდან 14:00 საათამდე  სიონის წყალსაცავის მიმდებარე ტერიტორიაზე. ღონისძიების ფარგლებში წყალსაცავის  მიმდებარე ტერიტორიის დასუფთავება ხელს შეუწყობს ტურისტებისა და მოსახლეობის ცნობიერების ამაღლებას, რომ ნაკლებად დაანაგვიანონ ბუნება და იზრუნონ გარემოზე, რაც აღნიშნულ ლოკაციაზე ტურისტული ნაკადის ზრდას და პოპულარიზაციას გამოიწვევს.

აქციის მეოთხე ეტაპი: 6 დეკემბერს, სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციამ და საქართველოს ეკოტურიზმის ასოციაციამ, დაგეგმა და განახორციელა ერთობლივი პროექტი, რომლის ფარგლებშიც, კუს ტბის მიმდებარე ტერიტორიაზე, დასუფთავდა და მარკირება გაუკეთდა ეკოტურისტულ მარშრუტებს.
პროექტი „გაიცანი საქართველო“-ს კამპანია და ტელერეკლამა
 „გაიცანი საქართველო”,  პროექტისთვის დაიგეგმა მარკეტინგული კამპანია, რომელიც ეტაპობრივად ხორციელდება. პროექტის ფარგლებში მომზადდა ორმოცზე მეტი ვიდეო რგოლი რომელშიც მონაწილეობა მიიღეს სხვადასხვა პროფესიის ცნობილმა სახეებმა, ვიდეო რგოლებში ჩაწერილი იყო ინტერვიუები, სადაც ცნობილი სახეები თავიანთ რეგიონებს აცნობენ მაყურებელს, ამავე ვიდეორგოლებით დამზადდა რამდენიმე კოლაჟი რომლებიც დაიგზავნა ტელევიზიებში (იმედი, მაესტრო, საზოგადოებრივი მაუწყებელი, GDS, MUSIC BOX, TVS, TV11, TV3, TV8 ) სადაც სრულიად უსასყიდლოდ დაგვითმეს საეთერო დრო და თვე ნახევრის მანძილზე 20 მაისიდან 30 ივნისის ჩათვლით, დღეში 5-8 ჯერ გადიოდა ყველა ეთერში, როგორც სოციალური რეკლამა.
პროექტი „გაიცანი საქართველო”,  ეტაპობრივად ხორციელდება სხვადასხვა ქალაქებსა და დაბებში, რაც მიზნად ისახავს შიდა ტურიზმის სტიმულირებას 2015 წლის განმავლობაში პროექტი განხორციელდა შემდეგ რეგიონებში: აჭარა , რაჭა, ხევსურეთი, კახეთი, საირმე, სამცხე-ჯავახეთი, გუდაური, მესტია.
საქართველოს მეიარაღეთა  და ბაზიერთა მეორე ფესტივალი,
2015 წლის 4 ივლისს ბაზალეთის ტბის პირას ციხე-სიმაგრე „ოქროს აკვანში“  გაიმართა საქართველოს მეიარაღეთა  და ბაზიერთა მეორე ფესტივალი, რომლის მთავარი მიზანია საქართველოს მოზარდი თაობისათვის ძველი ქართული საბრძოლო ხელოვნებისა და სამონადირეო ტრადიციების გაცნობა და პოპულარიზაცია. ფესტივალის ერთ-ერთ მნიშვნელოვან  ნაწილს წარმოადგენდა დოღი, რომელშიც მონაწილეობა მიიღო საქართველოს ყველა კუთხიდან ჩამოსულმა 40-ზე მეტმა მხედარმა. აგრეთვე სტუმრებს საშუალება ჰქონდათ გაცნობოდნენ მეიარაღეთა ხელოვნების საიდუმლოებებს. ჩატარდა ქართველ ხრიდოლიონთა საჩვენებელი გამოსვლა. ხოლო ფესტივალის დასასრულს  გაიმართა კონცერტი.

საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია იყო  მხარდამჭერი ფესტივალის
ალთერვიჯენ 2015
გაიმართა კავკასიის ყველაზე მაშტაბური მუსიკალური ფესტივალი „Tbilisi Open Air“, რაც ხელს უწყობს საქართველოში კულტურული ცნობიერების ამაღლებას, ტურიზმის განვითარებას (საერთო ჯამში 5 წლის განმავლობაში ფესტივალს დაესწრო 10 000-მდე ჩამოსული ტურისტი), საქართველოს მუსიკალური სცენის ინტეგრაციას მსოფლიო ინდუსტრიაში და საქართველოს წარმოჩენას თანამედროვე მსოფლიო მუსიკალური ინდუსტრიის რუკაზე.  

საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მხრიდან განხორციელდა შემდეგი სახის მხარდაჭერა:
ფესტივალის  შესახებ საინფორმაციო სარეკლამო ბუკლეტების განთავსება  ტურისტულ საინფორმაციო ცენტრებში საქართველოს ტერიტორიაზე ვიზიტორების ნაკადის გათვალისწინებით; საქართველოს საგარეო საქმეთა სამინისტორსთან შუამდგომლობა საქართველოს  დიპლომატიურ წარმომადგენლობებსა და მისიებში ფესტივალის შესახებ ინფორმაციის გავრცელების თაობაზე; მედია-წარმომადგენლის (ჟურნალისტის) პრეს ტურის უზრუნვეყოფა; შემომყვან ტურისტულ კომპანიებთან/სასტუმროებთან ფესტივალის შესახებ ინფორმაციის გაზავნა / გავრცელება.

მსოფლიოს 7 საოცრება
ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მხარდაჭერით 15 ივლისს ბათუმში, ბულვარის საზაფხულო თეატრში თანამედროვე ტექნოლოგიების და 3D ვიზუალური ეფექტების საშუალებით პროექტი „მსოფლიოს 7 საოცრება“-ს პრეზენტაცია მოეწყო. პროექტის შემქმნელებმა  მსოფლიოს ძველი ცივილიზაციები და საოცრებები გააცოცხლეს. ეგვიპტის პირამიდები, ალექსანდრიის შუქურა, ბაბილონის დაკიდული ბაღები, არტემიდა ეფესელის ტაძარი, რომის კოლიზიუმი, ჩინეთის კედელი და ჩიჩენ იცას პირამიდას შესახებ დამზადებული ვიდეო რგოლები, სამ განზომილებიანი სისტემით გაცოცხლებული ისტორიული მაკეტები, IMAX- ის ტიპის ეკრაკები, სასიამოვნო მუსიკალური და ხმოვანი ეფექტები მაყურებელს არნახულ სამყაროში მოგზაურობისა და სრული რეალობის განცდის ილუზიას უქმნიდა. შოუს პრემიერა 15 ივლისს შედგა და  2 კვირის განმავლობაში დაახლოებით 100 000 ადამინმა ნახა.

არტგენი

19-26 ივლისს, თბილისში, გიორგი ჩიტაიას სახელობის  ეთნოგრაფიულ მუზეუმში, ფესტივალი „არტ-გენი“  გაიმართა.  ეთნოგრაფიულ მუზეუმში მთელი დღის განმავლობაში მოეწყო  რეწვის ოსტატების გამოფენა-გაყიდვა, ხალხური მედიცინა და ქართული სამზარეულო, ასევე  „შავფაროსნების“  ქართული საბრძოლო ხელოვნების შოუ.

საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია იყო არტ-გენის საინფორმაციო მხარდამჭერი, ასევე წარმოდგენილი გვქონდა სტენდი და  საპრომოციო მასალა. 

Global Gathering

2015 წლის 11 სექტემბერს, ქ. რუსთავში, საერთაშორისო ავტოდრომის ტერიტორიაზე გაიმართა მსოფლიოს ათეულში შემავალი ელექტრონული, საცეკვაო, მუსიკის მეგაფესტივალი „Global Gathering“ 

„ბრავო რექორდსმა“ ოფიციალური ლიცენზია მოიპოვა ფესტივალის საქართველოში ჩატარებაზე. წელს ფესტივალის მთავარი სტუმარი იყო მსოფლიო დონის ვარსკვლავი Fetboy Slim  და ორგანიზატორების ინფორმაციით ფესტივალს დაახლოებით  18-20 ათასი ადამიანი დაესწრო. ღონისძიებაზე დასწრება იყო უფასო და მოსაწვევების დარიგება განხორციელდა Eventer.ge-ზე დარეგისტრირების საშუალებით. 

საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ ფესტივალს მხარდაჭერა გაუწია შემდეგ საკითხებში და უზრუნველყო:

· სარეკლამო კამპანია

· პროფესიონალური გახმოვანების აპარატურა

· სცენების და დეკორაციების მოწყობა

· სასცენო საკონცერტო განათება და მინათების აპარატურა

· ფოიერვერკები და სპეცეფექტები 

· ჩერიპიკერებით მომსახურება

· მაგიდები და სკამები 

· დიჯეის აღჭურვილობა

ჰით ბათუმი 2015

აჭარის რეგიონის ტურისტული პოტენციალის გასაცნობად, ასევე ტურისტული სეზონის გასახანგძლივებლად და შიდა ტურიზმის სტიმულირებისთვის ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მხარდაჭერით ბათუმში დაიწყო პროექტი „ჰით ბათუმი 2015“.   პროექტი რომელიც თავის თავში მოიცავდა 2 თვიანი პერიოდის განმავლობაში სხვადასხვა მიმართულების ფესტივალებისა და გასართობი ღონისძიებების ჩატარებას უწყვეტ რეჟიმში 6 ივლისიდან 15 სექტემბრამდე, ყოველდღე, ბათუმში ტარდებოდა განსხვავებული ტიპის ღონისძიებები. 
  პროექტი „ჰით ბათუმი“ სახელმწიფო პროექტს წარმოადგენდა, რომლის მიზანიც იყო ერთის მხრივ რეგიონის ტურისტული პოტენციალის გაზრდა, ხოლო მეორეს მხრივ მთლიანად ქვეყნის პრომოუშენი გარე და შიდა აუდიტორიაში. ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ პროექტს გაუწია საინფორმაციო მხარდაჭერა და უზრუნველყო ღონისძიებების სარეკლამო კამპანია. 

არტგურმანი

კომპანია „არტპალასის“  ორგანიზებით და საქართველოს ეკონომიკისა და მდგრადი განვითარების სამინისტროს სსიპ-საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მხარდაჭერით  2015 წლის  19 სექტემბერს ქ. სიღნაღის მთავარ მოედანზე გაიმართა ქართული პროდუქციის ფესტივალი  „არტგურმანი“.

„არტგურმანი 2015“ დაარსდა როგორც ყოველწლიური ფესტივალი, რომლის მიზანია  საზოგადოებას გააცნოს ქართველი მწარმოებლები და ხელი შეუწყოს ქართული პროდუქციის პოპულარიზაციას.

ფესტივალზე წარმოდგენილი იყო  ქართველ მეწარმეთა პროდუქციის გამოფენა-გაყიდვა,  თანამედროვე ქართული კომპანიების ინოვაციური ნაწარმი.  ადგილი დაეთმო  სუვენირებსა და აქსესუარებს. გამოფენა-გაყიდვის საღამოზე თავიანთი ხელოვნება წარმოაჩენეს ფოლკლორულმა კოლექტივებმა კახეთიდან. ღვინის ეროვნულმა სააგენტომ წარმოადგინა ფოტოარქივი. უცხოელ ტურისტებს საჭირო ინფორმაციას აწვდიდნენ ადგილობრივი შემომყვანი კომპანიები. გამოფენა-გაყიდვამ უმასპინძლა სხვადასხვა სახელმწიფოს საელჩოთა წარმომადგენლებს საქართველოში.
ქართველას თასი

მე-7-ე წელია საქართველოში ტარდება საერთაშორისო ტურნირი საპლიაჟო ფრენბურთში.    ტურნირის მიზანია რაც შეიძლება მეტი ქვეყანა ჩაერთოს შეჯიბრში, ვინაიდან ტურისტების ნაკადმა იმატოს საქართველოში, ასევე მნიშვნელოვანია ჯანსაღი ცხოვრების წესის პროპაგანდა, საქართველოს საპლიაჟო ფრენბურთის შემდგომი განვითარება და პოპულარიზაცია.

ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციაც დიდი სიამოვნებით ჩაერთო აღნიშნული პროექტის ორგანიზებაში და მისი დახმარებით  წლევანდელ ტურნირში ქართველებთან ერთად მონაწილეობა მიიღეს 7 ქვეყნიდან ჩამოსულმა სპორტსმენებით დაკომპლექტებულმა გუნდებმა, ესენი არიან : აზერბაიჯანი, სომხეთი, რუსეთი, ლიტვა, ლატვია, უკრაინა და პოლონეთი.   ტურნირის მაღალ დონეზე ჩატარებისთვის შეირჩა შესაბამისი ტერიტორია, „ჯინო ფერედაიზ თბილისი“. აღნიშნულ ტურნირს სამი დღის განმავლობაში მრავალი ადამიანი დაესწრო, მათ შორის მეზობელი ქვეყნებიდან ჩამოსული ტურისტები, რომელთა დაინტერესება ტურნირის მიმართ ყოველ წელს მატულობს. აღსანიშნავია რომ,  გასული 7 წლის მანძილზე, ტურნირს დაახლოებით 10 000-მდე ჩამოსული ტურისტი დაესწრო.

ბაკურიანში კოხტას სათხილამურო  ტრასის გახსნა

მიმდინარე წლის 27 დეკემბერს,  ზამთრის კურორტების  პოპულარიზაციისა და ახალი საბაგიროს „კოხტა“-ს გახსნის მიზნით,   ბაკურიანში, გაიმართა  კულტურული ღონისძიება.
კოხტას საბაგიროს მიმდებარე ტერიტორია  სპეციალურად მოეწყო  საგანგებოდ  და გაფორმდა სხვადასხვა დეკორაციით, დამონტაჟდა ეკრანი, რომელზეც ტრიალებდა ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მიერ ზამთრის კურორტების შესახებ დამზადებული  ვიდეო რგოლი,  და საქართველოს საიმიჯო ვიდეო რგოლი. ღონისძიებას  მუსიკალურად აფორმებდა DJ. 

ტერიტორიაზე დადიოდნენ  კოსტუმირებული ანიმატორები, რომლებიც  ზრუნავდნენ მოწვეული სტუმრების განწყობაზე.  ანიმატორები ასევე ბავშვებს ურიგებდნენ  ადმინისტრაციის ლოგოთი ბრენდირებულ ბუშტებს.

„კოხტა“-ს საბაგირო საზეიმოდ გახსნა:  საქართველოს პრემიერ-მინისტრმა გიორგი კვირიკაშვილმა, ეკონომიკისა და მდგრადი განვითარების მინისტრმა დიმიტრი ქუმსიშვილმა, მთის კურორტების განვითარების კომპანიის ხელმძღვანელმა სანდრო ონოფრიშვილმა  და ტურიზმის ეროვნული  ადმინისტრაციის ხელმძღვანელმა გიორგი ჩოგოვაძემ. ღონისძეიბას დაესწრო ორასამდე ადამიანი და გაშუქდა სხვადასხვა მედია საშუალებებით.

ზამთრის სეზონის გახსნა დაბა გუდაურსა და მესტიაში.
მიმდინარე წლის 13 დეკემბერს,  ზამთრის კურორტების პოპულარიზაციისა და განვითარების ხელშეწყობის მიზნით, დაბა გუდაურსა და მესტიაში განხორციელდა  ზამთრის სეზონის გახსნის ღონისძიება. 

პრეს ტური ადგილობრივი მედია საშვალებებისთვის

გუდაური

საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ გუდაურში  9 აგვისტოს  მთის ველო ტურიზმის განვითარების მიზნით ახალი 5200 მეტრიანი  ველო ბილიკი გახსნა. შიდა ტურიზმის სტიმულირებისათვის  და ახალი ტურისტული პროდუქტის პოპულარიზაციისათვის 13 აგვისტოს დაიგეგმა პრეს-ტური ქართული მედიის წარმომადგენლებისათვის (18 კაცი). 

პრეს-ტური გაიმართა დაბა გუდაურში.  ჟურნალისტებმა თავად გაიარეს ველო ბილიკები და მოამზადეს კადრები გასაშუქებლად.  საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უზრუნველყო ჟურნალისტების  ტრანსპორტირება (თბილისი-გუდაური-თბილისი) და ასევე სადილი ფასანაურში.

ბაკურიანი

საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ ბაკურიანში  27 აგვისტოს  მთის ველო ტურიზმის განვითარების მიზნით ორი ახალი  ველო ბილიკი გახსნა. შიდა ტურიზმის სტიმულირებისათვის  და ახალი ტურისტული პროდუქტის პოპულარიზაციისათვის 27 აგვისტოს დაიგეგმა პრეს-ტური ქართული მედიის წარმომადგენლებისათვის (20 კაცი). 

პრეს-ტური გაიმართა ბაკურიანში. ჟურნალისტებმა თავად გაიარეს ველო ბილიკები და მოამზადეს კადრები გასაშუქებლად.  საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უზრუნველყო ჟურნალისტების  ტრანსპორტირება და კვება.
კვლევები და დაგეგმვა
GIZ-თან თანამშრომლობის შედეგად ექსპერტის მოწვევა და თემატური ტრენინგები 

საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ინიციატივით და GIZ-ის დაფინანსებით მოხდა შრომის მსოფლიო ორგანიზაციის ექსპერტის მოწვევა და ტრენინგების ორგანიზება ტურიზმის დასაქმების სტატისტიკისა  და სატელიტური ანგარიშების წარმოების მიმართულებით. ტრენინგებს ესწრებოდნენ კვლევებისა და დაგეგმვის სამმართველოს თანამშრონლები და საქართველოს სტატისტიკის ეროვნული სამსახურის წარმომადგენლები. სამუშაო რეჟიმში მოხდა ტურიზმის დასაქმების სტატისტიკასთან დაკავშირებული ყველა მნიშვნელოვანი საკითხის განხილვა და ჩვენი ქვეყნის წინაშე მდგარი გამოწვევების ანალიზი ამ მიმართულებით. 

            საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ინიციატივით და GIZ-ის დაფინანსებით განხორციელდა ტურიზმის სტატისტიკის საერთაშორისო ექსპერტის მეორე ვიზიტი და ჩატარდა ტრენინგი საქართველოს ტურიზმის სტატისტიკის საიმედოობისა და მეთოდოლოგიური სრულყოფის მიზნით. პირველი ვიზიტის ფარგლებში მოხდა საქართველოს ტურიზმის სტატისტიკის სისტემაში არსებული ნაკლოვანებების გამოვლენა და მათ გასაუმჯობესებლად რეკომენდაციების შემუშავება. ამ ეპატზე კი მოხდა იმის დადგენა თუ რამდენად იქნა  მოცემული რეკომენდაციები გათვალისწინებული. სამუშაო რეჟიმში მოხდა საქართველოში განხორციელებული საერთაშორისო და შიდა ვიზიტორების კვლევების მეთოდოლოგიასთან დაკავშირებული ყველა მნიშვნელოვანი საკითხის განხილვა და  ანალიზი. ტრენინგებს ესწრებოდნენ კვლევებისა და დაგეგმვის სამმართველოს თანამშრონლები და საქართველოს სტატისტიკის ეროვნული სამსახურის წარმომადგენლები.

2014 წლის  მეორე,  მესამე და მეოთხე  კვარტლის შიდა მოგზაურობის მიმოხილვა 

მომზადდა 2014 წლის მეორე,  მესამე და მეოთხე კვარტლის შიდა ტურიზმის ანგარიში, რომელიც განთავსდა საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ოფიციალურ ვებ გვერდზე. ანგარიშში განხილულია შიდა მოგზაურების ძირითადი მახასიათებლები,  მათი ამსახველი სტატისტიკური მონაცემები და გრაფიკულ-ანალიტიკური მასალა. აღნიშნული მიმოხილვა ხელმისაწვდომია საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ვებგვერდზე.

ყოველთვიური პრეზენტაციების/ანგარიშების მომზადება და საიტზე განთავსება

ხორციელდება საზღვრის კვეთების, განთავსების საშუალებებისა და საავიაციო ბაზრის სტატისტიკის  დამუშავება და პრეზენტაციის/ანგარიშის ფორმატში წარდგენა. პრეზენტაციები/ანგარიშები მზადდება ყოველი თვის დასაწყისში, ახორციელებს წინა წლის ანალოგიურ პერიოდთან შედარებით ანალიზს და ასახავს თვის ძირითად ტენდენციებს. აღნიშნული პრეზენტაციები/ანგარიშები ხელმისაწვდომია საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ვებგვერდზე. 

კონფერენცია თემაზე: „ ტურიზმის განვითარების პერსპექტივები საქართველოში“.

საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ორგანიზებით 16-17 აპრილს ჩატარა კონფერენცია თემაზე: „ტურიზმის განვითარების პერსპექტივები საქართველოში“. განხორციელდა კონფერენციის ორგანიზებისთვის საჭირო სამუშაოები, რაც მოიცავს კოორდინაციას სტუდენტებს, ლექტორებს, მხარდამჭერებსა და სპონსორებს შორის. მოხდა საუკეთესო ნაშრომების შერჩევა და მათი დაჯილდოვება. 

თბილისის ტურისტული ბარათის კონცეფციის შექმნა

განხორციელდა სხვა ქვეყნების ტურისტული ბარათების ანალიზი და დაიწყო სამუშაო შეხვედრები საქართველოსთვის მისაღები ვარიანტის შექმნაზე. სამუშაო პროცესი ხორციელდება საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციისა და სახელმწიფო სერვისების განვითარების ეროვნული სააგენტოს თანამშრომლობით.     

     თბილისის ტურისტული ბარათის შექმნაზე მუშაობა ეტაპობრივად ხორციელდებოდა.  ამ ეტაპზე აღნიშნული სამუშაოები საბოლოო ეტაპზეა გადასული. 

საქართველოს ტურიზმის სტატისტიკის  2014 წლის მიმოხილვის ქართულ და ინგლისურ ენებზე მომზადება

მიმდინარეობს მუშაობა  2014 წლის საქართველოს ტურიზმის სტატისტიკური მიმოხილვაზე. ანგარიში ხელმისაწვდომი იქნება ქართულ და ინგლისურ ენებზე და დაინტერესებულ აუდიტორიას უსასყიდლოდ გადაეცემა. პუბლიკაციაში განხილული იქნება ტურიზმის სექტორში არსებული სტატისტიკური მონაცემები და ტენდენციები, ასევე ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის აქტივობები ტურიზმის ხელის შეწყობის მიზნით და საქართველოს ადგილი საერთაშორისო ტურისტულ რეიტინგებში.
სახელმძღვანელო ტურიზმის ბიზნესში წარმატების მისაღწევად

სახელმძღვანელო განკუთვნილია ტურიზმის ბიზნესის წარმომადგენლებისთის, რომლებიც ოპერირებენ შიდა ბაზარზე და აპირებენ საერთაშორისო ბაზარზე გასვლას. ამ ეტაპზე დასრულდა აღნიშნულ სახელმძღვანელოზე  და მიმდინარეობს მისი დიზაინერული კუთხით დამუშავება შემდგომ დაბეჭდვის მიზნით.
2015 წლის  პირველი კვარტლის შიდა მოგზაურობის მიმოხილვა 

მომზადდა 2015 წლის პირველი კვარტლის შიდა ტურიზმის ანგარიში ქართულ და ინგლისურ ენაზე, რომელიც განთავსდა საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ოფიციალურ ვებ გვერდზე.

სტუდენტურ კონფერენციაში „ ტურიზმის განვითარების პერსპექტივები საქართველოში“ გამარჯვებული სტუდენტების ნაშრომები.

დაიბეჭდა სტუდენტურ კონფერენციაში „ტურიზმის განვითარების პერსპექტივები საქართველოში“  გამარჯვებული სტუდენტების ნაშრომების კრებული და გადაეცა სტუდენტებსა და მის ხელმძღვანელებს, ასევე ტურიზმის მიმართულების მქონე უნივერსიტეტების წარმომადგენლებს.

საქართველოს ტურიზმის სტატისტიკის  2014 წლის მიმოხილვის ქართულ და ინგლისურ ენებზე მომზადება

დაიბეჭდა 2014 წლის საქართველოს ტურიზმის სტატისტიკური მიმოხილვა. ანგარიში ხელმისაწვდომია ქართულ და ინგლისურ ენებზე და დაინტერესებულ აუდიტორიას უსასყიდლოდ გადაეცემა

„ტურიზმის სტატისტიკის 2008 წლის საერთაშორისო რეკომენდაციები“

ქართულ ენაზე ითარგმნა მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაციის ძირითადი  სახელმძღვანელო    „ტურიზმის სტატისტიკის 2008 წლის საერთაშორისო რეკომენდაციები“. აღნიშნული   ტურიზმის ძირითად ცნებებსა და განმარტებებს ხელმისაწვდომს ხდის ფართო საზოგადოებისათვის. 

სახელმძღვანელო სამოგზაურო საიტებზე რეგისტრაციის გასავლელად

მომზადდა სახელმძღვანელო სამოგზაურო საიტებზე რეგისტრაციის გასავლელად, რაც ტურისტული პროდუქტის მფლობელებს გაუადვილებს საკუთარი პროდუქტის დარეგისტრირების პროცედურებს.

„სახელმძღვანელო შემომყვანი ტურიზმის ბიზნესის დასაგეგმად“

დაიბეჭდა „სახელმძღვანელო შემომყვანი ტურიზმის ბიზნესის დასაგეგმად“.  იგი მოიცავს ბიზნესის დაგეგმვის ეტაპებს,  ტურიზმის თანამედროვე ტენდენციებს, მიზნობრივი ბაზრების შესახებ მნიშვნელოვან ინფორმაციას, რჩევებს და რეკომენმდაციებს. აღნიშნული ნაშრომი  ხელს შეუწყობს საქართველოს ტურიზმის ეროვნულ ადმინისტრაციას, ასოციაციებს და კერძო სექტორს შორის თანამშრომლობის გაღრმავებას.
გამყვანი ტურიზმის მონაცემთა ბაზების შესყიდვა

უცხოური კომპანია „Euromonitor International“-სგან მოხდა გამყვანი ტურიზმის მონაცემთა ბაზების შესყიდვა (მიზნობრივი ქვეყნებიდან საერთაშორისო მოგზაურების მახასიათებლები). აღნიშნული ბაზების საფუძველზე მომზადდა გამყვანი ტურიზმის ანგარიშები. ანგარიშებში განხილულია გამყვანი მოგზაურების ძირითადი მახასიათებლები,  მათი ამსახველი სტატისტიკური მონაცემები და გრაფიკულ-ანალიტიკური მასალა. 

გამყვანი ტურიზმის ანგარიშები

მომზადდა აზერბაიჯანის და თურქეთის ქვეყნების გამყვანი ტურიზმის შესახებ ანგარიშები, სადაც განხილულია გამყვანი მოგზაურების ძირითადი მახასიათებლები, მათი ამსახველი სტატისტიკური მონაცემები და გრაფიკულ-ანალიტიკური მასალა. ასევე მიმდინარეობს სხვა გამყვან ტურიზმზე მსხვილი მხარჯველი ქვეყნების ტურიზმის ანგარიშებზე მუშაობა. აღნიშნული ნაშრომები განთავსდა ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ოფიციალურ ვებ-გვერდზე და ხელმისაწვდომია ფართო აუდიტორიისთვის. 

ღონისძიების ეკონომიკური ეფექტების გაზომვა

ჩატარდა ღონისძიების საცდელი კვლევა ტურიზმის ეკონომიკური ეფექტების გაზომვისთვის.  შემუშავდა სპეციალური კითვარი და სხვადასხვა ლოკაციებზე მოხდა უეფას სუპერ თასის თამაშზე ჩამოსული ტურისტების გამოკითვა. 

საერთაშორისო ურთიერთობები
ტურიზმის ეროვნული სტრატეგიის შემუშავება

2014 წლის ივლისიდან 2015 წლის მაისის ჩათვლით ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის, საერთაშორისო და ადგილობრივი ექსპერტების, ასევე, კერძო და არასამთავრობო სექტორის ჩართულობით მიმდინარეობს ტურიზმის ეროვნული სტრატეგიის შემუშავება. 2015 წლის მარტის მდგომარეობით დასრულებულია დოკუმენტის ანალიზის ნაწილი და საკონსულტაციო პროცესი. 

გაიმართა ტურიზმის ეროვნული სტრატეგიის შემუშავების შემაჯამებელი შეხვედრა და ამჟამად, მიმდინარეობს სამოქმედო გემისა და დოკუმენტის საჯარო ვერსიაზე მუშაობა.
საზღვარგარეთ საქართველოს მისიებისათვის პორტალის შექმნა 

ადმინისტრაციის ვებ-გვერდის (www.gnta.ge) ფარგლებში შეიქმნა საზღვარგარეთ საქართველოს დიპლომატიური მისიებისათვის კოდით დაცული გვერდი: http://gnta.ge/forembassies/, რომელიც მოიცავს ქვეყნის წარდგენის მიზნით შექმნილ პრეზენტაციებს, ტურისტული ბროშურების ელექტრონულ ვერსიებს, საქართველოს ბუნებისა და კულტურული მემკვიდრეობის ამსახველ ფოტო მასალას, საპრომოციო ვიდეოებს, ბროშურებს საქართველოს ტურიზმის სტატისტიკური მიმოხილვის შესახებ და ინფორმაციას ქვეყანაში მედიკამენტების შემოტანასთან დაკავშირებული აკრძალვების შესახებ. თაობაზე. აღნიშნული გვერდის განახლება მიმდინარეობს კვარტალში ერთხელ. ამასთან, საგარეო საქმეთა სამინისტროს მიემართა თხოვნით, საზღვარგარეთ საქართველოს დიპლომატიურმა წარმომადგენლობებმა მიმდინარე წლის  ივლისის თვეში გამართონ პრეზენტაციები ადგილსამყოფელ ქვეყნებში. 

იაპონიის საერთაშორისო თანამშრომლობის სააგენტოს (JICA) მიერ ეკო-ტურიზმის განვითარების მხრივ დაგეგმილი პროექტი 

ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მიერ წარდგენილი პროექტის პასუხად, იაპონიის საერთაშორისო თანამშრომლობის სააგენტომ ქართულ მხარეს წარუდგინა რეგიონული განვითარების პროგრამა (Regional Development Program in Georgia), რომელიც მიზნათ ისახავს საქართველოში ეკო-ტურიზმის განვითარების ხელშეწყობას. ამასთან, პროექტი ასევე ითვალისწინებს სოფლის მეურნეობის დარგში ორგანიზაციებთან თანამშრომლობას. 

მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაცია

2015 წლის იანვარში შედგა ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ხელმძღვანელის ოფიციალური ვიზიტი ესპანეთში. ვიზიტის ფარგლებში გაიმართა შეხვედრა მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაციის გენერალურ მდივანთან ტალებ რიფაისთან და სხვა მაღალი რანგის წარმომადგენლებთან. შეხვედრებისას განიხილებოდა ორაგნიზაციასთან უფრო მჭიდრო თანამშრომლობის შესაძლებლობები და საქართველოს ტურისტული პოტენციალის წარმოჩენის მნიშვნელობა. 
საქმიანი ტურიზმის (MICE) განვითარება

საქართველოს საქმიანი ტურიზმის პოტენციალის წარმოჩენის მიზნით მოხდა შესაბამისი ბროშურის განახლება და ახალი დიზაინით შემუშავება. ამასთან, ადმინისტრაციის წარმომადგენლებმა მიიღეს მონაწილეობა ა.წ. 19-21 მაისს ქ. ფრანქფურტში გამართაულ ტურისტულ გამოფენა-ბაზრობაში IMEX 2015, რომლის ფარგლებში ასევე, გაიმართა პრეზენტაციები საქარათველოს საქმიანი ტურიზმის პოტენციალის შესახებ. 

რუსულენოვანი MICE ტურიზმის ბროშურა
მომზადდა საქმიანი ტურიზმის (MICE) რუსულენოვანი ბროშურა, რომელიც მოიცავს ინფორმაცის საქართველოს პოტენციალის შესახებ MICE ტურიზმის მიმართულებით.

აბრეშუმის გზის მეშვიდე კონფერენცია და მინისტერიალი

ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ხელმძღვანელი გიორგი ჩოგოვაძე ჩინეთში მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაციის აბრეშუმის გზის მეშვიდე კონფერენციასა და მინისტერიალს დაესწრო. კონფერენცია აბრეშუმის გზის ტურისტული პოტენციალის განხილვას მიეძღვნა. ღონისძიებაში მსოფლიოს 20-ზე მეტი ქვეყნის მაღალი რანგის დელეგატმა მიიღო მონაწილეობა. ღონისძიებაში მონაწილე მხარეები დადებითად შეხვდნენ ქართული მხარის წინადადებას, აბრეშუმის გზის ქვეყნებისთვის ერთიანი ტურისტული პროდუქტისა და მარკეტინგული აქტოვობების დაგეგმვის აუცილებლობის  შესახებ. 

საქართველოსა და ბელარუსს შორის ტურიზმის სფეროში შეთანხმების გაფორმება

გაფორმდა  შეთანხმება „საქართველოს მთავრობასა და ბელარუსის რესპუბლიკის მთავრობას შორის ტურიზმის სფეროში თანამშრომლობის შესახებ“. 

    2015 წლის 3 ოქტომბრიდან ძალაში შევიდა „შეთანხმება საქართველოს მთავრობასა და ბელარუსის რესპუბლიკის მთავრობას შორის ტურიზმის სფეროში თანამშრომლობის შესახებ“. 

ურთიერთგაგების მეორანდუმი კორეასთან
2015 წლის 24 ივლისს, კორეის რესპუბლიკაში, ხელი მოეწერა ტურიზმის სფეროში თანამშრომლობის შესახებ მემორანდუმს საქართველოს ტურიზმის ეროვნულ ადმინისტრაციასა და კორეის ტურიზმის ორგანიზაციას შორის. საქართველოს მხრიდან მემორანდუმს ხელი მოაწერა საქართველოს საგანგებო და სრულუფლებიანმა ელჩმა კორეის რესპუბლიკაში ბატონმა ნიკოლოზ აფხაზავამ. მემორანდუმი ხელს შეუწყობს მხარეთა შორის ტურიზმის სფეროში თანამშრომლობის კიდევ უფრო გაღრმავებას.
ამბასადორიალი 2015
მიმდინარე წლის 2-4 სექტემბერს, ქ. თბილისში,  საზღვარგარეთ საქართველოს დიპლომატიური წარმომადგენლობების ხელმძღვანელთა ყოველწლიური შეხვედრა - ამბასადორიალი 2015 გაიმართა. ამბასადორიალის ფარგლებში ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ხელმძღვანელმა პრეზენტაცია გამართა. გიორგი ჩოგოვაძემ საზღვარგარეთ საქართველოს დიპლომატიური მისიების ხელმძღვანელებს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მიმდინარე პროექტები, გეგმები და სტატისტიკა გააცნო.

ტემპუსის პროექტი

მიმდინარე წლის 5-13 სექტემბერს,  უკრაინაში, ქ. ხერსონში გაიმართა ტემპუსის პროექტის "კომპეტენციათა ცენტრების ქსელი შავი ზღვის რეგიონის საკრუიზო ტურიზმის განვითარების მიზნებისათვის" საკორდინაციო შეხვედრა, აღნიშნულ შეხვედრას ესწრებოდა საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის თანამშრომელი რომელიც წარსდგა პრეზენტაციით საქართველოს შესახებ. აღნიშნულ სეხვედრას  ესწრებოდნენ მთავრობისა და კერძო სექტორის წარმომადგენლები.

ოფიციალური ვიზიტი აზერბაიჯანში

აზერბაიჯანში ქ. ბაქოში ოფიციალური ვიზიტის ფარგლებში გაიმართა შეხვედრა აზერბაიჯანის კულტურისა და ტურიზმის მინისტრთან. მხარეებმა გამოცდილების გაზიარების საკითხები და ორმხრივი და მრავალმხრივი თანამშრომლობის პერსპექტივები განიხილეს.

აზერბაიჯანში ვიზიტის დროს საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ხელმძღვანელმა, ასევე, გამართა შეხვედრები აზერბაიჯანის საკონვენციო ბიუროსა და აზერბაიჯანის ტურიზმის ასოციაციაში. ვიზიტის ერთ-ერთ მთავარ მიზანს საქმიანი ტურიზმის – MICE ტურიზმის სფეროში გამოცდილებების გაზიარება იყო.

მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაციის (UNWTO) 21-ე გენერალური ასამბლეა

ტურიზმის ეროვნულმა ადმინსტრაციამ მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაციის (UNWTO) 21-ე გენერალურ ასამბლეაში მიიღო მონაწილეობა, რომელიც გაიმართა კოლუმბიაში, ქ. მედელინში. ღონისძიებას 120 ქვეყნის მაღალი რანგის დელეგაცია ესწრებოდა. ქართული მხარე ღონისძიების ფარგლებში წარმოდგენილი იყო ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის და ესპანეთის სამეფოში საქართველოს საგანგებო და სრულუფლებიანი ელჩის ზურაბ პოლოლიკაშვილის მიერ.

ასამბელის ფარგლებში საქართველომ სტატისტიკისა და ტურიზმის სატელიტური ანგარიშების კომიტეტის წევრობა მეორე ვადით, 2020 წლამდე მოიპოვა.

ტურიზმის სტრატეგია 2025

დასრულდა მუშაობა ტურიზმის სტრატეგიაზე და 2015 წლის დეკემბერში მოხდა დოკუმენტის გამოქვეყნება ქართულ და ინგლისურ ენაზე. 

საქართველოს ტურიზმის სტრატეგია 2025 წარმოადგენს 10-წლიან სტრატეგიულ გეგმასა და ხედვას, რომელიც საზოგადოებაში ტურიზმის მნიშვნელობის შესახებ ცნობიერების ამაღლებას ემსახურება. დოკუმენტი მთავრობას, კერძო და არასამთავრობო სექტორს შორის თანამშრომლობის გზით შემუშავდა და მიზნად ისახავს დარგის მდგრად განვითარებას, შემოსავლებისა და სამუშაო ადგილების მაქსიმალურ გაზრდას.

საერთაშორისო კონგრესებისა და კონვენციების ასოციაციის (ICCA) კონგრესი

2015 წლის 1-4 ნოემბერს ქ. ბუენოს-აირესში გაიმართა „International Congress and Convention Association (ICCA)“-ის კონგრესი, რომელშიც მონაწილეობა მიიღო საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ. აღნიშნული ღონისძიება, აერთიანებს მსოფლიოს უმსხვილეს საკონვენციო ბიუროებს, ამასთან, სფეროში მოღვაწე სხვა კომპანიებსა და ორგანიზაციებს. ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია პირველად იყო წარმოდგენილი ICCA-ს კონგრესზე. 

პრეზენტაციები ინდოეთში

ეირ-არაბიასა და ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის თანამშრომლობის შედეგად, 2015 წლის ოქტომბერში, ქ. მუმბაისა და ქ. დელიში გაიმართა პრეზენტაციები საქართველოს ტურისტული პოტენციალის შესახებ, აღნიშნულ ღონისძიებებს 200-მდე კომპანია დაესწრო.

შეხვედრები ტურ-კომპანიებთან ქ. რიგაში

თურქეთის ავიახაზებსა და ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის თანამშრომლობის შედეგად, 2015 წლის დეკემბერში, ქ. რიგაში გაიმართა პრეზენტაციები და შეხვედრები 20-მდე კომპანიასთან. 

ოფიციალური ვიზიტი დანიაში

2015 წლის 7-10 დეკემბერს საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციამ დანიაში ქ. ორჰუსსა და ქ. კოპენჰაგენში. გამართა სამი პრეზენტაცია საქართველოს ტურისტული პოტენციალის შესახებ და საქმიანი შეხვედრები დანიურ კომპანიებთან. 

ამასთან, მ.წ. 9 დეკემბერს გაიმართა შეხვედრა კოპენჰაგენის საკონვენციო ბიუროს დირექტორთან ჯონას ვილსტრუფთან. შეხვედრის ფარგლებში მოხდა კოპენჰაგენის საკონვენციო ბიუროს გამოცდილების გაზიარება და ინფორმაციის გაცვლა საქმიანი ტურიზმის სფეროს ტენდენციებთან დაკავშირებით. 

საინფორმაციო მომსახურება
ქ.თბილისში 150 განთავსების ობიექტი შემოწმდა და რედაქტირება გაუკეთდა არსებულ მონაცემებს.  დაემატა 65  ახალი განთავსების ობიექტი ვებ-გვერდებს: mygeorgia.ge/tourism და www.hotelguide.ge  (ტექსტური ველი და  ფოტომასალა);

საინფორმაციო ცენტრებში ახალითანამშრომლების შერჩევა/გადამზადება;

ოფიციალური წერილები გაიგზავნა სხვადასხვა მუნიციპალიტეტებში საინფორმაციო ცენტრების პრობლემებზე რეაგირების მიზნით (გორი, ბორჯომი, ახალციხე, მცხეთა, ყვარელი, სიღნაღი, მარტვილი);

სივრცითი მართვის სისტემის ტექნიკური უზრუნველყოფა (ხელშეკრულების გაფორმება 31 დეკემბრის ჩათვლით);

საინფორმაციო ცენტრების ტელეფონით და ინტერნეტით უზრუნველყოფა:

· გვირაბი (გორგასლის მოედნის მიმდ. ტერიტორია)
· თბილისი (პუშკინის ბაღი)

· თბილისის საერთაშორისო აეროპორტი
· მესტია
მონაცემთა ბაზა

არსებული ბაზის მუდმივი განახლება და ახალი ობიექტების დამატება. საფესტივალო  სეზონის მოახლოებასთან დაკავშირებით ანაკლიასა და განმუხურში არსებული ობიექტების ხელახალი ინვენტარიზაცია, გადამოწმდა ინფორმაცია 600 ობიექტის შესახებ. 

ადმინისტრაციასა და „GPS Georgia-ს“ შორის გაფორმდა მემორანდუმი, რომლის საფუძველზე მოხდება ტურიზმის საინფორმაციო ცენტრებში და მათ სიახლოვეს უფასო ინტერნეტის მიწოდება ტურსტებისთვის.

ჩატარდა თბილისის ტურისტული ობიექტების ინვენტარიზაცია (ძველი თბილისი) - პრობლემების გამოკვეთა - ინფრასტრუქტურა, ტურისტული ადგილები, საჯარო სივრცეები და სხვა.  
უნიფორმები

საინფორმაციო ცენტრის ოპერატორებისთვის  დამზადდა ახალი უნიფორმები (პოლოს ტიპის მაისურები ადმინისტრაციის ლოგოთი).

ტრენინგი 
მომსახურების ხარისხის გაუმჯობესების მიზნით საინფორმაციო ცენტრის ოპერატორებს ჩაუტარდათ ტრენინგი „სერვის + „-ში. გადამზადდა 53 ადამიანი 18 საინფორმაციო ცენტრიდან (თბილისი (პუშკინის სკვერი),  თბილისის აეროპორტი, მცხეთა,  მესტია,   ქუთაისი,  გორი,  ყვარელი, სიღნაღი,  თელავი, ბორჯომი,  ბაკურიანი, ახალციხე,  ამბროლაური,  ქუთაისის აეროპორტი,  ბოლნისი,  ჩხოროწყუ,  ზუგდიდი,  მარტვილი).
ტრენინგების  შედეგად დაიხვეწა საინფორმაციო ცენტრის თანამშრომლების პროფესიული უნარ-ჩვევები, გაიზრდება კომპეტენცია, რაც განაპირობებს მომსახურების ხარისხის გაუმჯობესებას
საინფორმაციო ცენრტრების მონიტორინგი და პრობლემატიკა

ხორციელდება საინფორმაციო ცენტრების ყოველდღიური მონიტორინგი მომსახურების მაღალი ხარისხის უზრუნველყოფის მიზნით. 

მივლინების ფარგლებში შემოწმდა საინფორმაციო ცენტრები, მომზადდა ერთიანი დოკუმენტი არსებული პრობლემების შესახებ და წერილები გაიგზავნა შესაბამის მუნიციპალიტეტებში. 

მოლაპარაკებები
გაიმართა მოლაპარაკება ადგილობრივ თვითმართველობებთან, არსებული ტურიზმის სინფორმაციო ცენტრების სარემონტო სამუშაოებისა და ახალი ცენტრების შექმნის შესახებ, კერძოდ: ქუთაისი, ბაკურიანი, ფოთი, ყაზბეგი.
უკუკავშირი, ანალიზი და რეაგირება
ონლაინ ჩეთი

სერვისის გაუმჯობესების მიზნით ფუნქციონირებს ონლაინ ჩეთი რომელიც ტურისტებს და არა მარტო ტურისტებს აწვდის მათთვის  საჭირო ინფორმაციას შეუფერხებლად 24 საათის განმავლობაში. პარარელურ რეჟიმში მიმდინარეობს ონლაინ ჩეთის მონიტორინგიც, რაც საშუალებას გვაძლევს მივიღოთ ინფორმაცია ყველაზე ხშირად რა აინტერესებთ ტურისტებს და რა პობლემებზე მოგვმართავენ.

ინტერნეტ სივრცის მონიტორინგი
პრობლემური საკითხების გამოვლენის მიზნით, უწყვეტ რეჟიმში ხორციელდებოდა, როგორც ადმინისტრაციის ვებ და ფეისბუქ გვერდების, ასევე  სოციალური მედიისა და ინტერნეტ სივრცის  მონიტორინგი. 

სხვადასხვა ჯავშნის სისტემებზე არსებული მიმოხილვების და ფორუმების ანალიზის შედეგად მიმდინარეობს ტურიზმის სფეროში არსებული პრობლემების გამოვლენა, განიხილება  Feedback.georgia.travel -ზე მიღებული ყველა მეილი,  კეთდება  ანალიზი და შეძლებისდაგავარად ხდება მათზე რეაგირება.

ქოლ-ცენტრი

2015 წლის აპრილიდან უკუკავშირის, ანალიზისა და რეაგირების სამმართველომ განაახლა ცხელი ხაზის ფუნქციონირება. ცხელი ხაზი ტურისტებს 24 საათის განმავლობაში უფასოდ ემსახურება.  ყოველდღიურ რეჟიმში ხდება შემოსული ზარების მონიტორინგი, ნებისმიერი პრობლემის ანალიზი და შემდგომში რეაგირება.

ინფორმაციას უფასო ცხელი ხაზის შესახებ ტურისტები იღებენ  სასაზღვრო პუნქტებში,ასევე ადმინისტრაციის ინფო ცენტრებში  ფლაერების  მეშვეობით, აგრეთვე  უფასო ცხელი ხაზის ნომერი განთავსებულია  ადმინისტრაციის ვებ გვერდზე.  

ტურისტული გასაჩერებელი ადგილების კვლევა
განახლდა კვლევები ქვეყნის მასშტაბით პრობლემების გამოსავლენად. სატელეფონო გამოკითხვაში  მონაწილეობა მიიღეს საქართველოს გიდების ასოციაციის წევრმა  გიდებმა. 

აგრეთვე სატელეფონო გამოკითვა ჩატარდა ტურისტულ ადგილებში გადასახედებისათვის შესაფერისი ლოკაციების გამოვლენის მიზნით. 

ამ გამოკითვაში მონაწილეობა მიიღეს, როგორც ზემოხსენებულმა გიდებმა ასევე იმ მძღოლებმა, რომლებიც უშუალოდ ემსახურებიან ტურისტებს.  

ჩატარდა კმაყოფილების კვლევა თბილისის საერთაშორისო აეროპორტის  ტერიტორიაზე. მონაეილეობა მიიღო 200-მდე (ორასამდე) ტურისტმა;
ჩატარდა კვლევა დასასუფთავებელი ადგილების გამოსავლენად;
ტურიზმის სფეროში მომსახურების მიმწოდებლებთან ურთიერთობა

წლის  განმავლობაში იგზავნება ბაზაში არსებულ ყველა შემომყვან და გამყვან ტურისტულ კომპანიებთან, რესტორნებთან,  სასტუმროებთან და ავიაკომპანიებთან   ადმინისტრაციის მიერ დაგეგმილი და განხორციელებული პროექტების შესახებ ყოველკვირეული საინფორმაციო ხასიათის წერილები.  ასევე ტურიზმის სფეროში არსებული სიახლეები. 

შეხვედრა სასტუმრო Radisson Blu Iveria, Tbilisi Marriott , Courtyard Marriott, Tbilisi Rooms Hotel-ის გაყიდვების მენეჯერებთან. შეხვედრები მოხდა ურთიერთთანამშრომლობის გაღრმავების მიზნით, სადაც განიხილებოდა ადმინისტრაციის მომავალი მარკეტინგული აქტივობები მიზნობრივ ბაზრებზე და   საშეღავათო სისტემის ჩამოყალიბება.

შეხვედრა სასტუმრო Radisson Blu Iveria, Mercure Tbilisi , Leogrand Batumi Hotel-ის გაყიდვების მენეჯერებთან. შეხვედრები მოხდა ურთიერთთანამშრომლობის გაღრმავების მიზნით, სადაც განიხილებოდა ადმინისტრაციის მომავალი მარკეტინგული აქტივობები მიზნობრივ ბაზრებზე და   საშეღავათო სისტემის ჩამოყალიბება.
17 ივნისს ჩატარდა სასტუმრო Mercure Tbilisi Old Town -ის ინფო-ტური ადმინისტრაციის თანამშრომლებისთვის.  

ადმინისტრაციის პროექტის "გაიცანი საქართველო" -ს ფარგლებში შედგა მოლაპარაკებები  იმერეთის და სამეგრელოს სასტუმროებთან ივნისის თვეში  მასშტაბური ფასდაკლებების შესახებ.

2 თებერვალს გაიმართა შეხვედრა ადმინისტრაციის ხელმძღვანელსა და  ბრენდი სასტუმროების გენერალურ მენეჯერებს შორის.

18 თებერვალს სასტუმრო Radisson Blu Iveria - ში   სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ საქართველოს საგარეო საქმეთა სამინისტროსთან ერთად გამართა შეხვედრა სავაჭრო პალატის წარმომადგენლებთან ასევე ავიაკომპანიებთან და შემომყვან ტურისტულ სააგენტოებთან.   შეხვედრის განმავლობაში საუბარი შეეხო სავიზო რეგულაციებს და გაიმართა ელექტრონული ვიზის პორტალის www.evisa.gov.ge პრეზენტაცია.

განახლდა GITOA და GTA ასოციაციების ბაზები.
საგარეო საქმეთა სამინისტროში გაიმართა შეხვედრა საკონსულო დეპარტამენტის დირექტორ  ბატონ გიორგი ტაბატაძესთან, რომელსაც ესწრებოდნენ Gitoa და Gta ასოციაციებში გაწევრიანებული შემომყვანი ტურისტული კომპანიები.საუბარი შეეხო სავიზო რეგულაციებს.

მე-13 ახალგაზრდული ოლიმპიური ფესტივალისა და უეფას სუპერ თასის მატჩის ფარგლებში ჩამოსული სტუმრებისათვის ტურისტულმა კომპანიებმა მოამზადეს 1, 2 , 3 დღიანი სხვადასხვა თემატიკის ტურები. მოხდა აღნიშნული ტურების შეგროვება  და  განთავსება  ადმინისტრაციის ვებ- გვერდზე. საიტის ბმულები გადაეგზავნა ღონისძიების ორგანიზატორებს. 

სასპონსორო პაკეტების :

· ჩატარდა კონკურსი “ The Best Destination “-ი. 3 გამარჯვებულისთვის მოძიებულ იქნა სასპონსორო პაკეტი (2 სახეობის ღვინო, კომპანია „BG Wines”-სგან).
· ჩატარდა ყოველთვიური ფოტოკონკურსი „Georgian Travel Moments“-ი. სექტემბრის თვის გამარჯვებულისთვის  მოძიებულ იქნა 1 სასპონსორო პაკეტი  ( სასტუმრო ლოპოტაზე დასვენება ერთი დღით, ორადგილიანი ნომერი სამჯერადი კვებითა და გასართობი საშუალებებით).
გამოკითხვები:

     საქართველოში ირანის მოქალაქეების შემოყავანასთან დაკავშირებით ჩატარდა გამოკითხვა ტურისტულ კომპანიებს შორის.

     ჩატარდა გამოკითხვა ტურისტულ კომპანიებს შორის თუ რომელი კომპანიაა დაკავებული “MICE” ტურიზმით საქართველოში.

    ჩატარდა გამოკითხვა შემომყვან ტურისტულებს შორის, თუ რა სახის პრობლემები ექმნება მათ ირანიდან, ეგვიპტიდან,ინდოეთიდან, ერაყიდან და ჩინეთიდან ტურისტების შემოყვანასთან დაკავშირებით პორტალი www.evisa.gov.ge -ის გამოყენებით.

     ჩატარდა გამოკითხვა სატრანსპორტო კომპანიებს შორის მათი ავტოპარკის მდგომარეობის შესახებ.

     ჩატარდა გამოკითხვა ტურისტულ კომპანიებს შორის წყალტუბოს რეაბილიტაციასთან დაკავშირებით.
     ჩატარდა გამოკითხვა ტურისტულ კომპანიებს შორის თუ რომელი კომპანია მუშაობს თუშეთის როგორც ტურისტული მიმართულების განვითარებაზე.

     გურამ თავართქილაძის სასწავლო უნივერსიტეტის თხოვნით ჩატარდა გამოკითხვა ტურისტულ კომპანიებს შორის მიმდინარე აქტივობების, მოლოდინების, გეგმებისა და საჭიროებების შესახებ დესტინაციის მდგრადი განვითარების მიმართულებით.
      ჩატარდა გამოკითხვა  ტურისტულ კომპანიებს შორის, თუ რომელ  კომპანიას შემოჰყავს ტურისტები რუსეთის ფედერაციიდან.

     ჩატარდა გამოკითხვა თუ, რომელი ტურისტული კომპანია მუშაობს  " heli skiing" მიმართულებით.
     ჩატარდა გამოკითხვა ავიაკომპანიებს შორის ზამთრის სეზონზე დაგეგმილი კამპანიების შესახებ.

     ჩატარდა გამოკითხვა  ტურისტულ კომპანიებს შორის, თუ რომელ  კომპანიას შემოჰყავს ტურისტები ისრაელიდან.

     ჩატარდა კვლევა ასოციაციების წევრ ტურისტულ კომპანიებს შორის საქართველოს ტურისტულ ბაზარზე ინსტრუქტორ-გამყოლის კვალიფიცირების დონის შესამოწმებლად,საჭიროებენ თუ არა ისინი პროფესიულ გადამზადებას, ასევე საკმარისია თუ არა მათი რაოდენობა ტურისტულ ბაზარზე.

შეხვედრები:

· მ/წ 15 ივლისის ეკონომიკისა და მდგრადი განვითარების სამინისტროს მოწვევით საქართველოში ოფიციალური ვიზიტით მყოფი ბულგარეთის უმსხვილესი სატრასპორტო ქსელის მფლობელისა და  პრომპოროვო რეზირტის მესაკუთრის შეხვედრის ორგანიზება ტურისტულ კომპანიებთან.
· გაიმართა შეხვედრა ურთიერთთანამშრომლობის გაღრმავების მიზნით Epic Hotel, Kvareli Eden-ის გაყიდვების მენეჯერებთან. სადაც განიხილებოდა ადმინისტრაციის მომავალი მარკეტინგული აქტივობები მიზნობრივ ბაზრებზე და   საშეღავათო სისტემის ჩამოყალიბება.
· მ/წლის 21 აგვისტოს  სახელმწიფო სერვისების განვითარების სააგენტოს ინოვაციური სერვისების ლაბორატორიისა და ტურიზმის ადმინისტრაციის ერთობლივი დისკუსიის ორგანიზება ტურისტული კომპანიებისათვის, თემაზე; ტურიზმის სექტორის სერვისების დახვეწა.

· საკონსულტაციო შეხვედრები რამდენიმე დამწყები ტურისტული კომპანიის წარმომადგენელთან.

· მ/წლის 4 აგვისტოს ქართული შემომყვანი ტურისტული კომპანიებისთვის  ცნობილი თურქული კომპანია ETSTUR-ის წარმომადგენელმა ბატონმა ისმეტ გუნაიდენმა  გამართა ტრენინგი ტურ-პაკეტების შექმნის სპეციფიკისა და მათი ოპერატიული მართვის შესახებ. 
· 29 სექტემბერს გაიმართა ტურიზმის დღესთან დაკავშირებული ღონისძიება.  ღონისძიებაზე მოწვეულნი იყვნენ სტუდენტური კონფერენციის „ტურიზმის განვითარების პესპექტივები საქართველოში“ გამარჯვებული სტუდენტები,  ტურიზმის სკოლების  და ფაკულტეტების წარმომადგენლები, ხელმძღვანელები და დეკანები. ღონისძიების ფარგლებში გაიმართა კონფერენციის ნაშრომების კრებულის პრეზენტაცია და სტუდენტებისთვის მათი გადაცემის ცერემონია.
· მ/წ 16 ოქტომბერს ადმინისტრაციის შენობაში  გაიმართა განმეორებითი შეხვედრა ბულგარეთის სამთო სათხილამურო კურორტის "Promporovo Resort" - ის  მარკეტინგის მენეჯერსა და ქართულ ტურისტულ კომპანიებს შორის.

· შეხვედრა  სასტუმრო Grand Palace, Tbilisi Inn, Hotels and Preference -ის გაყიდვებისა და მარკეტინგის მენეჯერებთან. შეხვედრები მოხდა ურთიერთთანამშრომლობის გაღრმავების მიზნით, სადაც განიხილებოდა ადმინისტრაციის  მომავალი  მარკეტინგული აქტივობები  მიზნობრივ  ბაზრებზე და   საშეღავათო  სისტემის  ჩამოყალიბება.     

· მ/წლის 18 ნოემბერს განხორციელდა მოლდოველი ტურ-ოპერატორებისათვის, B2B შეხვედრის ორგანიზება. 

პრეზენტაციები:

· მ/წ 9 ოქტომბერს სასტუმრო რედისონში გაიმართა შეხვედრა სასტუმროების გენერალურ მენეჯერებთან, ტურისტული კომპანიებისა და ავიაკომპანიების წარმომადგენლებთან. ღონისძიების ფარგლებში გაიმართა ზამთრის ახალი ვიდეო რგოლის პრეზენტაცია, ზაფხულის სეზონის შემაჯამებელი ანგარიშისა და შემოდგომა-ზამთრის სეზონის სამოქმედო გეგმის პრეზენტაცია.

· მ/წლის 20 ნოემბერს სასტუმრო ტერასაში გაიმართა პრეზენტაცია ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მიერ მომზადებული საინფორმაციო სახელმძღვანელოსი, სახელად „შემომყვანი ტურიზმის ბიზნესის დაგეგმვა“. პრეზენტაციას დაესწრო ტურიზმის კერძო სექტორის 50 წარმომადგენელი.

· მ/წლის 20 ნოემბერს ფუნიკულიორზე უკრაინული კომპანიის ორგანიზებითა და ადმინისტარციის მხარდამჭერით ტურიზმისა და სტუმართმოყვარეობის ინდუსტრიაში პირველი ეროვნული დაჯილდოების ცერემონიალი გაიმართა. ცერემონიალს ტურიზმის სფეროს, მათ შორის სასტუმროების, რესტორნების, ღვინის კომპანიების, ტურისტული სააგენტოების წარმომადგენლები და ტურ-ოპერატორები დაესწრნენ. ღონისძიებაზე 300 სტუმარი იყო მოწვეული. 21 ნომინაციაში ჟიურის წევრებმა სხვადასხვა კომპანიები გამოავლინეს. ღონისძიების მიზანი ტურიზმის ინდუსტრიის ხელშეწყობაა.  
· 2016 წლის 7-9 სექტემბერს გაერთიანებული ერების მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაციის ინიციატივით საქართველოში ჩატარდება ღვინის ტურიზმის საერთაშორისო კონფერენცია. აღნიშნული კონფერენციის წინა-საორგანიზაციო საკითხების განსახილველად მიმდინარე წლის 8 დეკემბერს სასტუმრო ციტრუსში გაიმართა პირველი საკოორდინაციო შეხვედრა ღვინის ტურიზმის სექტორის  (სახელმწიფო, კერძო და არასამთავრობო) წარმომადგენლებთან.
· 2016 წლის  25, 26  და 27 იანვარს საქართველო მასპინძლობს მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაციის  მრჩეველთა  ტექნიკური  საბჭოს მე-5  შეხვედრას   და სტატისტიკისა და ტურიზმის სატელიტური ანგარიშების კომიტეტის მე-16 შეხვედრას, რომელიც გაიმართება სასტუმრო Courtyard Marriott-ში.   შეირჩა 14 სასტუმრო, რომლის შესახებ ინფორმაცია დაიდო ორგანიზატორების ვებ გვერდზე და მონაწილეები თავად შეძლებენ მათთვის სასურველი სასტუმროს ნომრის დაჯავშნას.

ხარისხის განვითარება
სასწავლო კურსის დასახელება: „ტურიზმის სფეროს საბაზისო ინგლისური ენის ცოდნა და მომსახურებების უნარ-ჩვევების ტრენინგი“
საბაზისო ინგლისური ენისა და მომსახურების უნარ-ჩვევების შემსწავლელი კურსები ტაქსის მძღოლებისათვის შენდეგ რეგიონებში  კახეთი/ თელავი, ყვარელი, სიღნაღი/, იმერეთი/ქუთაისი,წყალტუბო/, სამეგრელო-ზემო სვანეთი/ზუგდიდი/.

პირველ კვარტალში დასრულდა პროექტის პირველი ეტაპი,ტრენინგები ჩატარდა კახეთის რეგიონში:ქ.თელავი,ყვარელი და სიღნაღი.
სასწავლო კურსი  მოიცავდა შემდეგ თემატიკას: 

             სტუმრის მისალმება, დახვედრა და გაცილება მომსახურების სფეროს წესების დაცვით;
          სტუმრისათვის მიმართულებების ახსნა, რუკაზე მიმართულებების ჩვენება და მიმართულებებისათვის საჭირო დროისა და საფასურის სწორად ახსნა;
         მგზავრობის წესებისა და ტარიფების სიზუსტით ახსნა, ბარგთან დაკავშირებულ და სხვა მარტივ კითხვებზე პასუხის გაცემა;
         სერვისზე ზრდილობიანად უარის თქმა, თუ ეს მოთხოვნა მის შესაძლებელობებს აღემატება;
         სტუმართან ამინდსა და სხვა მარტივ სასაუბრო თემებზე პასუხის გაცემა.
სასწავლო კურსი ჯამში შეადგენდა 36  საათს და გადანაწილდა 4 კვირაზე. თითო ლექცია არ  აღემატებოდა 2 საათს. აღნიშნული 36 საათი  მოიცავდა: 90% პროფესიისთვის აუცილებელ ინგლისური ენის კურსს; 5% მომსახურების სფეროს უნარ-ჩვევების და წესების კურსს; 5% ჩაცმის/ქცევის და პროფესიული ეთიკის კურსს. (კურსის გრაფიკის, დღეებისა და საათების განაწილება შეთანხმებული იყო ადმინისტრაციასთან)

ტრენინგი „სასტუმროს მომსახურების უნარჩვევები“.

ქ.თბილისში არსებული სასტუმროს  მომსახურე პერსონალისთვის.

ტრენინგში მონაწილეობა მიიღო ქ.თბილისის 55 სასტუმრომ,110 თანამშრომელს ჩაუტარდათ ტრენინგი და გადაეცათ შესაბამისი სერთიფიკატები.ტრნინგის მიმდინარეობდა 5 დღის განმავლობაში, დღეში 3 საათი.

სასწავლო კურსი  მოიცავდა შემდეგ თემატიკას:  
სტუმარ-მასპინძლობის სტანდარტები
კომუნიკაცია სასტუმროს დეპარტამენტებს  შორის
მომსახურების ხარისხი
სასტუმროს თანამშრომლების უფლება მოვალეობები
თანამშრომლების ქცევა, ჩაცმულობა, დისციპლინა და ა.შ.
 
სასწავლო კურსის დასახელება: „ტურიზმის სფეროს საბაზისო ინგლისური ენის კურსები და მომსახურებების უნარ-ჩვევები“-ის ტრენინგი მთის კურორტების განთავსების ობიექტებისათვის.
ქ.ბორჯომი,დაბა ბაკურიანი,დაბა სტეფანწმინდა და დაბა მესტია.
· სასწავლო კურსი  მოიცავდა შემდეგ თემატიკას:

· სტუმრის მისალმება,დახვედრა და გაცილება მომსახურების სფეროს წესების დაცვით.
· სტუმრის  რეგისტრაცია.
· მიმართულების ახსნა რუკის მიხედვით.
· ტენეფონით ჯავშნის მიღება, ფასების და პირობების გაცნობა.
· სასტუმროს სარესტორნო მომსახურების გაცნობა და მენიუს ახსნა შეთავაზება.
· ტელეფონით სარესტორნო შეკვეთის მიღება.
· გაღვიძების სერვისი.
· ამინდის პროგნოზი.
· დამატებითი მომსახურებების შეთავაზება.
· ინფორმაცია საქართველოს შესახებ.
· ინფორმაცია რეგიონში არსებული ღირშესანიშნაობების შესახებ
ტრენინგი „ მომსახურების უნარ-ჩვევები“. 

თბილისი 2015 ოლიმპიადის ფესტივალის მოხალისე სტუდენტებისათვის.

ტრენინგში მონაწილეობა მიიღო 120 ოლიმპიადის მოხალისემ.სასწავლო კურსი  თითოეული ჯგუფისთვის  ჯამში შეადგენდა 5 საათს და გადანაწილდა 1 დღეზე. თითოეულ ჯგუფში დამსწრეთა რაოდენობა არ აღემატებოდა 20 მონაწილეს. აღნიშნული 5 საათი  მოიცავდა 70% თეორიულ მეცადინეობას და 30% პრაქტიკულ მეცადინეობას  - თემატური სიტუაციური ვიდეოები, სიტუაციური თამაშები და სხვა. კურსის დასრულების შემდეგ კურსდამთავრებულებმა გიარეს ზეპირი ტესტირება და გადაეცათ შესაბამისი სერთიფიკატები. 
· სასწავლო კურსი მოიცავდა შემდეგ თემატიკას:

· სტუმარ-მასპინძლობის სტანდარტები

· მომსახურების ხარისხი

· ქცევა, ჩაცმულობა, დისციპლინა და ა.შ.

· მომსახურების მიწოდება და სერვისი

· მომსახურების სფეროს უნარ-ჩვევებისა და წესების შეცვა

· ეფექტური კომუნიკაცია

· ვერბალური კომუნიკაცია

· ეფექტური მომსახურება

ტრენინგი „საბაზისო ინგლისური ენის კურსები და მომსახურებების უნარ-ჩვევები“ ტაქსის მძღოლებისათვის.
დაბა მესტია.ტრენინგში მონაწილეობა მიიღო 30-მა ტაქსის მძღოლმა.
სასწავლო კურსი მოიცავდა შემდეგ თემატიკას:

· სტუმრის მისალმება, დახვედრა და გაცილება მომსახურების სფეროს წესების             დაცვით;
· სტუმრისათვის მიმართულებების ახსნა რუკაზე მიმართულებების ჩვენება და    მიმართულებებისათვის საჭირო დროისა და საფასურის სწორად ახსნა;
· მგზავრობის წესებისა და ტარიფების სიზუსტით ახსნა, ბარგთან დაკავშირებულ და სხვა მარტივ კითხვებზე პასუხის გაცემა;
· სერვისზე ზრდილობიანად უარის თქმა, თუ ეს მოთხოვნა მის შესაძლებელობებს აღემატება;
· სტუმართან ამინდსა და სხვა მარტივ სასაუბრო თემებზე პასუხის გაცემა.
სასწავლო კურსი ჯამში შეადგენდა  30 საათს და გადანაწილდა ადმინისტრაციასთან შეთანხმებით  15 დღეზე. თითო ლექცია არ  აღემატებოდა 2 საათს. აღნიშნული 30 საათი  მოიცავდა: 90% პროფესიისთვის აუცილებელ ინგლისური ენის კურსს; 5% მომსახურების სფეროს უნარ-ჩვევებს და წესების კურსს; 5% ჩაცმის/ქცევის და პროფესიული ეთიკის კურსს. (კურსის გრაფიკის, დღეებისა და საათების განაწილება შეთანხმებული  იყო ადმინისტრაციასთან).

ტრენინგი „სასტუმროს საქმე და მომსახურების უნარ-ჩვევები“.
კახეთის რეგიონი (ქ.თელავი, ქ. ყვარელი, ქ. სიღნაღი); იმერეთის რეგიონი (ქ. ქუთაისი, ქ. წყალტუბო); სამეგრელო-ზემო სვანეთის რეგიონი (ქ.ზუგდიდი).  ტრეინინგი ჩაუტარდა არსებული რეგიონების განთავსების ობიექტებს.

ტრენინგი მოიცავდა შემდეგ თემატიკას:

         სასტუმრო საქმე; 
         სასტუმროს  ძირითადი ტურისტული შეთავაზებები;
         სტუმარ-მასპინძლობის სტანდარტები;
         რეცეფციის მუშაობის თავისებურებები;
         კომუნიკაცია რეცეფციასა და სასტუმროს კვების ობიექტს შორის;
         კომუნიკაცია ტურისტულ ბიზნესში: საქმიანი ურთიერთობა, მოლაპარაკებების წარმოება. რეკლამა და პოპულარიზაცია;
         მომსახურების ხარისხი; 
         სასტუმროს სტანდარტი;
         ტურისტთა კვების თავისებურებანი;
         მენიუს შედგენის თავისებურებები;
         რეზერვაცია, ანგარიშსწორება;
         ნომრის მომზადება სტუმრის მისაღებად;
         ინვენტარის მოვლა, აღწერა;
         სასტუმროს თანამშრომლების უფლება მოვალეობები;
         თანამშრომლების ქცევა, ჩაცმულობა, დისციპლინა;
         ჯანმრთელობისა და უსაფრთხოების ნორმების დაცვა;
სასწავლო კურსი ჯამში  შეადგენდა 10 საათს და გადანაწილდა  არანაკლებ 2 დღეზე. თითო ლექცია არ  აღემატებოდა 5 საათს. ჯგეფში დამსწრეთა რაოდენობა არ  აღემატებოდეს 20 მონაწილეს. აღნიშნული 10 საათი  მოიცავდა: 80%  აუცილებელ თეორიულ კურსს; 20%  აუცილებელ პრაქტიკულ კურსს (თემატური, სიტუაციური ვიდეოები, სიტუაციური თამაშები და სხვა). კურსის დასრულების შემდეგ კურსდამთავრებულებმა გაირეს ზეპირი ტესტირება და გადაეცათ შესაბამისი სერთიფიკატები. 
ტრენინგი: ”პირველადი დახმარება“.

მთის კურორტების განთავსების ობიექტების მომსახურე პერსონალისთვის. ტრენინგში მონაწილეობა მიიღო ქ.ბორჯომის 15 სასტუმრომ, დაბა ბაკურიანის 15 სასტუმრომ, დაბა მესტიის 20 სასტუმრომ და კურორტ გუდაურის 15 სასტუმრომ. 110 თანამშრომელს ჩაუტარდათ  ტრენინგი და გადაეცათ შესაბამისი სერთიფიკატები. ტრენინგი მიმდინარეობდა 2 დღის განმავლობაში,დღეში 4 საათი.

სასწავლო კურსი  მოივაცდა შემდეგ თემატიკას:
         ძირითადიმიზანი
         პირველადი და მეორადი დათვალიერება 
         გულ-ფილტვისრეანიმაცია (გფრ)
         ასაკობრივიჯგუფებისმიხედვით(თეორია და პრაქტიკა)
         პდ უცხოსხეულების გადაცდენის დროს სასუნთქგზებში
         პდ ჭრილობის დროს (დამწვრობის ჩათვლით)
         პდ სისხლდენის შემთხვევაში
         პდ გულის წასვლის და გულყრის დროს
         პდ ზედოზირების შემთხვევაში  (ალკოჰოლური და ნარკოტიკული)
         პდ მოწამვლის დროს  
         პდ-ის აღმოჩენის ძირითადი პრინციპები ტრავმების დროს
         პრაქტიკული უნარების გამეორება

ტრენინგი:„ტურიზმის სფეროს საბაზისო ინგლისური ენის ცოდნა და მომსახურების უნარ-ჩვევები“  ტაქსის მძღოლებისათვის 

ტრენინგი ჩატარდა შემდეგ რეგიონებში:  კახეთი/ თელავი, ყვარელი, სიღნაღი/, იმერეთი/ქუთაისი,წყალტუბო/, სამეგრელო-ზემო სვანეთი/ზუგდიდი/.ტრენინგი გაიარა 60 მონაწილემ და გადაეცათ შესაბამისი სერთიფიკატი. სასწავლო კურსი ჯამში  შეადგენდა არანაკლებ 36  საათს და გადანაწილდა  4 კვირაზე ,დაახლოებით კვირაში 5-ჯერ.
სასწავლო კურსი მოიცავდა შემდეგ თემატიკას:

· სტუმრის მისალმება, დახვედრა და გაცილება მომსახურების სფეროს წესების დაცვით;
· სტუმრისათვის მიმართულებების ახსნა , რუკაზე მიმართულებების ჩვენება და მიმართულებებისათვის საჭირო დროისა და საფასურის სწორად ახსნა;
· მგზავრობის წესებისა და ტარიფების სიზუსტით ახსნა, ბარგთან დაკავშირებულ და სხვა მარტივ კითხვებზე პასუხის გაცემა;
· სერვისზე ზრდილობიანად უარის თქმა, თუ ეს მოთხოვნა მის შესაძლებელობებს აღემატება;
· სტუმართან ამინდსა და სხვა მარტივ სასაუბრო თემებზე პასუხის გაცემა.
ტრენინგი „შეზდღუდული შესასძლებლობების მქონე პირთა მომსახურების უნარჩვევები“
ქ.თბილისში არსებული განთავსების ობიექტების მომსახურე პერსონალისათვის.

      ტრენინგი მოიცავდა შემდეგ თემატიკას:
         ადამიანის უფლებები და გაეროს შეზღუდული შესაძლებლობის მქონე პირთა კონვენცია;
         უნივერსალური დიზაინის სტანდარტების შესაბამისი ადაპტირებული გარემოს  საერთაშორისო და ადგილობრივი სტანდარტები და გაიდლაინები;

         ინფრასტრუქტურის   მისაწვდომობა- უნივერსალური დიზაინის სტანდარტების შესაბამი ადაპტირებული გარემო;

         ინფრასტრუქტურის შეფასების კრიტერიუმები საკუთარ ობიექტებზე;  

         ინკლუზიური ტურიზმის არსი და მნიშვნელობა;

         ინკლუზიური ტურიზმის მთავარი ცნებები და საკითხები;

         ტურისტული ობიექტების მართვა და მეთოდები მენეჯერებისათვის (ადაპტირებული  ვებ-გვერდები, ინფორმაცია, მარკეტინგი)

         ზრუნვა შეზღუდული შესაძლებლობის მქონე    მომხმარებლებზე- დამხმარე ტექნილური აღჭურვილობები სასტუმროებისთვის;

         კომუნიკაცია და ურთიერთობის ეთიკა, ინფორმაცია,  ტრანსპორტი, ნაგებობა, სერვისები;

          საზოგადოება და შეზღუდული შესაძლებლობის მქონე პიორები: გავრცელებული ნეგატიური მიდგომები სტრეოტიპები და ტერმინოლოგია;
          შეზღუდული შესაძლებლობის სოციალური და სამედიცინო მოდელები;

          როგორ შევქმნათ კეთილგანწყობილი გარემო: კომუნიკაცია და სოციალური უნარჩვებები  (ყრუ და სმენის დაქვეითების მქონე პირები, ეტლით მოსარგებლე  და დაქვეითებული მობილობის  მქონე, უსინათლო, ყურადღებისდეფიციტის მქონე)

         ინდივიდუალური  ქეისების განხილვა .
       სასწავლო კურსი ჯამში  შეადგენდა 6 საათს (თითოეული ჯგუფისთვის) და  გადანაწილდა 1 დღეზე. ჯგუფში დამსწრეთა რაოდენობა არ  აღემატებოდა 20 მონაწილეს.  სასწავლო კურსი  ჩატარდა 3 სხვადასხვა დღეს. აღნიშნული 6 საათი  მოიცავდა: 60%  აუცილებელ თეორიულ კურსს; 40%  აუცილებელ პრაქტიკულ კურსს (თემატური, სიტუაციური ვიდეოები, სიტუაციური თამაშები და სხვა). კურსის დასრულების შემდეგ კურსდამთავრებულებმა გაირეს ზეპირი ტესტირება და გადაეცათ შესაბამისი სერთიფიკატები. 

“ტაქსის მძღოლების საბაზისო ინგლისური ენის შემსწავლელი კურსები და მომსახურების უნარ-ჩვევები“.

ქ.თბილისი,ქ.მცხეთა,დაბა სტეფანწმინდა და დაბა მესტია.
სასწავლო კურსი თითოეული ჯგუფისათვის ჯამში  შეადგენდა არანაკლებ 30  საათს და გადანაწილდა ადმინისტრაციასთან შეთანხმებით არანაკლებ 15 დღეზე . თითო ლექცია არ  აღემატებოდა 2 საათს. აღნიშნული 30  საათი უნდა მოიცავდა: 90% პროფესიისთვის აუცილებელ ინგლისური ენის კურსს; 5% მომსახურების სფეროს უნარ-ჩვევებს.
80 მონაწილე.

           სასწავლო კურსი  მოიცავდა შემდეგ თემატიკას:  
· სტუმრის მისალმება, დახვედრა და გაცილება მომსახურების სფეროს წესების დაცვით;
· სტუმრისათვის მიმართულებების ახსნა, რუკაზე მიმართულებების ჩვენება და მიმართულებებისათვის საჭირო დროისა და საფასურის სწორად ახსნა;
· მგზავრობის წესებისა და ტარიფების სიზუსტით ახსნა, ბარგთან დაკავშირებულ და სხვა მარტივ კითხვებზე პასუხის გაცემა;
· სერვისზე ზრდილობიანად უარის თქმა, თუ ეს მოთხოვნა მის შესაძლებელობებს აღემატება;
· სტუმართან ამინდსა და სხვა მარტივ სასაუბრო თემებზე პასუხის გაცემა.
ტრენინგი „გიდების უნარ-ჩევები“

რაჭის რეგიონი :ამბროლაურის  და ონი. 30 მონაწილე.

  სასწავლო კურსი თითოეული ჯგუფისათვის ჯამში  შეადგენდა 12 საათს და გადანაწილდა  3 დღეზე.  თითოეულ ჯგუფში დამსწრეთა რაოდენობა არ  აღემატებოდა 10 კაცს. თითო ლექცია არ  აღემატებოდა 4 საათს. აღნიშნული 12 საათი  მოიცავდა: 60%  აუცილებელ თეორიულ კურსს; 40%  აუცილებელ პრაქტიკულ კურსს (თემატური, სიტუაციური ვიდეოები, სიტუაციური თამაშები და სხვა). კურსის დასრულების შემდეგ კურსდამთავრებულებმა გაირეს ზეპირი ტესტირება და გადაეცათ  შესაბამისი სერთიფიკატები. 
სასწავლო კურსი  მოიცავდა შემდეგ თემატიკას:  
         გიდის უნარ-ჩვევები (სხეულის ენა,ინფორმაციის გადაცემის უნარი და ა.შ).
         ადამიანთა ტიპების განსაზღვრა და მათი ფსიქოლოგია.
         საქართველოს ისტორია და გეოგრაფია (რეგიონების გათვალისწინებით, ზოგადი)
         საქართველოს არქიტექტურა (ზოგადი)
         გიდის ეტიკეტი (ჩაცმულობა, ქცევა და დისციპლინა)
         რაჭის რეგიონის ძირითადი ტურისტული მიმართულებები და ღირსშესანიშნაოები (ღვინის ტურიზმი, კულტურული ტურიზმი; სათავგადასავლო ტურიზმი და სხვა)

ტრენინგი „აგროტურისტული ობიექტების ოპერირება და მომსახურების უნარ-ჩვევები“

რაჭის რეგიონში: ამბროლაურის მუნიციპალიტეტში - 10 ობიექტი, ონის მუნიციპალიტეტში -10 ობიექტი , კახეთის რეგიონი: გურჯაანის რაიონში - 10 ობიექტი. ჯამში 30 მონაწილე.

სასწავლო კურსი ჯამში  შეადგენდა 12 საათს და გადანაწილდა  არანაკლებ 2 დღეზე. თითო ლექცია არ  აღემატებოდა 6 საათს. ჯგეფში დამსწრეთა რაოდენობა არ  აღემატებოდა 10 მონაწილეს. აღნიშნული 12 საათი  მოიცავდა: 75%  თეორიულ კურსს; 25%  პრაქტიკულ კურსს (თემატური, სიტუაციური ვიდეოები, სიტუაციური თამაშები და სხვა). კურსის დასრულების შემდეგ კურსდამთავრებულებმა გაიარეს ზეპირი ტესტირება და გადაეცათ შესაბამისი სერთიფიკატები
            სასწავლო კურსი  მოივაცდა შემდეგ თემატიკას:  
         მცნება „სოფლის ტურიზმი“ – „ აგროტურიზმი“ და მათი განვითარების პირობები;
         საოჯახო სასტუმრო სახლების ძირითადი ფუნქციები და ტურისტული შეთავაზებები;
         ტურისტული დანახარჯები და სასტუმრო მომსახურების ფასი;
         სოფლად საოჯახო სასტუმრო სახლების მომსახურების სტანდარტები;
         კომუნიკაცია ტურისტულ ბიზნესში: საქმიანი ურთიერთობა, მოლაპარაკებების   წარმოება. რეკლამა და პოპულარიზაცია;
         ექსტერიერი და ინტერიერი - სახლისა და ეზოს მოწყობა;
         სასურსათო პროდუქტის უსაფრთხოება და დაცვა;
         სოფლის ტურიზმის ბიზნესის საფუძვლები და სასტუმრო ქსელი უპირატესობა;
         ტურისტთა კვების თავისებურებანი და მენიუს შედგენა;
         სოფლის ტურისტული პროდუქტის/სერვისის ძირითადი მომხმარებელი;
ტრენინგი „საბაზისო ინგლისური ენის შემსწავლელი კურსები“.

რაჭის რეგიონში არსებული სასტუმროების მომსახურე პერსონალისთვის. შემდეგ რეგიონებში: ამბროლაურის რაიონი - 15 მსმენელი, ონის რაიონი - 15 მსმენელი.ჯამში 30 მონაწილე.

სასწავლო კურსი ჯამში  შეადგენდა არანაკლებ 30  საათს და გადანაწილდა ადმინისტრაციასთან შეთანხმებით არანაკლებ 3 კვირაზე (დაახლოებით კვირაში 5-ჯერ). თითო ლექცია არ  აღემატებოდა 2 საათს. აღნიშნული 30  საათი  მოიცავდა: 70% პროფესიისთვის აუცილებელ ინგლისური ენის კურსს; 30%  პრაქტიკულ .კურსის დასრულების შემდეგ კურსდამთავრებულებმა გაიარეს ზეპირი ტესტირება და გადაეცათ შესაბამისი სერთიფიკატები .
სასწავლო კურსი  მოივაცდა შემდეგ თემატიკას:  
· სტუმრის მისალმება,დახვედრა და გაცილება მომსახურების სფეროს წესების დაცვით.

·  სტუმრის  რეგისტრაცია.
· მიმართულების ახსნა რუკის მიხედვით.
· ტელეფონით ჯავშნის მიღება, ფასების და პირობების გაცნობა.
· სასტუმროს სარესტორნო მომსახურების გაცნობა და მენიუს ახსნა შეთავაზება.
· ტელეფონით სარესტორნო შეკვეთის მიღება.
· გაღვიძების სერვისი.
· ამინდის პროგნოზი.
· დამატებითი მომსახურებების შეთავაზება.

“ალპური გამყოლის გადამზადების კურსები“.
 დაბა სტეფანწმინდა.

 საქართველოს მთიან რეგიონებში, სამთო საგამყოლო საქმიანობაში ჩართული პრაქტიკოსების პროფესიული მომზადების დონის ამაღლების და ამით  გამყოლების და მათი კლიენტების უსაფრთხოების და მომსახურების ხარისხის გაზრდის მიზნით ჩატარდა ალპური გამყოლის გადამზადების კურსები  დაბა სტეფანწმინდაში. სასწავლო კურსი ჩაუტარდათ  დაბა მესტიისა და დაბა სტეფანწმინდის ადგილობრივი გამყოლებს. სასწავლო კურსი ჯამში შეადგენდა 70 საათს და გადანაწილდა  10 დღეზე. 

20 მონაწილე.

 სასწავლო კურსი  მოიცავდა შემდეგ თემატიკას:  
სწავლების თეორიული ნაწილი:
         საბაზისო ინფორმაცია;
         ტურის დაგეგმა;
         ჯგუფთან კომუნიკაცია;
         ნავიგაცია;
         აღჭურვილობა;
         პირველადი დახმარება;
         ამინდი.
 

სწავლების პრაქტიკული ნაწილი:
         ტურზე ლიდერობის უნარები, ჯგუფის გაძღოლის ტაქტიკა.
         დაცვის ორგანიზება;
         თოკთან მუშაობა;
         სამაშველო ოპერაციები;
         ნავიგაცია;
         პირველადი დახმარება;
         პირადი უნარ-ჩვევები.

 „სასტუმროს საქმე და მომსახურების უნარჩვევები“.
ქ. გორი. რაჭის რეგიონი :ქ. ამბროლაური  და ქ. ონი. 
35 მონაწილე.

 სასწავლო კურსი ჯამში  შეადგენდა 10 საათს და გადანაწილდა  არანაკლებ 2 დღეზე. თითო ლექცია არ აღემატებოდა 5 საათს. აღნიშნული 10 საათი მოიცავდა:  80%  აუცილებელ თეორიულ კურსს;  20%  აუცილებელ პრაქტიკულ კურსს. (თემატური, სიტუაციური ვიდეოები, სიტუაციური თამაშები და სხვა). კურსის დასრულების შემდეგ კურსდამთავრებულებს ჩაუტარდათ ზეპირი ტესტირებადა გადაეცათ  შესაბამისი  სერთიფიკატები. 
სასწავლო კურსი  მოიცავდა შემდეგ თემატიკას:  

         სასტუმრო საქმე; 
         სასტუმროს  ძირითადი ტურისტული შეთავაზებები;
         სტუმარ-მასპინძლობის სტანდარტები;
         რეცეფციის მუშაობის თავისებურებები;
         კომუნიკაცია რეცეფციასა და სასტუმროს კვების ობიექტს შორის;

         კომუნიკაცია ტურისტულ ბიზნესში: საქმიანი ურთიერთობა, მოლაპარაკებების წარმოება. რეკლამა და პოპულარიზაცია;
         მომსახურების ხარისხი; 
         სასტუმროს სტანდარტი;
         ტურისტთა კვების თავისებურებანი;
         მენიუს შედგენის თავისებურებები;
         რეზერვაცია, ანგარიშსწორება;
         ნომრის მომზადება სტუმრის მისაღებად;
         ინვენტარის მოვლა, აღწერა;
         სასტუმროს თანამშრომლების უფლება მოვალეობები;
         თანამშრომლების ქცევა, ჩაცმულობა, დისციპლინა;
         ჯანმრთელობისა და უსაფრთხოების ნორმების დაცვა.

„საგადასახადო კოდექსი და ფინანსური ანგარიშგება“.
დაბა მესტია.
15 მონაწილე.

  სასწავლო კურსი ჯამში  შეადგენდა 16 საათს და გადანაწილდა  4 დღეზე.  თითო ლექცია არ აღემატებოდა 4 საათს. აღნიშნული 16 საათი მოიცავდა:  60%  აუცილებელ თეორიულ კურსს; 40%  აუცილებელ პრაქტიკულ კურსს. კურსის დასრულების შემდეგ კურსდამთავრებულებს ჩაუტარდათ ზეპირი ტესტირება და გადაეცათ შესაბამისი სერთიფიკატები.

სასწავლო კურსი  მოივაცდა შემდეგ თემატიკას:  
თემა 1. საგადასახადო კოდექსის ზოგადი ნაწილის მიმოხილვა:
· საგადასახადო კანონმდებლობა

· ტერმინთა განმარტება

· გადასახადის გადამხდელის უფლებები 

· საგადასახადო ორგანოთა უფლებები

თემა 2. საშემოსავლო და მოგების გადასახადები:

· ვინ არიან გადასახადების გადამხდელები

· რა იბეგრება საშემოსავლო და მოგების გადასახადებით

· რა დროს და როგორ ხდება დეკლარირება

· გადასახადებისგან გათავისუფლების მუხლები

·  ხარჯების გამოქვითვა

· ანგარიშვალდებულ პირებზე საქვეანგარიშოდ თანხების გაცემის შედეგები

· ხელფასის დაბეგვრა

· თანამშრომელთა კვება

· პირველადი საგადასახადო დოკუმენტის შედგენა აუცილებელი რეკვიზიტების მითითებით (შესყიდვის აქტი ფიზიკური პირისგან)

· ფიზიკური პირისგან შესყიდული საქონლის ბუღალტრული გატარება

· ფიზიკური პირისგან შესყიდული საქონლის ჩამოწერა

· საწყისი და საბოლოო მარაგები

თემა 3. ქონების გადასახადი.

· ვინ არის ქონების გადასახადის გადამხდელი 

· როდის უნდა მოხდეს ქონების გადასახადის დეკლარირება

· როგორ უნდა გავიანგარიშოთ დასაბეგრი ქონების ღირებულება  ფიზიკური პირებისთვის და შეზღუდული პასუხისმგებლობის საზოგადოებებისთვის (შპს)

· მიწაზე ქონების გადასახადი

თემა 4. დამატებული ღირებულების გადასახადი (დღგ). 

· დღგ-ს გადამხდელი, 

· რა შემთხვევაში დგება დღგ-ს სავალდებულო რეგისტრაციის ვალდებულება, 

· რა შემთხვევაში შეგვიძლია დღგ-ს რეგისტრაციის გაუქმება, 

· როგორ უნდა გამოვთვალოთ გადასახდელი დღგ-ს თანხები, 

· დღგ-ს გან გათავისუფლება

თემა 5. საგადასახადო კონტროლის პროცედურები; ჯარიმები; საგადასახადო დავა.

თემა 6. არაპირდაპირი მეთოდის გამოყენება.

„საგადასახადო კოდექსი და ფინანსური ანგარიშგება“.
რაჭის რეგიონი: ქ. ამბროლაური და ქ. ონი. დაბა ბაკურიანი.

30 მონაწილე.

 სასწავლო კურსი ჯამში  შეადგენდა 16 საათს და გადანაწილდა  4 დღეზე.   თითო ლექცია არ აღემატებოდა 4 საათს. აღნიშნული 16 საათი მოიცავდა:  60%  აუცილებელ თეორიულ კურსს; 40%  აუცილებელ პრაქტიკულ კურსს. კურსის დასრულების შემდეგ კურსდამთავრებულებს ჩაუტარდათ ზეპირი ტესტირება და გადაეცათ შესაბამისი სერთიფიკატები.

 სასწავლო კურსი  მოივაცდა შემდეგ თემატიკას:  
თემა 1. საგადასახადო კოდექსის ზოგადი ნაწილის მიმოხილვა:
· საგადასახადო კანონმდებლობა

· ტერმინთა განმარტება

· გადასახადის გადამხდელის უფლებები 

· საგადასახადო ორგანოთა უფლებები

თემა 2. საშემოსავლო და მოგების გადასახადები:

· ვინ არიან გადასახადების გადამხდელები

· რა იბეგრება საშემოსავლო და მოგების გადასახადებით

· რა დროს და როგორ ხდება დეკლარირება

· გადასახადებისგან გათავისუფლების მუხლები

·  ხარჯების გამოქვითვა

· ანგარიშვალდებულ პირებზე საქვეანგარიშოდ თანხების გაცემის შედეგები

· ხელფასის დაბეგვრა

· თანამშრომელთა კვება

· პირველადი საგადასახადო დოკუმენტის შედგენა აუცილებელი რეკვიზიტების მითითებით (შესყიდვის აქტი ფიზიკური პირისგან)

· ფიზიკური პირისგან შესყიდული საქონლის ბუღალტრული გატარება

· ფიზიკური პირისგან შესყიდული საქონლის ჩამოწერა

· საწყისი და საბოლოო მარაგები

თემა 3. ქონების გადასახადი.

· ვინ არის ქონების გადასახადის გადამხდელი 

· როდის უნდა მოხდეს ქონების გადასახადის დეკლარირება

· როგორ უნდა გავიანგარიშოთ დასაბეგრი ქონების ღირებულება  ფიზიკური პირებისთვის და შეზღუდული პასუხისმგებლობის საზოგადოებებისთვის (შპს)

· მიწაზე ქონების გადასახადი

თემა 4. დამატებული ღირებულების გადასახადი (დღგ). 

· დღგ-ს გადამხდელი, 

· რა შემთხვევაში დგება დღგ-ს სავალდებულო რეგისტრაციის ვალდებულება, 

· რა შემთხვევაში შეგვიძლია დღგ-ს რეგისტრაციის გაუქმება, 

· როგორ უნდა გამოვთვალოთ გადასახდელი დღგ-ს თანხები, 

· დღგ-ს გან გათავისუფლება

თემა 5. საგადასახადო კონტროლის პროცედურები; ჯარიმები; საგადასახადო დავა.

 თემა 6. არაპირდაპირი მეთოდის გამოყენება.

ტურისტული პროდუქტი  და მცირე ინფრასტრუქტურა
რუკების ციფრული ფაილების მომზადება 

მომზადდა ტურისტულად მიმზიდველი ქალაქების და დაბებისათვის რუკების ციფრული ფაილები. აღნიშნული რუკის ფაილები გამოიყენება  დაბებსა და ქალაქებში (ბორჯომი, გორი, ბოლნისი, სურამი, წყალტუბო, ყაზბეგი, ახალციხე, თელავი, ოზურგეთი, ამბროლაური, ანაკლია, ცაგერი, ლენტეხი, ონი.) ორმხრივი მანათობელი კონსტრუქციებისათვის და 3 ქალაქში მცირე ზომის ქალაქის  მოსახევი რუკის  საბეჭდად.  აღნიშნული რუკების სისწორე (ქუჩების დასახელებები, შენობების ისტორიუი ძეგლების და სხვა სიზუსტე) წერილობითი ფორმით შეთანხმდა ადგილობრივ გამგეობებთან. 

პროექტი შენ იმყოფები აქ - ქ. თბილისის ორმხრივი მანათობელი ბილბორდები 

ქ. თბილისში შეირჩა 18 ლოკაცია, ქალაქის სკვერებში, მოედნებსა და ცენტრალურ ქუჩებზე.     მომზადდა კონსტრუქციის ტექნიკური დავალება და ინდივიდუალური მანათობელი ბილბორდის კონსტრუქციისთვის  საბეჭდი ბანერი, ერთი მხრიდან რუკით სადაც მონიშნულია თუ სად იმყოფება იმ ეტაპისთვის და მეორე მხრიდან ძველი თბილისი საარქივო ფოტოთი. გარკვეუილი  ლოკაციები არის სახელმწიფო ქონების მართვის სააგენტოს საკუთრებაში ხოლო დანარჩენი ქ. თბილისის მერიის ქონების საკუთრებაში. ყველა ტერიტორია შეთანხმებულია, რეგისტრირებულია მეპატრონეთა ნებართვა, მომზადდა ტექნიკური დავალება. დასრულდა სამონტაჟო სამუშაოები. 

შენ იმყოფები აქ -  ტურისტულად მიმზიდველ დაბებსა და ქალაქებში ორმხრივი მანათობელი ბილბორდები 
ქვეყნის მასშტაბით ტურისტულად მიმზიდველ 17 ქალაქისა და დაბის მოედნებსა და ცენტრალურ ქუჩებზე შეირჩა 44 ლოკაცია ადგილობრივ მმართველობების წარმომადგენლებთან ერთად.  მომზადდა ტექნიკური დავალება  მანათობელი კონსტრუქციის  ბილბორდის კონსტრუქციისთვის  და ასევე მომზადდა ინდივიდუალური საბეჭდი ბანერი, ერთი მხრიდან რუკით სადაც მონიშნულია თუ სად იმყოფება იმ ეტაპისთვის და მეორე მხრიდან რეკომენდირებული  სანახავი ადგილების ანოტაციები. (თელავი, ბოლნისი,  თეთრიწყარო, გორი, სურამი, ბორჯომი, ბაკურიანი, ახალციხე, წყალტუბო, ზუგდიდი, ანაკლია, გუდაური, ყაზბეგი, ამბროლაური, ონი, ლენტეხი, ცაგერი). წინასწარ  წერილობით იქნა შეთანხმებული ადგილობრივ თვითმმართველობებთან სამუშაების დასრულების შემდგომ კონსტრუქციების მოვლა პატრონობის შესახებ.  სამუშაოები დასრულდა როგორც იყო გეგმარებული შესაბამისად.

ტურისტული ობიექტების მიმართულების მანიშნებლები 

ჩვენს მიერ გასულ წელს მომზადდა 14 დაბისა და ქალაქის ტურისტული ობიექტების მიმართულების მანიშნებელების პროექტი,  რომლის ობიექტებიც განისაზღვრა ადგილობრივ მუნიციპალიტეტის წარმომადგენლებთან ერთად და შეთანხმდა სამონტაჯო სამუშაოების ნებართვები.  

ადმინისტრაციის მხრიდან ასევე წერილობით იქნა შეთანხმებული ადგილობრივ თვითმმართველობებთან სამუშაოების დასრულების შემდგომ ინფრასტრუქტურის გადაბარებისა და მოვლა პატრონობის შესახებ.

სამუშაოები შესრულდა შემდეგ ქალაქებას და დაბებში : ბოლნისი, გორი, გუდაური, ყაზბეგი, სურამი, ბორჯომი, ბაკურიანი,აბასთუმანი, ახალციხე, წყალტუბო, ზუგდიდი, მესტია, ამბროლაური, ონი. სულ 625 მანიში და 165 ბოძი) სამუშაოები დარულდა მე-3 კვარტალში.
კატალოგი - საქართველო ებრაელი ტურისტებისთვის
მომზადდა საქართველოში ებრაელი ტურისტებისათვის საინტერესო ობიექტების ნუსხა და შესაბამისი ტექსტური მასალა ინგლისურ ენაზე.  მოხდა ინგლისური  ტექსტის  ივრითზე თარგმანი. მაქსიმალურად მოვიცავით ჩვენს ხელთ არსებული ინფორმაციის გამოყენება, თუმცა  ინფორმაცია გადავამოწმეთ ებრაულ მუზეუმსა და დიასპორის წარმომადგენლებთან. მომზადდა  კატალოგის  დიზაინი სტრუქტურა დ მომზადდა საბეჭდი ფაილი. 
პილიგრიმული კატალოგის  ტექსტების მომზადება 
მომზადდა მართმადიდებლური პილიგრიმული კატალოგისათვის საჭირო სტრუქტურა. განისაზღვრა ობიექტების, წმინდა ადგილების, სიწმინდეების, გამორჩეული არქიტექტურის და ფრესკული მხატვრობის ობიეტების მიხედვით. მომზადდა ტექსტური ნაწილი, შემუშავდა კატალოგის  დიზაინი, სტრუქტურა და მომზადდა საბეჭდი ფაილი. 

სამთო ველო ბილიკების მშენებლობა გუდაურსა და ბაკურიანში. 

2014 წელს  მომზადდა სამთო-ველო პარკების პროექტი,  რომელიც  ძირითადად მოიცავს  გუდაურის გონდოლის მიმდებარე და ბაკურიანის დიდველის სათხილამურო ტრასებს.  პროექტი მომზადდა საერთაშორისო გამოცდილებაზე დაყრდნობით, ხოლო 2015 წელს დაბა გუდაურსა და ბაკურიანში აღნიშნული პროექტი განხორციელდა გეგმის მიხედვით,  მოეწყო ველო ბილიკები, ბაკურიანის ველო პარკი  და შესაბამისი  ინფრასტრუქტურა. 
სამთო საფეხმავლო ბილიკების კვლევა და მარკირების პროექტის მომზადება
პროექტი დაიგგემა 4 რეგიონში თუმცა გაიყო 5 მიმართულებად ვინაიდან გასულ წელს გამოკვლეული იყო გარკვეული უბნები.  განხორციელდა ტურისტული სამთო საფეხმავლო ბილიკების კვლევა შემდეგ რეგიონებში: ზემო სვანეთი, სამცხე-ჯავახეთი, მცხეთა-მთიანეთი, სამეგრელო და რაჭა-ლეჩხუმი ქვემო-სვანეთი. შეირჩა  მუნიციპალიტეტებს შორის დამაკავშირებელი ბილიკები და განსაკუთრებულად მონახულებადი ადგილებისა და კურორტების შემოგარენში როგორც ერთი ისე რამოდენიმე საათიანი ბილიკები. ასევე მომზადდა რეკომენდირებული მარშუტების მარკირების პროექტები, რომელიც შეთანხმდა ადგილობრივ მუნიციპალიტეტებთან. მარშუტები დატანილია რუკებზე და მზადაა საბეჭდი ვერსიები. რუკები მომზადდა 3 ენაზე (ქართ/ინგ/რუს). 

ქ. მცხეთის ისტორიული ძეგლების ადაპტირების პროექტის მომზადება. 

მომზადდა მცხეთის ისტორიული ქალაქის  ოთხი ყველაზე მნიშვნელოვანი ძეგლის  ადაპტირების არქიტექტურული პროექტი. 

ძეგლები ადაპტირდება  თითქმის ყველა სახის შშმპ პირთათვის (ეტლის მოსარგებლე, ბრმა, ნარჩენი მხედველობა და სხვა).

პროექტი შემსრულებლის მხრიდან  ჩვენი მოთხოვნით შეთანხმებულ იქნა  „საქართველოს კულტურული მემკვიდრეობის დაცვის ეროვნულ სააგენტოსთან“ და საქართველოს საპატრიარქოსთან არსებულ არქიტექტორულ საბჭოსთან. პროექტი მოიცავს სვეტიცხოველს, სამთავროს დედათა მონასტერს, შიო მღვიმეს, ანტიოქას. ასევე ტურიზმის საინფორმაციო ცენტრს. 

ახალი პროდუქტების კატალოგების ბეჭდვა 
განხორციელდა ჩვენს მიერ მომზადებული  საბეჭდი ფაილები მართლმადიდებლური პილიგრიმული კატალოგის სამ ენაზე  და   - საქართველო ებრეალი ტურისტებისათვის კატალოგის ორ ენაზე ბეჭდვა. 
საზოგადოებასთან ურთიერთობა
        ადგილობრივი პოტენციური ტურისტების ინფორმაციის მიწოდების მიზნით ყოველთვიურად სხვადასხვა ჟურნალ-გაზეთებით და ტელე-რადიო არხებით მოსახლეობას მიეწოდება ინფორმაცია ადმინისტრაციის მიმდინარე და დაგეგმილი აქტივობების შესახებ. კერძოდ ყველა ეროვნული სატელევიზიო არხებით, ასევე საინფორმაციო სააგენტოებით ინტერპრესი, პირველი, ghn.ge და ინგლისურენოვანი გაზეთით Georgian Today. ივნისის თვიდან ტურისტული სეზონის გააკტიურებასთან დაკავშირებით სარეკლამო ინფორმაცია მიეწოდება ტურისტებს ინგლისურ-ქართულ ენოვანი ჟურნალი Focus-ის მეშვეობით. 

EBRD ევროპის რეკონსტრუქციისა და განვითარების ბანკის ყოველწლიურ შეხვედრა

14-15 მაისი 

საქართველომ უმასპინძლა ევროპის რეკონსტრუქციისა და განვითარების ბანკის ყოველწლიურ შეხვედრას, რომლის ფარგლებშიც ქვეყანას ესტუმრნენ საკმაოდ წარმომადგენლობითი, მაღალი რანგის დელეგაციები. ღონისძიების ფარგლებში გაიმართა მინისტრებისა და ბანკის ხელმძღვანელთა მეუღლეებისათვის თბილისისა და მცხეთის ტურისტული პოტენციალის გაცნობა და მათთვის ტურის ორგანიზება. საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მხრიდან მოხდა სტუმრების გიდის მომსახურებით უზრუნველყოფა. 

ასევე, პროექტის ფარგლებში დაიბეჭდა სოციალური პროგრამის ბროშურა და დამზადდა 50 ცალი დისკის ჩასადები. დისკზე ჩაიწერა ტურის მსვლელობისას გადაღებული ფოტო-მასალა და ტურის დასრულებისას გადაეცათ მონაწილეებს. 

ტრენინგი „ მომსახურების უნარ-ჩვევები“. ქ.თბილისში EBRD მოხალისე სტუდენტებისათვის.

ტრენინგი მოიცავდა შემდეგ თემატიკას:

         სტუმარ-მასპინძლობის სტანდარტები
         მომსახურების ხარისხი
         ქცევა, ჩაცმულობა, დისციპლინა და ა.შ.
         მომსახურების მიწოდება და სერვისი 
         მომსახურების სფეროს უნარ-ჩვევებისა და წესების შესწავლა 
         ეფექტური კომუნიკაცია
         ვერბალური კომუნიკაცია
         ეფექტური მომსახურება
სასწავლო კურსი  თითოეული ჯგუფისთვის  ჯამში  შეადგენდა 3 საათს და გადანაწილდა 1 დღეზე. თითოეულ ჯგუფში დამსწრეთა რაოდენობა არ  აღემატებოდა 25 მონაწილეს. ტრენინგი დღეში  ჩაუტარდა 2 ჯგუფს. კურსის დასრულების შემდეგ კურსდამთავრებულებს გადაეცათ  შესაბამის სერთიფიკატები. 

EBRD-ის ბრუშურების ბეჭვდვა.

1.      თბილისის რუკა - 2500 ცალი
2.      თბილისის გასართობი ობიექტების კატალოგი - 2500 ცალი
EBRD -ის ბრენდინგი

ბრენდინგის კუთხით უზრუნველყოფილ იქნა შემდეგი საკითხები: დროებითი სტენდის განთავსება საქართველოს პარლამენტის ტერიტორიაზე;  დეკორატიული ფოტო პანოები პარლამენტის ტერიტორიაზე; ფოტო გამოფენა აეროპორტის VIP ზონაში

დასახული შედეგი :
ქვეყნის პოპულარიზაცია საერთაშორისო  და შიდა ბაზარზე

ახალი ტურისტული პროდუქტის შექმნა და არსებულის დივერსიფიკაცია

მომსახურების ხარისხის გაუმჯობესება

მცირე ტურისტული ინფრასტრუქტურის შექმნა/გაუმჯობესება

სხვადასხვა ქვეყნებთან, საერთაშორისო და დონორ ორგანიზაციებთან ურთიერთობის გამყარება

მიღწეული შედეგი :
გაზრდილი ინტერესი საქართველოს, როგორც ტურისტული ქვეყნის, მიმართ საერთაშორისო და შიდა ბაზარზე.
კერძო სექტორის გადამზადებული წარმომადგენლები, რომლებიც თავის მხრივ  უზრუნველყოფენ მაღალი ხარისხის მომსახურების მიწოდებას.
ახალი და მრავალფეროვანი ტურისტული პროდუქტი, რომელიც მორგებულია სხვადასხვა ინტერესის მქონე ტურისტზე.
ახალი და გაუმჯობესებული მცირე ტურისტული ინფრასტრუქტურა (მანიშნებლები, საინფორმაციო დაფები, ქალაქების რუკები და სხვა)

სხვადასხვა ქვეყანასთან, საერთაშორისო და დონორ ორგანიზაციასთან გაღრმავებული  თანამშრომლობა  სხვადასხვა კონფერენციაში, ფორუში მონაწილეობის გზით.
მიღწეული შედეგების ინდიკატორები:
1.    უცხოელი ვიზიტორების რაოდენობა:

· 2015 წელს საქართველოში შემოსული ვიზიტორების რაოდენობამ შეადგინა  5,897,685.00 , (6.9 %-ით ზრდა წინა წლის შესაბამის მონაცემთან შედარებით);
2.    ვებ გვერდის მოხმარების სიხშირე: 
· 3,261,537  http://georgia.travel/ - მონახულების რაოდენობა (გვერდი შეიქმნა მიმდინარე წელს).
3.  გაუმჯობესებული მცირე ტურისტული ინფრასტრუქტურა (მანიშნებლების, საინფორმაციო დაფებისა,  საქალაქო რუკებისა და სხვა რაოდენობა):

· 15 დაბასა და ქალაქში ტურისტული ობიექტების მიმართულების მანიშნებლები. (165 ბოძზე 625 მანიშნებელი)
· 17 დაბასა და ქალაქში საინფორმაციო საორიენტაციო რუკა ( 64 ცალი). 
· ველო ბილიკები დაბა ბაკურიანსა და გუდაურში.
4. გაუმჯობესებული მომსახურება (გადამზადებული კადრების რაოდენობა)
· გადამზადებულ იქნა 1200-მდე ტურიზმის სექტორში დასაქმებული კადრი.
5. ახალი და მრავალფეროვანი ტურისტული პროდუქტი (განხორციელებული პროექტების რაოდენობა) :
· პილიგრიმული კატალოგი სამ ენაზე.
· პილიგრიმული კატალოგი ებრაელი მოგზაურებისთვის ორ ენაზე.

· სამთო საფეხმავლო ბილიკები 5 რეგიონში. (სამეგრელო, ზემო სვანეთი, სამცხე
ჯავახეთი, მცხეთა-მთიანეთი, რაჭა-ლეჩხუმი-ქვემო სვანეთი).
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