ანგარიში მხარჯავი დაწესებულების პროგრამების და

ქვეპროგრამების შესახებ

სსიპ     „საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია“  2405
(მხარჯავი დაწესებულების დასახელება, პროგრამული კოდი)

სახელმწიფო ბიუჯეტის პრიორიტეტი, რომლის ფარგლებშიც ხორციელდება პროგრამა:

საქართველოს ტურიზმის განვითარება და პოპულარიზაცია
1.1 პროგრამის დასახელება და პროგრამული კოდი
 სსიპ – საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია  240501
პროგრამის განმახორციელებელი –  სსიპ     „საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია“  
ათას ლარებში

	პროგრამის კოდი
	დასახელება
	წლიური დამტკიცებული მოცულობა

წლიური დაზუსტებული მოცულობა

საანგარიშო პერიოდის საკასო შესრულება 

საკასო შესრულების % წლიური დაზუსტებულ გეგმასთან მიმართებაში

საკუთარი სახსსრებიდან მიმართული თანხები (ასეთის არსებობის შემთხვევაში)



	 24 05 01
	ადმინისტრაციული ხარჯები
	2,253.0
	2,769.4
	2,721.1
	98.3%
	


1.2 პროგრამის დასახელება და პროგრამული კოდი 
მარკეტინგული ღონისძიებები საერთაშორისო ბაზარზე  2405 02
პროგრამის განმახორციელებელი – სსიპ     „საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია“  
ათას ლარებში

საკუთარი სახსსრებიდან მიმართული თანხები (ა

ეთის ა

	სებობის შემთხვევაში)


	

	 24 05 02
	მარკეტინგული ღონისძიებები
	8,900.0
	8,667.9
	8,526.7
	97.4%
	


საანგარიშო პერიოდში პროგრამის ფარგლებში განხორციელდა შემდეგი ღონისძიებები :
                                                     პრეს და ინფო ტურები
პრეს-ტური ისრაელიდან - 14-17 იანვარი

მ/წლის 14-17 იანვარს საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ორგანიზებით მოეწყო პრეს - ტური ტელეარხ Channel 2-ის გადაცემა „Meals that made history“-ს 4 კაციანი გადამღები ჯგუფისათვის. 

ტურის ფარგლებში ჟურნალისტებმა მოინახულეს თბილისის ისტორიული უბნები და მცხეთა. მათ მოამზადეს 22 წუთიანი სიუჟეტი, რომელიც თბილისის დაარსების ისტორიას და ასევე ქართულ სამზარეულოს მიეძღვნა. აღნიშნული სიუჟეტი გადაიცა ისრაელის ტელეარხებზე Channel 2-ისა  და Channel 23-ის საშუალებით.

პრეს-ტური ისრაელიდან - 6-11 თებერვალი

მ/წლის 6-11 თებერვალს ადმინისტრაციამ უმასპინძლა 8 კაციან პრეს-ტურს ისრაელიდან. პროგრამის მიხედვით ტურის მონაწილეები ესტუმრნენ ყაზბეგს, სიღნაღს, მცხეთას და ასევე მოინახულეს თბილისის ღირშესანიშნაობები. 

პრეს ტური კორეიდან - 14-16 თებერვალი

მ/წლის 14-16 თებერვალს საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა კორეული ტელეკომპანია SBS-ის დოკუმენტური ფილმების კვირის სპეციალური გამოშვების პროდიუსერს ჩო სვ-ჰვანს, რომელმაც გადაიღო გადაცემა საქართველოში მცხოვრები ხანდაზმული ადამიანების (100 წელს მიღწეული და მეტის) და მათი სიცოცხლის ხანგრძლივობაზე მოქმედ გარემოს შესახებ. ტურის ფარგლებში მომზადდა სიუჟეტი თბილისში, გორსა და ბოლნისში მოცხოვრებ ხანდაზმულ ადამიანებზე.  

გაცნობითი ტური რუსეთიდან - 27 თებერვალი-4 მარტი

მ/წლის 27 თებერვლიდან 4 მარტის ჩათვლით საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ინიციატივითა და ორგანიზებით განხორციელდა გაცნობითი ტური ტურ-ოპერატორებისათვის რუსეთიდან, რომლის ორგანიზებაშიც აქტიურად იყო ჩართული რუსეთის ტურ-ოპერატორთა ასოციაცია. ტურში მონაწილეობა მიიღო 5-მა ტურ-ოპერატორმა. პროგრამის მიხედვით მათ მოინახულეს თბილისის ისტორიული უბანი, სიღნაღი, მცხეთა, გორი და ბორჯომი, ასევე აღნიშნული ქალაქების სასტუმროს ბაზები. 28 თებერვალს სასტუმრო რედისონში გაიმართა შეხვედრა ქართველ ტურ-ოპერატორებთან. 

პრეს ტური ისრაელიდან - 10-16 მარტი
                განხორციელდა გაცნობითი ტური 15 მედიის წარმომადგენლისთვის ისრაელიდან. ტურის ორგანიზებაში ჩაერთო ასევე აჭარის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტი, რომელმაც 2 დღე (13- 14 მარტს) უმასპინძლა ტურის მონაწილეებს და უზრუნველყო მათი განთავსება და კვება. 

               ტურის ფარგლებში მონაწილეები ესტუმრნენ გუდაურს, ყაზბეგს, ბორჯომს, ქუთაისს, ასევე მოინახულეს თბილისის ისტორიული უბნები და მცხეთა.
28 მარტი - 3 აპრილი, ტური ღვინის კონფერენციის ფარგლებში, 4 ჟურნალისტი და 1 ტურ-ოპერატორი
ტურის ფარგლებში მოწვეული ჟურნალისტები და ტურ-ოპერატორი დაესწრნენ 29-30 მარტს თბილისში გამართულ ღვინის ტურიზმის კონფერენციას, რომლის შემდეგაც ეწვივნენ კახეთის რეგიონს და დაათვალიერეს აქ არსებული ღვინის ტურიზმის ობიექტები და კულტურული ღირსშესანიშნაობები.

6-13 აპრილი, ისრაელი, 2 ჟურნალისტი და 1 ტურ-ოპერატორი
ტურის ფარგლებში საქართველოს ეწვია ისრაელის National Geographic-ის ჟურნალისტი და ფოტოგრაფი, ასევე ერთ-ერთი ტურ-ოპერატორი. მათ მოინახულეს თბილისის ისტორიული უბნები, მცხეთა, გუდაური, ყაზბეგი, ბორჯომი, ბაკურიანი, წყალტუბო, მესტია, უშგული.

ტურის შედეგად ჟურნალისტებმა მოამზადეს 8 გვერდიანი სტატია, რომელიც გამოიცა National Geographic Traveller-ის ივნისის თვეში.

11-16 აპრილი, სამხრეთ კორეა, 4 ჟურნალისტი
ტურის ფარგლებში საქართველოში ჩამოვიდა 4 ჟურნალისტი. მათ მოინახულეს თბილისის ისტორიული უბნები, მესტია, უშგული, თელავი და ყვარელი. მათ მიერ მომზადებული სიუჟეტი მიეძღვნა საქართველოს 100 წელს გადაცილებულ ადამიანებს, ასევე ქართულ კულტურას, ტრადიციებსა და მეღვინეობის მრავალწლიან ისტორიას.

2 საათიანი გადაცემა მაისის ბოლოს გავიდა სამხრეთ კორეის ტელეარხ Vitami TV-ზე.

24-29 აპრილი, უკრაინა, 14 ჟურნალისტი
პრეს-ტურის ფარგლებში საქართველოში ჩამოვიდა უკრაინის წამყვანი მედია-საშუალებების 15 ჟურნალისტი. ისინი ესტუმრნენ ქუთაისს, ბათუმს, სიღნაღს, მცხეთასა და თბილისს.

მომზადდა ბეჭდვითი და ელექტრონული სტატიები, ასევე სატელევიზიო სიუჟეტები:

24-26 აპრილი, თურქეთი, 10 ჟურნალისტი
პრეს-ტურის ფარგლებში საქართველოში ჩამოვიდა თურქეთის წამყვანი ტელე-არხების 10 ჟურნალისტი. მათ მოინახულეს თბილისი, მცხეთა და ყაზბეგი. ტურის შედეგად მომზადდა სიუჟეტები და სტატიები. 

25-30 აპრილი, თურქეთი, 4 ჟურნალისტი
პრეს-ტურის ფარგლებში საქართველოში ჩამოვიდა თურქეთის ავია-ხაზების საბორტო ჟურნალის Skylife ჟურნალისტები და ფოტოგრაფი. ტურის ფარგლებში მათ 2 დღე დაყვეს თბილისში, ასევე მოინახულეს მცხეთა და სიღნაღი.

ტურის შედეგად საბორტო ჟურნალის ივნისის თვეში გამოქვეყნდა ვრცელი სტატია თბილისის შესახებ.

28 აპრილი - 3 მაისი, აზერბაიჯანი, 13 ჟურნალისტი
პრეს-ტურის ფარგლებში საქართველოს ეწვია აზერბაიჯანის წამყვანი მედია-საშუალებების 13 ჟურნალისტი. პროგრამის მიხედვით მათ მოინახულეს თბილისის ისტორიული უბნები, მცხეთა, ბათუმი, ქუთაისი, წყალტუბო, ყაზბეგი.

4-10 მაისი, გერმანია,  2 ტურ-ოპერატორი
გაცნობითი ტურის ფარგლებში საქართველოში ჩამოვიდა 2 გერმანელი ტურ-ოპერატორი. იმის გათვალისწინებით რომ გერმანელების ინტერესის ძირითად საგანს სათავგადასავლო და კულტურული ტურიზმი წარმოადგენს ტურის შედგენისას სწორედ ამ მიმართულებებზე გაკეთდა ძირითადი აქცენტი. ტურის ფარგლებში მათ მოინახულეს თბილისის ისტორიული უბნები, ასევე მცხეთა, ბათუმი, მესტია, ქუთაისი, სიღნაღი და წინანდალი.

3-13 მაისი, ჩინეთი,  - 7 კაციანი გადამღები ჯგუფი
ტურში მონაწილეობდა Beijin Hua CeBaiNa Film&Calture Co.ltd-ს 7 კაციანი გადამღები ჯგუფი. ისინი გეგმავენ საქართველოს შესახებ 30 ეპიზოდიანი ფილმების სერიის მომზადებას, რომელიც გადაიცემა ჩინეთის ეროვნული ტელევიზიის CCTV-ის ეთერში, ასევე 4 სატელიტურ არხზე, როგორიცაა Human TV და აშ. გადაღებების წარმოება დაგეგმილია სექტემბრის და ოქტომბრის თვეში. მაისში ჟურნალისტების ვიზიტის მთავარ მიზანს წარმოადგენდა საქართველოს სხვადასხვა რეგიონების მონახულება და ადგილების შერჩევა გადაღებებისათვის.

10-15 მაისი, ლატვია და ლიტვა, 12 ტურ-ოპერატორი
გაცნობითი ტური განხორციელდა უკრაინის ავია-ხაზების მხარდაჭერით. ტურის ფარგლებში ჩამოვიდა 12 ტურ-ოპერატორი. მათ მოინახულეს ქუთაისი, ბათუმი, წყალტუბო, თბილისი და მცხეთა. პროგრამის ფარგლებში მოეწყო შეხვედრა ქართველ ტურ-ოპერატორებთან.

18-15 მაისი, ყაზახეთი, 14 ტურ-ოპერატორი
გაცნობითი ტურის ფარგლებში საქართველოში ჩამოვიდა 14 ტურ-ოპერატორი. მათ მოინახულეს თბილისი, მცხეთა, ყაზბეგი, ბორჯომი, ბაკურიანი, ახალციხე, ქუთაისი, წყალტუბო და ბათუმი. ტურის ფარგლებში ორგანიზება გაუკეთდა მათ შეხვედრას ქართველ ტურ-ოპერატორებთან.

18-25 მაისი - უკრაინა, ლვოვი
გაცნობითი ტურის ფარგლებში საქართველოში ჩამოვიდა 14 ტურ-ოპერატორი უკრაინიდან, კერძოდ ლვოვის რეგიონიდან. მათ მოინახულეს თბილისი, მცხეთა, ყაზბეგი, ბორჯომი, ბაკურიანი, ახალციხე, ქუთაისი, წყალტუბო და ბათუმი. ტურის ფარგლებში ორგანიზება გაუკეთდა მათ შეხვედრას ქართველ ტურ-ოპერატორებთან.

20-25 მაისი, რუსეთი, 9 ტურ-ოპერატორი და 2 ჟურნალისტი
ტურის ფარგლებში საქართველოში ჩამოვიდა 9 ტურ-ოპერატორი და 2 ჟურნალისტი. პროექტი განხორციელდა უკრაინის ავიახაზების მხარდაჭერით. მონაწილეებმა მოინახულეს თბილისი, მცხეთა, წყალტუბო, ქუთაისი, ბათუმი. მოეწყო შეხვედრა ქართველ ტურ-ოპერატორებთან.

29 მაისი - 2 ივნისი, აზერბაიჯანი,  9 ჟურნალისტი
პრეს-ტურში მონაწილეობა მიიღო აზერბაიჯანის წამყვანი მედია-საშუალებების 9 ჟურნალისტმა. მათი შერჩევა უზრუნველყო აზერბაიჯანში საქართველოს საელჩომ. ჟურნალისტებმა მოინახულეს თბილისი, მცხეთა, წყალტუბო, ბათუმი და ყაზბეგი.

30 მაისი-4 ივნისი, ჩეხეთი და პოლონეთი,  16 ტურ-ოპერატორი
გაცნობითი ტურის ფარგლებში საქართველოში ჩამოვიდა 8 პოლონელი და 8 ჩეხი ტურ-ოპერატორი. პროექტი განხორციელდა უკრაინის ავია-ხაზების მხარდაჭერით. ტურის მონაწილეებმა მოინახულეს თბილისი, მცხეთა, ბორჯომი, ქუთაისი, წყალტუბო და ბათუმი. ტურის დროს მოეწყო შეხვედრა ქართველ ტურ-ოპერატორებთან.

29 მაისი - 4 ივნისი, იტალია, 11 ჟურნალისტი
პრეს-ტურის ფარგლებში საქართველოში ჩამოვიდა 11 ჟურნალისტი. მათი შერჩევა უზრუნველყო იტალიაში საქართველოს საელჩომ. ჟურნალისტებმა მოინახულეს თბილისის ისტორიული უბნები, მცხეთა, ყაზბეგი, გორი, წყალტუბო, ბათუმი. 

6-13 ივნისი, ლატვია და ლიტვა,  21 ტურ-ოპერატორი და ჟურნალისტი
ტურის ფარგლებში საქართველოში ჩამოვიდა 21 ტურ-ოპერატორი და ჟურნალისტი ლატვიიდან და ლიტვიდან. მათ მოინახულეს თბილისი, მცხეთა, ქუთაისი, წყალტუბო, ბათუმი, ყაზბეგი, სიღნაღი და წინანდალი. მოეწყო შეხვედრა ქართველ ტურ-ოპერატორებთან. 

8-12 ივნისი, დიდი ბრიტანეთი, 3 ტურ-ოპერატორი
8-11 ივნისს დაიგეგმა და განხორციელდა ტური, რომელშიც მონაწილეობდა დიდი ბრიტანეთის ერთ-ერთი წამყვანი ტურისტული სააგენტოს Advanced Travel Centre-ის ორი წარმომადგენელი და ასევე რეკორდსმენი და პუბლიცისტი ფრედ ფინი. ტურის მიზანს ზემოხსენებული კომპანიის მენეჯმენტისათვის თბილისის ტურისტული პოტენციალის და ასევე სასტუმროების ინფრასტრუქტურის გაცნობა წარმოადგენდა. მათი საქმიანობის ძირითად მიმართულებას კორპორატიული/საქმიანი ტურიზმი წარმოადგენს. ადმინისტრაციის გადაწყვეტილებით ბატონ ფინს მიენიჭა საპატიო წარმომადგენლის სტატუსი. 
9-14 ივნისი, ტაილანდი,  6 ჟურნალისტი და ტურ-ოპერატორი
ტურის ფარგლებში ჩამოვიდა 4 ჟურნალისტი და 3 ტურ-ოპერატორი. პროექტი განხორციელდა უკრაინის ავია-ხაზების მხარდაჭერით. ტურის მონაწილეებმა მოინახულეს თბილისი, მცხეთა, ყაზბეგი, სიღნაღი, ყვარელი, წინანდალი. მოეწყო შეხვედრა შემომყვან ტურ-ოპერატორთა ასოციაციის წევრებთან. 

ისრაელი - 11-15 ივნისი - 5
11-15 ივნისს საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ორგანიზებით ჩატარდა პრეს-ტური ისრაელიდან, რომელშიც მონაწილეობდა 5 ჟურნალისტი. აღნიშნული ტური ჩატარდა ისრაელში საქართველოს საელჩოს მხარდაჭერით, ასევე სს „შატო მუხრანის“ თანადგომით, რომელმაც ჟურნალისტებს უსასყიდლოდ უმასპინძლა მუხრანში. გადაცემა საქართველოს შესახებ და მის ტურისტულ პოტენციალზე წლის განმავლობაში გადაიცემა რამდენიმე ტელე-არხზე: Channel 10, Food Channel, Travel Channel, Good Life Channel, Ynet’s XNET channel. 
13-15 ივნისი, უკრაინა, 10 ჟურნალისტი
პრეს-ტურის ფარგლებში ადმინისტრაციამ უმასპინძლა 10 უკრაინელ ჟურნალისტს. აღნიშნული ტური განხორციელდა აჭარის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტთან ერთად, რომელთაც ჟურნალისტებს მასპინძლობა გაუწიეს აჭარის რეგიონში. ჟურნალისტებმა მოინახულეს ბათუმი, მთიანი აჭარის რეგიონი, თბილისი, მცხეთა და სიღნაღი.

15-22 ივნისი, უკრაინა, 22 ჟურნალისტი
აღნიშნული ტურის განხორციელება მიზნად ისახავს საქართველოს ღვინის ტურიზმის შესაძლებლობების რეკლამირებას. პრეს-ტურში მონაწილეობა მიიღო უკრაინის წამყვანი ტელე-არხების, ჟურნალებისა და გაზეთების 22 ჟურნალისტმა. პროგრამის მიხედვით მათ მოინახლეს თბილისი, მცხეთა, მუხრანი და კახეთის ღვინის ტურიზმის ძირითადი ობიექტები.

14-19 ივნისი, უკრაინა, რუსეთი, 21 ჟურნალისტი
14-19 ივნისს საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ინიციატივითა და ორგანიზებით განხორციელდა პრეს ტური რუსეთიდან და უკრაინიდან, რომელშიც მონაწილეობდა როგორც ტელევიზიის, ასევე ბეჭდვითი და ელექტრონული მედიის 21 ჟურნალისტი. ტურის განხორციელების მიზანს შავიზღვისპირეთის რეგიონების ტურისტული შესაძლებლობების პოპულარიზაცია და სეზონზე აქ დაგეგმილი ღონისძიებებისა თუ ფესტივალების შესახებ ინფორმაციის ფართო მასებისათვის მიწოდება წარმოადგენდა, შემდგომში ტურისტთა ნაკადის გაზრდის მიზნით.

22-28 ივნისი, ყაზახეთი, 13 ჟურნალისტი
პრეს-ტურის ფარგლებში საქართველოში ჩამოვიდა ყაზახეთის ტელე-არხების, ბეჭდვითი და ელექტრონული მედიის 13 ჟურნალისტი. მათი მოძიება უზრუნველყო ყაზახეთში საქართველოს საელჩომ. ტურის ფარგლებში ისინი ესტუმრნენ თბილისის ისტორიულ უბნებს,  სარაჯიშვილის წარმოებას, მცხეთას, გორს, წყალტუბოს, ბათუმს, მუხრანს, სიღნაღს, წინანდალსა და ყვარელს.
18 ივნისი, Jumeirah Group-ის დელეგაცია
საქართველოში ჩამოვიდა Jumeirah Group-ის დელეგაცია, რომელიც წარმოადგენს ერთ-ერთ წამყვან საერთაშორისო სასტუმროების ქსელს დუბაიში. კომპანიას სურვილი აქვს საქართველოში განავითაროს საკუთარი ბიზნესი, რის საფუძველზეც ვიზიტის ფარგლებში შედგა შეხვედრები სამთავრობო და კერძო სექტორის წარმომადგენლებთან, საქართველოში არსებული ტურისტული პოტენციალის შესასწავლად და შესაძლო ინვესტიციების განსახორციელებლად. ტურის ფარგლებში ესტუმრნენ თბილისის ძველ უბნებს და მცხეთას.
15-23 ივლისი, აფრიკა 9 ჟურნალისტი
15-23 ივლისს ადმინისტრაციამ უმასპინძლა სამხრეთ აფრიკელი ჟურნალისტების 9 კაციან ჯგუფს. ტურის ფარგლებში ისინი გაეცნენ საქართველოს ძირითად ტურისტულ მიმართულებებს. ჟურნალისტებმა მოინახულეს თბილისის ისტორიული უბნები, მცხეთა, ყაზბეგი, ყვარელი, სიღნაღ, წინანდალი, ვარძია, ახალციხე, ქუთაისი და ბათუმი.
28 ივნისი-6 ივლისი ჰოლანდია 2 ჟურნალისტი

მ/წლის 28 ივნისიდან 6 ივლისამდე, საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია მასპინძლობდა ჰოლანდიური მედიის ორ წარმომადგენელს, მოგზაურობის პროფილის მქონე ჟურნალიდან “Columbus”. ტურის განმავლობაში ძირითადი აქცენტი გაკეთდა სვანეთზე, სადაც სტუმრებმა მოინახულეს სვანეთის ყველა ღირშესანიშნაობა და გაეცნენ რეგიონის კულტურასა და ტრადიციებს.

12-22 ივლისი Jewish Television Network ამერიკა , ჟურნალისტი და ფოტოგრაფი
მ/წლის 12-22 ივლისს, საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია მასპინძლობდა ამერიკის შეერთებულ შტატების, კერძოდ შტატ ნიუ-იორკის მედიის წარმომადგენელს („Jewish Television Network“) და National Geographic-ის ფოტოგრაფს. ტურის განმავლობაში სტუმრებმა მოინახულეს თბილისი, მცხეთა, ახალციხე, ქათაისი და ბათუმი. ტურის მონაწილეები ესტუმრნენ სინაგოგებს და სრულად გაეცნენ საქართველოში არსებულ ებრაელთა მემკვიდრეობას. 

21-27 ივლისი, ბელარუსია, 11 ჟურნალისტი

21-27 ივლისს საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ორგანიზებით და ბელარუსში საქართველოს საელჩოს მხარდაჭერით განხორციელდა პრეს-ტური 11 ჟურნალისტისათვის, რომლის ფარგლებშიც ისინი ესტუმრნენ და მოინახულეს თბილისის ისტორიული უბნები, მცხეთა, კახეთი, კერძოდ სიღნაღი, წინანდალი, ყვარელი, ასევე გორი, ბორჯომი, საირმე, ქუთაისი, წყალტუბო და ბათუმი. ჟურნალისტებს აჭარის რეგიონში მასპინძლობა გაუწია აჭარის ტურიზმის და კურორტების დეპარტამენტმა.

4-12 აგვისტო, რუსეთი, „მირ“-ს 4 ჟურნალისტი

4-12 აგვისტოს საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა ტელე-კომაპია „მირ“-ის 4 კაციან გამარღებ ჯგუფს რუსეთიდან, რომლებიც მუშაობენ მოგზაურობის პროფილის მქონე გადაცემაზე „მაკედონელის მოგზაურობა“. ჟურნალისტებმა ასევე ტურის ფარგლებში გადაიღეს ვიდეო-მასალა გადაცემისათვის „დიასპორა“. ისინი ესტუმრნენ  თბილისს, მცხეთას, სიღნაღს, წინანდალს, ყვარელს, ყაზბეგს და შატილს.

19-23 აგვისტო, ურკაინა, 12 ჟურნალისტი
მ/წლის 19-23 აგვისტოს, საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია მასპინძლობდა 12 მედიის წარმომადგენელს უკრაინის რესპუბლიკიდან. ტურის განმავლობაში აქცენტი გაკეთდა თბილისის ძველ უბნებანზე, ქუთაისზე, ბათუმსა და ანაკლიაზე. 

20-24 აგვისტო, ჩინეთი, მედია-პროექტი „მოგზაურობა ათიათასკილომეტრიანი აბრეშუმის გზაზე“

მ/წლის 20 აგვისტოდან 24 აგვისტოს ჩათვლით საქართველო ჩართული იყო მასშტაბურ მედია პროექტში „მოგზაურობა ათიათასკილომეტრიან აბრეშუმის გზაზე“, რომლის ფარგლებშიც 20 აგვისტოს საქართველოში, ლარსის გამშვები პუნქტიდან, ყაზახეთისა და რუსეთის ტერიტორიების გამოვლით შემოვიდა 51 კაციანი დელეგაცია. დელეგაციის შემადგენლობაში შედიოდა ჩინეთის რამდენიმე  წამყვანი არხისა და მედია-საშუალებების ცნობილი ჟურნალისტები. 4 დღის განმავლობაში დელეგაცია სტუმრობდა ყაზბეგს, თბილისს, მცხეთას, უფლისციხეს, ქუთაისსა და ბათუმს. ვიზიტის ფარგლებში ასევე გაიმართა შეხვედრები საქართველოს პრეზიდენტსა და პრემიერ-მინისტრთან. 24 აგვისტოს დელეგაციამ საქართველო დატოვა სარფის გამშვები პუნქტიდან. მედია-ექსპედიცია თურქეთისა და საბერძნეთის ტერიტორიების გავლით დასრულდა იტალიაში, ქალაქ რომში. 

3-10 სექტემბერი, გერმანია, ჰანს გასერი
მ/წლის 3-10 სექტემბერს საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ინიციატივითა და ორგანიზებით განხორციელდა პრეს-ტური გერმანიიდან, რომელშიც მონაწილეობდა გერმანიის წამყვანი გაზეთის Süddeutsche Zeitung-ის  მოგზაურობის განყოფილების რედაქტორი ჰანს გასერი. ჟურნალისტმა მოინახულა თბილისის ისტორიული უბანი, სიღნაღი, ალავერდის მონასტერი, ვარდისუბანში ქვევრის ოსტატის სახელოსნო, მცხეთა და ყაზბეგი. 18 სექტემბრის Süddeutsche Zeitung-ის  მოგზაურობის განყოფილებაში უკვე დაიბეჭდა გასერის სტატია ქართულ ღვინოზე. იგი ასევე გეგმავს მოგვიანებით სტატიის გამოქვეყნებას თბილისზე. 

27 სექტემბერი - 5 ოქტომბერი, პრეს ტური იტალიიდან

პრეს-ტურის ფარგლებში საქართველოს ესტუმრა იტალიელი ჟურნალისტების 17 კაციანი ჯგუფი, ასევე იტალიის ერთ-ერთი წამყვანი ტურისტული სააგენტოს I Viaggi di  Maurizio Levi-ის წარმომადგენელი. ტურის ფარგლებში, იტალიელი ტურისტების ინტერესის გათვალისწინებით, ძირითადი აქცენტი გაკეთდა კულტურულ ტურიზმზე. სტუმრებმა მოინახულეს თბილისი, მცხეთა-მთიანეთის რეგიონი (მცხეთა, ყაზბეგი, გუდაური), ასევე შიდა ქართლი (უფლისციხე), სამცხე-ჯავახეთი (ახალციხე, ვარძია), იმერეთი (ქუთაისი, წყალტუბო), სვანეთი (მესტია, უშგული), სამეგრელოსა (ზუგდიდი) და აჭარის რეგიონები (ბათუმი).

ტურის შედეგად მომზადებული მასალის გამოქვეყნებას ჟურნალისტები გეგმავენ 2015 წლის გაზაფხულზე, სეზონის დაწყებამდე. რამდენიმე სტატია უკვე დაიბეჭდა.

12 – 20 ოქტომბერი, ამერიკის შეერთებული შტატები, კანადა

2014 წლის 12-20 ოქტომბერს საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ განახორციელა გაცნობითი ტური აშშ-ს და კანადის წამყვან ჟურნალ-გაზეთებში მოღვაწე რედაქტორების, ჟურნალისტებისა და ფოტოგრაფებისთვის რომლებიც მოგზაურობის თემაზე წერენ. ტურში ასევე მონაწილეობდა The Great Canadian Travel Company Ltd. წარმომადგენელი. ძირითადი აქცენტი გაკეთდა ღვინის და კულტურულ ტურიზმზე. ტურის ფარგლებში სტუმრებმა მოინახულეს თბილისი, კახეთის რეგიონი (ალავერდი, წინანდალი, სიღნაღი, ბოდბე), ასევე მცხეთა-მთიანეთის (მცხეთა), შიდა ქართლის (გორი), იმერეთისა (წყალტუბო) და სამეგრელო - ზემო სვანეთის (მესტია, უშგული) რეგიონები. 

გამოქვეყნებული მასალის დიდი ნაწილი მონაწილეებმა უკვე მოაწოდეს ადმინისტრაციას. სტატიების გამოქვეყნება იგეგმება 2015 წლის დასაწყისშიც.

14-22 ოქტომბერი, უნგრეთი, 7 ჟურნალისტი

2014 წლის 14-22 ოქტომბერს საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ განახორციელა პრეს-ტური უნგრელი ჟურნალისტებისთვის, რომლებიც სხვადასხვა წამყვან, ფართო მასებზე გათვლილ და მოგზაურობის თემაზე არსებულ ჟურნალ-გაზეთებსა და ტელევიზიებს წარმოადგენდნენ. ტურის ფარგლებში სტუმრებმა მოინახულეს  თბილისი, კახეთის რეგიონი (სიღნაღი, წინანდალი, ყვარელი), ასევე მცხეთა-მთიანეთის (მცხეთა, გუდაური, ყაზბეგი), შიდა ქართლის (გორი), იმერეთისა (ქუთაისი, წყალტუბო) და აჭარის (ბათუმი) რეგიონები. 

ტურში მონაწილეობა მიიღო 7-მა ჟურნალისტმა. ტური განხორციელდა უნგრეთში საქართველოს საელჩოს მხარდაჭერით. მომზადებული მასალის ნაწილი გამოქვეყნდა. დანარჩენის მოწოდება მოგვიანებით მოხდება. 

22-28 ოქტომბერი, სლოვაკეთი. 9 ჟურნალისტი

 
2014 წლის 22-28 ოქტომბერს საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცის ორგანიზებით და სლოვაკეთის რესპუბლიკაში საქართველოს საელჩოს მხარდაჭერით  განხორციელდა პრეს-ტური სლოვაკეთის რესპუბლიკის წამყვანი მედია-საშუალებების ჟურნალისტებისათვის. ტურის ფარგლებში სტუმრებმა მოინახულეს თბილისი, კახეთის რეგიონი, მცხეთა, გორი, წყალტუბო, ბორჯომი, ყაზბეგი და ქუთაისი. 

ტურში მონაწილეობა მიიღო 9 ჟურნალისტმა.

          25 ოქტომბერი - 1 ნოემბერი, 12 ჟურნალისტი

 
2014 წლის 26 ოქტომბრიდან - 1 ნოემბრის  ჩათვლით საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ უმასპინძლა 12 კაციან პრეს-ტურს რუსეთიდან, აზერბაიჯანიდან, ყაზახეთიდან, იტალიიდან და ინგლისიდან.

პროგრამის მიხედვით დაიგეგმა თბილისის, მცხეთისა და კახეთის  ღირსშესანიშნაობების გაცნობა. ტურის ფარგლებში აქცენტი გაკეთდა ტურიზმის სხვადასხვა სახეობებზე. ჟურნალისტების ვიზიტის დროს თბილისში მიმდინარეობდა მოდის კვირეული. გამომდინარე იქიდან, რომ მოდის ინდუსტრია ერთ-ერთი მაღალშემოსავლიანი და პოპულარული ინდუსტრიაა და შესაბამისად, ღონისძიების მიმართაც საკმაოდ დიდი დაინტერესებაა, ჟურნალისტები დაესწრნენ თბილისის მოდის კვირეულს და რამდენიმე მათგანმა აქცენტი სწორედ ამ ღონისძიებაზე გააკეთა მასალების მომზადების დროს.
16-19 ნოემბერი, 11 ბლოგერი პოლონეთიდან
2014 წლის ნოემბრის თვეში საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ განახორციელა პრეს-ტური პოლონელი ბლოგერებისთვის, რომლებიც ქვეყნის წამყვან, ფართო მასებზე გათვლილ და როგორც მოგზაურობის თემაზე, ისე ცხოვრების სტილსა და სხვადასხვა ქვეყნის სამზარეულოზე არსებულ ბლოგებს წარმოადგენდნენ. ტური განხორციელდა 16-23 ნოემბერს, რომლის ფარგლებშიც სტუმრებმა მოინახულეს  თბილისი, ასევე მცხეთა-მთიანეთის (მცხეთა), იმერეთისა (წყალტუბო) და აჭარის რეგიონები. 

პრეს-ტური განხორციელდა აჭარის ავტონომიური რესპუბლიკის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტთან თანამშრომლობით. ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ ბლოგერებს 16-19 ნოემბერს, ხოლო აჭარის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტმა 19-23 ნოემბერს უმასპინძლა. 

ტურში მონაწილეობა მიიღო 11-მა ბლოგერმა.
23-27 ნოემბერი, უზბეკეთი

უზბეკეთისა და ტაჯიკეთის რესპუბლიკებში საქართველოს საელჩოს მხარდაჭერით 2014 წლის 23-27 ნოემბერს ადმინისტრაციის ორგანიზებით განხორციელდა პრეს-ტური, რომელშიც ბეჭდვითი პრესის 5 ჟურნალისტი მონაწილეობდა. ჯგუფმა მოინახულა თბილისის ისტორიული უბნები, მცხეთა, ყაზბეგი, სიღნაღი, წინანდალი და ყვარელი. 

სტატიების ნაწილი უკვე მოგვაწოდეს, დანარჩენის მოწოდება მოხდება მოგვიანებით.
            29 ნოემბერი-1 დეკემბერი, ფილიპინები

2014 წლის ნოემბრის ბოლოს თბილისში ფილიპინებში საქართველოს საპატიო კონსულის ორგანიზებით გაიმართა ფილიპინური კულტურის დღეები, რომლის გასაშუქებლადაც საქართველოში ჩამოვიდნენ ჟურნალისტები. ადმინისტრაციის მიერ მათთვის დაიგეგმა ტურები, რომლის ფარგლებშიც ჟურნალისტებმა მოინახულეს მცხეთა, გორი, უფლისციხე, ყაზბეგი, წინანდალი და სიღნაღი.
                                 საერთაშორისო გამოფენა-ბაზრობები

Ferie & Fritid - კოპენჰაგენი, დანია - 17-19 იანვარი

გამოფენა Ferie & Fritid ყოველწლიურად იმართება დანიის სამეფოში, ქ. კოპენჰაგენში საგამოფენო ცენტრში Bella Center. უკვე მესამე წელია ორგანიზატორები დიპლომატიური კორპუსის, მათ შორის საქართველოს საელჩოს წარმომადგენლებს, უსასყიდლოდ უთმობენ სტენდს, რითაც საშუალებას აძლევენ წარმოაჩინონ საკუთარი ქვეყნების ტურისტული შესაძლებლობები. მ/წელს გამოფენაზე საელჩოსთან ერთად წარმოდგენილი იყო საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია და ტურისტული კომპანია „Discover Georgia“. სტენდის სტუმრებს ადმინისტრაციის მიერ მომზადებული სარეკლამო მასალების, ბროშურებისა და რუკების მეშვეობით ვაწვდიდით ინფორმაციას ქვეყნის ტურისტული პოტენციალის შესახებ. 

BALTTOUR - რიგა, ლატვია -7-9 თებერვალი
საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ მონაწილეობა მიიღო ლატვიის საერთაშორისო გამოფენა-ბაზრობაში BALTTOUR 2014, სადაც წარმოდგენილი იყო   საპრეზენტაციო სტენდით აჭარის ტურიზმის და კურორტების დეპარტამენტთან და 8 ტურისტულ კომპანიასთან ერთად: Face Travel, Georgian Discovery Tours, Orion Travel, Marco Polo, SW Travel, Capital Travel, Exo Tour. გამოფენის ფარგლებში სამი დღის განმავლობაში იმართებოდა შეხვედრები სხვადასხვა ქვეყნის ტურისტულ სააგენტოებთან, ტელე და რადიო ჟურნალისტებთან, პრესის წარმომადგენლებთან და სერვისის მიმწოდებლებთან.

TOUREST - ტალინი, ესტონეთი; 13-16  თებერვალი

საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა  ადმინისტრაციამ მონაწილეობა მიიღო ესტონეთში, ქალაქ ტალინში დაგეგმილ ტურისტულ გამოფენა ბაზრობაში TOUREST.

საქართველოს ერთიან სტენდზე ადმინისტრაციასთან ერთად წარმოდგენილი იყო აჭარის ავტონომიური რესპუბლიკის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტი, სასტუმრო „გუდაური მარკო პოლო“ და ტურ-ოპერატორი „ექსკურს ჯორჯია“. 

საერთაშორისო ტურისტული  გამოფენა FITUR- მადირიდი, ესპანეთი; 22-26  იანვარი
ადმინისტრაცია წარმოდგენილი იყო საერთაშორისო ტურისტულ გამოფენაზე საკუთარი ტურისტული სტენდით, თანამონაწილეებთან ერთად.

ღონისძიების ფარგლებში გაიმართა საქმიანი შეხვედრები ტურ ოპერატორებთან და ჟურნალისტებთან.  

საერთაშორისო ტურისტული გამოფენა-ბაზრობა EMITT;  30 იანვარი - 2 თებერვალი

ადმინისტრაციამ მონაწილეობა მიიღო თურქეთში, ქალაქ სტამბულში ტურიზმის საერთაშორისო გამოფენა - ბაზრობაში EMITT 2014. 

მიუხედავად იმისა, რომ თურქეთში საქართველო როგორც ტურისტული ქვეყანა საკმაოდ კარგად არის ცნობილი, გამოფენის მსვლელობისას დიდი დაინტერესება იყო საქართველოს სტენდის მიმართ, EMITT – 2014- ზე სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მონაწილეობა პროდუქტიული და წარმატებული იყო, როგორც ტურისტული ცნობადობის ასამაღლებლად, აგრეთვე ქვეყნის პოპულარიზაციის მიზნით.

საერთაშორისო ტურისტული გამოფენა-ბაზრობა IMTM- ისრაელი, თელავივი; 11-12 თებერვალი

საქართველოს მიზანი იყო ისრაელის და სხვა წარმომადგენელი ქვეყნების და კერძო სექტორისათვის თავიანთი ტურისტული პოტენციალის პრეზენტაცია; ასევე დაინტერესებული პირთათვის ქვეყნის შესახებ ამომწურავი ინფორმაციის მიწოდება. მიუხედავად იმისა, რომ ისრაელში საქართველო როგორც ტურისტული ქვეყანა საკმაოდ კარგად არის ცნობილი, გამოფენის მსვლელობისას დიდი დაინტერესება იყო საქართველოს სტენდის მიმართ, როგორც კერძო სექტორიდან, ასევე პოტენციური ტურისტებისგან, რომლებსაც სურდათ საქართველოს შესახებ დეტალური ინფორმაციის მიღება.

საერთაშორისო ტურისტული  გამოფენა BIT- მილანი, იტალია; 13-15 თებერვალი

            2014 წლის 13 თებერვლიდან 15 თებერვლის ჩათვლით სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ მონაწილეობა მიიღო იტალიაში, ქალაქ მილანში საქმიანი ტურიზმის საერთაშორისო გამოფენა-ბაზრობაში BIT 2014. 

           ასევე, საქართველოს სტენდზე წარდგენილნი იყვნენ შემდეგი ტურ ოპერატორები:  „Georgian Holidays“, „Caucasus Travel“, „Omnes Tour“, „Travel Shop“, „Visit Georgia“ და „Golden Georgia“.

           შეხვედრები გაიმართა სხვადასხვა ქვეყნის ტურისტულ ორგანიზაციებთან, მარკეტინგულ კომპანიებთან  და მედიის წარმომადგენლებთან.

საერთაშორისო ტურისტული გამოფენა ITB (ბერლინი, გერმანია);  5-9 მარტი

         ადმინისტრაცია წარმოდგენილი იყო საერთაშორისო ტურისტულ გამოფენაზე საკუთარი ტურისტული სტენდით, თანამონაწილეებთან ერთად. ღონისძიების ფარგლებში გაიმართა საქმიანი შეხვედრები ტურ ოპერატორებთან და ჟურნალისტებთან.  

საერთაშორისო ტურისტული გამოფენა-ბაზრობა GIBTM

2014 წლის 24-26 მარტს საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ მონაწილეობა მიიღო არაბეთის გაერთიანებულ საემიროებში, ქ. აბუ-დაბიში დაგეგმილ ტურისტულ გამოფენა-ბაზრობაში GIBMT. აღნიშნულ გამოფენაში საქართველოს მონაწილეობას ნაწილობრივ აფინანსებდა - Economic Prospective Initiative (EPI).

სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მიზანი იყო როგორც ქვეყნის ტურისტული შესაძლებლობების პოპულარიცაზია, ასევე მისი პოზიციონირება საქმიანი ტურიზმის მიმართულებით. აღნიშნულ გამოფენაზე ადმინისტრაციასთან ერთად წარმოდგენილები იყვნენ როგორც ტურ-ოპერატორები, რომლებიც MICE ტურიზმის კუთხით მუშაობენ, ასევე ღონისძიების ორგანიზატორი კომპანიები და სასტუმროები.          

AITF- ბაქო, აზერბაიჯანი

      როგორც მოგეხსენებათ, ქვეყნის ცნობადობის ამაღლების, ტურისტული პოტენციალის პოპულარიზაციის და ახალი საქმიანი კონტაქტების დამყარების მიზნით, საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ კერძო სექტორთან ერთად მონაწილეობა მიიღო აზერბაიჯანში, ქალაქ ბაქოში, მიმდინარე  წლის 3-5  აპრილს დაგეგმილ ტურისტულ გამოფენა-ბაზრობაში AITF 2014.
      გამოფენაზე AITF  მ/წელს ერთიან საპრეზენტაციო სტენდზე ადმინისტრაციასთან ერთად წარმოდგენილნი იყვნენ შემდეგი კომპანიები: Georgian Trip, Trawellin, Face Travel, Travel Makers Group, Marco Polo,  სასტუმრო ლოპოტა, აკვა პარკი “Gino Paradise” და აჭარის ტურიზმის და კურორტების დეპარტამენტი.
COTTM-ჩინეთი, პეკინი
     2014 წლის 9-11 აპრილს  საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ, სამოქმედო გეგმის თანახმად, მონაწილეობა მიიღო ჩინეთში, ქალაქ პეკინში დაგეგმილ საერთაშორისო ტურიზმის გამოფენა-ბაზრობაში „COTTM 2014”. 
     აღნიშნულ გამოფენაში ადმინისტრაციასთან ერთად წარმოდგენილნი იყვნენ შემდეგი კომპანიები: Caucasus Travel, Intercontinental, Georgian Wonders, Georgian Holidays; Exotour, Gudauri Marco Polo, TravelShop. 
     CTF-საქართველო,თბილისი
      როგორც თქვენთვის ცნობილია, მიმდინარე წლის 11 აპრილიდან 13 აპრილის ჩათვლით, სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ სამოქმედო გეგმის თანახმად, მონაწილეობა მიიღo საქართველოში ქალაქ თბილისში მე-16-ე საერთაშორისო ტურისტულ გამოფენაზე „CTF 2014“.
     KITF- ალმა-ატა,  ყაზახეთი

 ადმინისტრაციამ სამოქმედო გეგმის გათვალისწინებით, მ/წლის 23-25 აპრილს  მონაწილეობა მიიღო ყაზახეთის წამყვან ტურისტულ გემოფენა-ბაზრობაში KITF 2014.

       აღნიშნულ გამოფენაში  18 კომპანიამ მიიღო თანამონაწილეობა: Georgian International Travel; Mimino Travel; TravelShop; Georgian Wonders; Trawellin; Face Travel; Caucasus Travel; Concord Travel; Levon Travel; Travel Makers Group; Marco Polo; SW Travel; Georgian events; Vista Georgia; Dubai.ge; ქუთაისის მერია, აჭარის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტი, ასევე შავი ზღვის ფლორისა და ფაუნის შემსწავლელი სამეცნიერო კვლევითი ცენტრი.
 საერთაშორისო ტურისტული გამოფენა-ბაზრობა EXPO BATUMI
      მიმდინარე წლის სამოქმედო გეგმის თანახმად 2 მაისიდან - 4 მაისის ჩათვლით სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ მონაწილეობა მიიღო ტურიზმისა და სასტუმრო აღჭურვილობის მე-7 საერთაშორისო გამოფენაზე -  "EXPO BATUMI 2014“, რომელიც საქართველოში, ქალაქ ბათუმში გაიმართა.
     სსიპ საქარველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მიზანი იყო ქვეყნის ტურისტული პოტენციალის პრეზენტაცია, ასევე დაინტერესებულ პირთათვის ქვეყნის და მისი რეგიონების შესახებ ამომწურავი ინფორმაციის მიწოდება.
ATM- დუბაი, არაბეთის გაერთიანებული საემიროები
       საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია მ/წლის 5-8 მაისს წარმოდგენილი იყო არაბეთის გაერთიანებულ საემიროებში, ქალაქ დუბაიში გამართულ ტურისტულ გამოფენა-ბაზრობაში Arabian Travel Market. ადმინისტრაციის მხრიდან, გამოფენაში მონაწილეობის უზრუნველსაყოფად დაიჯავშნა 60.5 კვ. მეტრის ფართი.
      ერთიან საპრეზენტაციო სტენდზე ადმინისტრაციასთან ერთად წარმოდგენილი იყვნენ აჭარის  ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტი, Concord Travel, Vista Georgia, Holiday Inn, Georgian Hospitality Group, Levon Travel, Gudauri Marco Polo, Discover Georgia, Exotour, Voyager, TravelShop.
     IMEX- ფრანკფურტი, გერმანია
      მიმდინარე წლის 20-22 მაისს გერმანიაში, ქალაქ ფრანკფურტში გაიმართა MICE ტურიზმის საერთაშორისო გამოფენა IMEX 2014. როგორც მოგეხსენებათ, საქართველოს MICE ტურიზმის შესაძლებლობების პოპულარიზაციის მიზნით საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია აქტიურად მონაწილეობს საქმიანი ტურიზმის გამოფენა-ბაზრობებში. IMEX 2014-ზე საქართველოს მიზანი იყო, როგორც ქვეყნის ტურისტული შესაძლებლობების პოპულარიზაცია, ასევე მისი პოზიციონირება საქმიანი ტურიზმის მიმართულებით.
      აღნიშნულ გამოფენაზე ადმინისტრაციასთან ერთად, წარმოდგენილნი იყვნენ შემდეგი ტურ-ოპერატორები: Grata; Travel Shop; Visit Georgia; Department of Tourism and Resorts of Ajara; Info-Tbilisi Travel; GT Group; Concord Travel; Marco Polo Hotel; Georgian events და GeorgiCa Travel. 
     KOTFA- სეული, სამხრეთ კორეის რესპუბლიკა
           სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ, 2014 წლის სამოქმედო გეგმის თანახმად, მონაწილეობა მიიღო სამხრეთ კორეის რესპუბლიკაში, ქალაქ სეულში დაგეგმილ საერთაშორისო ტურისტულ გამოფენა-ბაზრობაში KOTFA,  მ/წლის 29 მაისიდან  1 ივნისის ჩათვლით.
           გამოფენაში თანამონაწილეობა მიიღეს: Travel Shop; Visit Georgia; Georgica Travel; Trawellin; Caucasus Travel; Tika Tours.

      JATA- ტოკიო, იაპონია 

როგორც მოგეხსენებათ, ქვეყნის ცნობადობის ამაღლების, ტურისტული პოტენციალის პოპულარიზაციის და ახალი საქმიანი კონტაქტების დამყარების მიზნით, საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ კერძო სექტორთან ერთად მონაწილეობა მიიღო იაპონიაში, ქალაქ ტოკიოში, მიმდინარე  წლის 25-28  სექტემბერს დაგეგმილ ტურისტულ გამოფენა-ბაზრობაში JATA 2014.

აღნიშნულ გამოფენას ორგანიზება გაუწია “JATA Tourism EXPO Japan Promotion Office”. სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მხრიდან, ზემოაღნიშნულ კომპანიასთან, მონაწილეობის უზრუნველსაყოფად, დაიჯავშნა 72 კვ. მეტრის ფართი. 

გამოფენაზე JATA  მ/წელს ერთიან საპრეზენტაციო სტენდზე ადმინისტრაციასთან ერთად წარმოდგენილნი იყვნენ შემდეგი კომპანიები: Georgian DMC; Visit Georgia; Kutaisi City Hall; Trawellin; Caucasus Travel; GT Group; Concord Travel; Explore Georgia; Marco Polo; Tika Tours.

   Poznan Tour Salon 2014 - 23-25 ოქტომბერი
მიმდინარე წლის 23-25 ოქტომბერს პოლონეთში, ქალაქ პოზნანში, გაიმართა ტურიზმის საერთაშორისო გამოფენა Tour Salon 2014, სადაც საქართველო  წარდგენილი იყო როგორც გამოფენის პარტნიორი ქვეყანა.

გამოფენის პრეზიდენტმა ანდრეი ბირტმა გადასცა ჯილდო  და სპეციალური სიგელი ტურიზმის ეროვნულ ადმინისტრაციას პოზნანის საერთაშორისო გამოფენა "Tour Salon 2014"-ზე ყველაზე ეფექტური სტენდისა და გამოფენაში აქტიური მონაწილეობისთვის.  
საქართველოს სტენდზე წარმოდგენილნი იყვნენ, აჭარის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტი,კერძო სექტორის წარმომადგენლები: My Way, Mimino Travel, World Tour, Visit Georgia, Park Batumi, Geofit Travel, Trawellin, Discover Georgia, Face Travel, Georgian Discovery Tours, Exotour, Info-Tbilisi, Caucasus Travel, Marco Polo, Silk Way Travel, Capital Georgia, Clark & Robinsson, Levon Travel და Omnes Tour

 World Travel Market 2014- 3-6 ნოემბერი

2014  წლის 3 - 6 ნოემბერს, საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ 2014 წლის სამოქმედო გეგმის თანახმად, მონაწილეობა მიიღო დიდ ბრიტანეთში, ქალაქ ლონდონში, საერთაშორისო ტურისტულ გამოფენაში ,,World Travel Market 2014“.

საქართველოს სტენდზე ადმინისტრაციასთან ერთად წარდგენილნი იყვნენ: My Way; Colour Tour Georgia; Visit Georgia; GeorgiCa Travel;  Discover Georgia;  Exotour; Caucasus travel; GT Group; Explore Georgia; Ugo Travel, TAV Georgia; Holiday Inn. 

EIBTM 2014- 18-20 ნოემბერი

მიმდინარე წლის 18-20 ნოემბერს ესპანეთში, ქალაქ ბარსელონაში, გაიმართა ტურიზმის საერთაშორისო გამოფენა EIBTM 2014. 

საქართველოს სტენდზე წარმოდგენილნი იყვნენ: აჭარის ტურიზმისა და კურორტების დეპარტამენტი, GT Group; Georgian Events; Adjara Group Hospitality;  GeorgiCa Travel; Tourist Agency და Visit Georgia Ltd.

მარკეტინგული აქტივობები:

მარკეტინგული კამპანია ბაქოში, აზერბაიჯანში
     სამოქმედო გეგმის ფარგლებში, 2014 წლის 15 მარტიდან ბაქოში,  აზერბაიჯანში ხორციელდება მასშტაბური სარეკლამო კამპანია. აღნიშნული კამპანიის მიზანია პოპულარიზაცია გაეწიოს საქართველოს, როგორც ტურისტული მიმართულების ქვეყნას, რაც ხელს შეუწყობს ტურისტული შეთავაზებებისა და საკურორტო  რეგიონების ცნობადობის ამაღლებას  აზერბაიჯანის ტურისტულ ბაზარზე. 
    კამპანიის ფარგელბში 15 მარტიდან 15 დეკემბრის ჩათვლით, ბაქოში განხორციელდა შემდეგი სახის აქტივობები:
5 ვიდეო რგოლი

ადმინისტრაციის მიერ ქვეყნის პოპულარიზაციის მიზნით შიდა და საერთაშორისო ბაზრებზე გადაღებული იქნა საქართველოს შესახებ 5 სარეკლამო ვიდეო კლიპი: სამეგრელო,ზემო-სვანეთის ტურისტული პოტენციალის ამსახველი კლიპი; სარეკლამო რგოლი ,,ეს არის სიცოცხლე“, ,,საქართველო სიცოცხლის ქვეყანა“; ზაფხული ანაკლიაში, თუშეთის ტურისტული პოტენციალის ამსახველი  ვიდეო რგოლი.
მარკეტინგული კამპანია ამსტერდამში, ნიდერლანდებში
       საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის 2014 წლის სამოქმედო გეგმის მიხედვით ამსტერდამში, ნიდერლანდების სამეფოში მიმდინარეობს მარკეტინგული კამპანია  ინტერნეტ და სატელევიზიო რეკლამის სახით.  

       კამპანია დაიწყო მიმდინარე წლის აპრილში და დასრულდა წლის ბოლოს.
მარკეტინგული კამპანია ვენაში, ავსტრიაში
     საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის 2014 წლის სამოქმედო გეგმის მიხედვით ვენაში, ამსტერდამში მიმდინარეობს მარკეტინგული კამპანია  ინტერნეტ და სატელევიზიო რეკლამის სახით.  

     კამპანია დაიწყო მიმდინარე წლის აპრილში და დასრულდა წლის ბოლოს.

მარკეტინგული კამპანია გერმანიაში

     საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის 2014 წლის სამოქმედო გეგმის მიხედვით, გერმანიის რამოდენიმე ქალაქში: შტუდგარტი, კოლნი, მიუნხენი, დიუსელდორფი, ჰამბურგი, ფრანკფურტი, დრეზდენი და ბერლინი მიმდინარეობს მარკეტინგული კამპანია  ინტერნეტ, სატელევიზიო და ბეჭდური მედიის საშუალებით. კამპანია დაიწყო მიმდინარე წლის აპრილში და დასრულდა წლის ბოლოს.
მარკეტინგული კამპანია პოლონეთში
          სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია მიმდინარე წლის სამოქმედო გეგმის ფარგლებში, საქართველოს, როგორც ტურისტული მიმართულების პოპულარიზაციის მიზნით, ახორციელებს სხვადასხვა სახის სარეკლამო აქტივობებს პოლონეთში.
         სარეკლამო კამპანია  მოიცვას, როგორც გარე  (ბილბორდები), ასევე ბეჭდურ, ინტერნეტ და ტელე  რეკლამას. აქტივობები ხორციელდება პოლონეთის შემდეგ ქალაქებში გდანსკი, კატოვიცე, კრაკოვი, პოზნანი, ვარშავა, ლოდზი, სჟეცი, ვროცლავი.

         კამპანია დაიწყო ამა წლის 6 ივნისს და დასრულდა წლის ბოლოს.
მარკტინგული კამპანია უკრაინაში
        მიმდინარე წლის 3 ივნისიდან წლის ბოლომდე უკრაინის სხვადასხვა ქალაქებში განხორციელდა მარკეტინგული კამპანია ინტერნეტ, გარე და სატელევიზიო რეკლამის საშუალებით.

რეკლამა თბილისის და ბათუმის აეროპორტებში
       როგორც მოგეხსენებათ, 2014 წლის სამოქმედო გეგმის გათვალისწინებით მიმდინარე წლის 1 ივნისიდან წლის ბოლომდე განხორციელდა ბათუმისა და თბილისის აეროპორტებში  სარეკლამო აქტივობა. აღნიშნულის მიზანია პოპულარიზაცია გაეწიოს ქვეყნის ტურისტულ პროდუქტებს საჰაერო გზით მოგზაური ტურისტებისათვის.
მარკეტინგული კამპანია უნგრეთში

ადმინისტრაცია მიმდინარე წლის სამოქმედო გეგმის ფარგლებში, საქართველოს, როგორც ტურისტული მიმართულების პოპულარიზაციის მიზნით,  განახორციელა სხვადასხვა სახის სარეკლამო აქტივობები უნგრეთში.
კამპანია განხორციელდა  მიმდინარე წლის აგვისტოდან დეკემბრის ჩათვლით და მოიცავს

გარე და სავაჭრო ცენტრში (ბილბორდები),  ინტერნეტ რეკლამას.

მარკეტინგული კამპანია ბელარუსში

ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ, მიმდინარე წლის აგვისტოს თვეში, სამოქმედო გეგმის ფარგლებში განახორციელა მარკეტინგული კამპანია ბელორუსში. აღნიშნული კამპანიის მიზანს წარმოადგენს, საქართველოს ტურისტული პოტენციალის პოპულარიზაცია და ბელორუსიიდან ვიზიტორების ნაკადის ზრდა. 
კამპანიის ფარგლებში საქართველოს სარეკლამო ვიდეო რგოლები, ტრიალებდა ქალაქ მინსკის უმსხვილეს სავაჭრო ცენტრებში, 200-ზე მეტ მონიტორზე.

10. მარკეტინგული კამპანია რუსეთში

ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ, მიმდინარე წლის აგვისტოს თვეში, სამოქმედო გეგმის ფარგლებში, განახორციელა მარკეტინგული კამპანია რუსეთში. კამპანიის მიზანი იყო, საქართველოს, როგორც ტურისტულად მიმზიდველი ქვეყნის პოპულარიზაცია, ზემოაღნიშნულ ქვეყანაში.

მარკეტინგული კამპანიის ფარგლებში სარეკლამო ბანერები განთავსდა 20-ზე მეტ რუსულ ვებ-გვერდზე.

· თბილისის აეროპორტში  ბარგის აღების ზონაში მოძრავ 1,77მ-1,97მ-ზე ზომის 1 ცალ ბანერზე, ყოველ 7 წამში ადმინისტრაციის საიმიჯო ვიზუალის განთავსებას. 
· ბათუმის აეროპორტში  ბარგის აღების ზონაში მოძრავ 1,50მ -2,50მ-ზე ზომის 2 ცალ ბანერზე, ყოველ 7 წამში ადმინისტრაციის საიმიჯო ვიზუალის განთავსებას. 
საქართველოს როგორც ტურისტული მიმართულების შესახებ პრეზენტაციები

პრეზენტაცია ასტანაში, ყაზახეთში
       საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ ყაზახეთში, ქალაქ ასტანაში საქართველოს როგორც ტურისტული მიმართულების პოპულარიზაციის მიზნით გამართა პრეზენტაცია.  ღონისძიება ჩატარდა  27 მაისს, ყაზახეთში საქართველოს საელჩოს მხარდაჭერით.
       პრეზენტაციას დაესწრნენ მედიის, ტურიზმის ინდუსტრიისა და დიპლომატიური კორპუსის 200-მდე წარმომადგენელი.

სარეკლამო ბილბორდი თბილისში

საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის სამოქმედო გეგმის თანახმად, ქვეყნის ტურისტული პოტენციალის პოპულარიზაციის მიზნით, განათავსდა ბილბორდი აეროპორტის გზაზე, კახეთის გზატკეცილზე.

აღნიშნული აქტივობა დაიწყო  2014 წლის ივლისის თვიდან და გაგრძელდა დეკემბრის ბოლომდე.

საქართველოს ტურისტული პოტენციალის პრეზენტაცია  კიევში, უკრაინაში

      სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ ამა წლის 24 ივნისს, უკრაინაში, ქ. კიევში ჩაატარა პრეზენტაცია, საქართველოს ტურისტული პოტენციალის წარმოსაჩენად.  ღონისძიება გაიმართა სასტუმრო “Fairmont Grand Hotel Kyiv” - ში, სადაც მოწვეული იყო 200-მდე უკრაინის წამყვანი ტურ ოპერატორი და ჟურნალისტი. პრეზენტაციის შემდეგ გაიმართა მიღება.

      აღნიშნული ქვეყნის პრეზენტაცია ხელს შეუწყობს როგორც, საქართველოს სხვადასხვა ტურისტული პროდუქტების პოპულარიზაციას, ასევე საკურორტო რეგიონების ცნობადობის ამაღლებას.
 ახალი სარეკლამო ვიდეო რგოლის პრეზენტაცია თბილისში
მიმდინარე წლის სამოქმედო გეგმის ფარგლებში 4 აგვისტოს ქ. თბილისში საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ ჩაატარა პრეზანტაცია, ტურისტული სეზონის, განხორციელებული და დაგეგმილი პროექტების მიმოხილვა. აღნიშნული ღონისძიების ფარგლებში მოხდა ადმინისტრაციის ახალი ვიდეო რგოლის პრეზენტაციაც.

პრეზენტაცია ჩატარდა „რედისონ ბლუ ივერია“-ს საკონფერენციო დარბაზში, დაესწრო 150-მდე სტუმარი.

· ტურიზმის ეროვნული ადმინსტრაციის ხელმძღვანელის პირველმა მოადგილემ რუსუდან მამაცაშვილმა მონაწილეობა მიიღო მ.წ. 6 აგვისტოს გამართულ ამბასადორიალში. შეხვედრის ფარგლებში საქართველოს ელჩებმა და ადმინისტრაციის პირველმა მოადგილემ განიხილეს ტურიზმის სფეროში საელჩოებსა და ადმინისტრაციას შორის უფრო მჭიდროდ თანამშრომლობის გზები, ისაუბრეს გამართულ და დაგეგმილ ღონისძიებებზე და შეთანხმდნენ საქართველოს შესახებ ცნობადობის ამაღლების კუთხით მეტი ძალისხმევის გაღების მნიშვნელობაზე.  

· 2014 წლის თორმეტ თვეში საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის საქმიანობის შესახებ საინფორმაციო მომსახურებები გაწეული იქნა შემდეგი საინფორმაციო საუალებების მეშვეობით: შპს. ,,პირველი“, ,,ინტერპრესნიუსი’’, ,,ჯი-ეიჩ-ენი“, ,,ოპინიონი.ჯი“, ,,პირველი რადიო“, გაზეთი ,,პრაიმ ტაიმი“ და ,,ავტორადიო“.

პრეზენტაცია ზამთრის სეზონის გახსნასთან (21 ოქტომბერი )

განხორციელდა შეხვედრა თბილისის, გუდაურის და ბაკურიანის,მესტიის  სასტუმროების გენერალურ მენეჯერებთან და შემომყვან ტურისტულ კომპანიებთან.    საუბარი შეეხო  ზამთრის სეზონის გახსნასთან დაკავშირებულ ღონისძიებებსა და აქტივობებს. 
2015 წლის სამოქმედო გეგმის პრეზენტაცია 17 დეკემბერი 

ადმინისტრაციის ხელმძღვანელმა გამართა შეხვედრა კერძო სექტორის, სამთავრობო და არასამთავრობო ორგანიზაციების  წარმომადგენლებთან, სადაც განიხილებოდა 2015 წლის ადმინისტრაციის სამოქმედო გეგმა.

დასახული საბოლოო შედეგი :

 ქვეყნის პოპულარიზაცია საერთაშორისო ბაზარზე.

მიღებული საბოლოო შედეგი :

 საერთაშორისო ბაზარზე  მომხმარებლის  საქართველოს ტურისტული პოტენციალით დაინტერესება, ცნობადობის ამაღლება და ტურისტული ნაკადების ზრდა.
მიღწეული საბოლოო შედეგების ინდიკატორები :

1.   დაინტერესებული მომხმარებლის რაოდენობა;

2.  საერთაშორისო ბაზარზე საქართველოზე, როგორც ტურისტულ მიმართულებაზე, ცნობადობის გაზრდა.

3. ტურიზმის საერთაშორისო ბაზრობა-გამოფენებში მონაწილეობა;

4. ვებ გვერდის მოხმარების სიხშირე;

5. უცხოურ მასმედიაში საქართველოს ტურისტული პოტენციალის ასახვა.

1.3 პროგრამის დასახელება და პროგრამული კოდი 

შიდა ტურიზმის განვითარების ხელშეწყობა 240503

პროგრამის განმახორციელებელი– სსიპ     „საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია“  

ათას ლარებში
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	 24 05 03
	შიდა ტურიზმის განვითარების ხელშეწყობა
	1,500.0
	1,315.7
	1,182.0
	89.8%
	


საანგარიშო პერიოდში პროგრამის ფარგლებში განხორციელდა შემდეგი ღონისძიებები :
                                             ახალი ტურისტული პროდუქტის განვითარება
· დედოფლისწყაროს მუნიციპალიტეტის ტურისტული პოტენციალის კვლევა - საფეხმავლო მარშრუტები

     სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის 2014 წლის პროგრამული ბიუჯეტით დაგეგმილი პრიორიტეტული მიმართულებების, შიდა ტურიზმის ხელშეწყობა -  ახალი ტურისტული პროდუქტის განვითარების და პოპულარიზაციის ფარგლებში - განხორციელდა დედოფლისწყაროს მუნიციპალიტეტის ტურისტული პოტენციალის კვლევა და საფეხმავლო მარშრუტების განვითარება. 
      პროექტი იყოფა ორ ნაწილად: პირველი მოიცავს დედოფლისწყაროს მუნიციპალიტეტის ტურისტული პოტენციალის შესწავლას და ყველა შესაძლო მარშრუტების იდენტიფიცირებას, ხოლო მეორე ეტაპზე ტურიზმის ადმინისტრაციასთან ერთად რეკომენდირებული მარშრუტების შერჩევას და  მარკირების პროექტის მომზადებას.

      კვლევის არეალია დედოფლიწყაროს მუნიციპალიტეტი (გარდა ვაშლოვანის დაცული ტერიტორიისა), კვლევის საგანს კი წარმოადგენს აღნიშნულ არეალში არსებული ყველა პერსპექტიული კულტურულ-სათავგადასავლო მარშრუტი. იდენტიფიცირებული მარშრუტები უნდა იყოს სხვადასხვა სირთულის - მარტივი, საშუალო და რთული კატეგორიები და სხვადასხვა ხანგრძლივობის : მოკლე (1-დან - 2 დღემდე) და გრძელი (2-დან - 5დღემდე).

        საბოლოო ანგარიში წარმოდგენილი იქნება სამ ენაზე (ქართული, რუსული და ინგლისური), როგორც ნაბეჭდი, ასევე ელექტრონული ვერსიის სახით.

· აგროტურიზმის მიმართულებით-სოფლის ტურიზმის განვითარება თბილისის შემოგარენში“

         სსიპ საქართველოს ეროვნული ადმინისტრაციის 2014 წლის პროგრამული ბიუჯეტით დაგეგმილი პრიორიტეტული მიმართულებების - შიდა ტურიზმის ხელშეწყობა -  ახალი ტურისტული პროდუქტის განვითარება და პოპულარიზაცია - ფარგლებში განხორციელდა ქ. თბილისის შემოგარენის აგრო ტურიზმის პოტენციალის კვლევის განხორციელება და შესაბამისი პროდუქტის შექმნა.
 

        პროექტის ძირითადი მიზანი: დედაქალაქის მახლობლად ახალი აგრო ტურისტული პროდუქტის შექმნა, როგორც შიდა ასევე საერთაშორისო ბაზრისთვის. აღნიშნული პროდუქტის პირველად მიზნობრივ ბაზარს ქ. თბილისის მაცხოვრებლები წარმოადგენენ (როგორც ადგილობრივი, ისე უცხოელი), რომელთათვის მსგავსი პროდუქტის არსებობა იდეალური საშუალებაა დასვენების დღეებისა და შაბათ-კვირის დასაგეგმად თბილისის მახლობლად, სუფთა ჰაერზე, ტრადიციულ, ადგილობრივ საოჯახო სახლებსა თუ სასტუმროებში, რომელთაც საკუთარი მეურნეობა გააჩნიათ და ვიზიტორს სთავაზობენ ეკოლოგიურად სუფთა პროდუქტს და დამატებით ეკოტურისტულ აქტივობებს.

         გარდა ამისა, პროექტის განხორციელება ხელს შეუწყობს ქ. თბილისის შემოგარენში ტურისტული ნაკადის ზრდას, მცირე საოჯახო საწარმოების (მეურნეობების, ფერმების) განვითარების ხელშეწყობას, ეკოლოგიურად სუფთა პროდუქტის წარმოების სტიმულირებას, ადგილობრივი მოსახლეობის დასაქმებასა და მათი ფინანსური შემოსავლების ზრდას. 

        პროექტის აღწერა:  ქ. თბილისის გეოგრაფიული მდებარეობა: ჩრდილოეთით - საგურამოს ქედის სამხრეთი მთისწინეთი, აღმოსავლეთით — ივრის ზეგნის ჩრდილო-დასავლეთი მონაკვეთი, დასავლეთით და სამხრეთით კი — თრიალეთის ქედის განშტოებები, ტურისტული თვალსაზრისით ქალაქისათვის დამატებითი პროდუქტის შექმნის კარგ შესაძლებლობას იძლევა. ერთ-ერთ ასეთ პროდუქტს წარმოადგენს აგრო ტურიზმი, რომლის განვითარებაც საჭიროებს შესაბამისი კვლევის განხორციელებას.

· ტურისტული მარშრუტების ციფრული რუკები

           სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის 2014 წლის პროგრამული ბიუჯეტით განსაზღვრული პრიორიტეტული მიმართულების - ახალი ტურისტული პროდუქტის განვითარება - ფარგლებში დაიგეგმა ტურისტული მარშრუტების ციფრული რუკების მომზადება.

           პროექტის ფარგლებში მომზადდება  ტურისტული რუკები (ინგლისურ, რუსულ და ქართულ ენებზე), რომლებზეც დატანილი იქნება  ხაზოვან/წერტილოვანი, თემატური ინფორმაცია, შემდეგი მარშრუტების შესახებ:

· მთიანი სამეგრელოს საფეხმავლო ტურსიტული მარშრუტების რუკები

რაოდენობა: 18 ც

· კახეთის რეგიონში ინკლუზიური ტურისტული მარშრუტების რუკები

რაოდენობა: 11ც

· თეთრიწყაროს მუნიციპალიტეტში საფეხმავლო ტურისტული მარშრუტების რუკები

რაოდენობა: 21ც

ღვინის ტურიზმის რუკა 

· რაოდენობა: 1ც

· ატენის ხეობის საფეხმავლო ტურისტული მარშრუტების რუკა

რაოდენობა: 1ც

          რუკაზე დატანილი იქნება მასშტაბთან შესაბამისი, შემდეგი სახის ინფორმაცია წინასწარ განსაზღვრული აღმნიშვნელი ნიშნებით: დასახლებული პუნქტები, სახელმწიფო, რეგიონალური, მუნიციპალური და დროებითი ადმინისტრაციული წარმონაქმნების საზღვრები, საგზაო ქსელი 2013 წლის მდგომარეობით, ჰიდროგრაფიული ქსელი, რკინიგზა, რელიეფი დაჩრდილული ფონით, იზოხაზები, ოროგრაფიული, სიმაღლითი ნიშნულები. პოლიგონალური არეალები: სოფელი, ტყე, ტბა/წყალსაცავი, ბუჩქნარი, ბალახოვანი საფარი და ა.შ. ისტორიულ-კულტურული და ტურისტულ-ეთნოგრაფიული წერტილოვანი ობიექტები. ასევე, დროებითი თავშესაფრები და ნასოფლარები.

· „10 სანახავი ადგილი“  - პროდუქტის ბროშურა

        სსიპ. საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის 2014 წლის პროგრამული ბიუჯეტით განსაზღვრული პრიორიტეტული მიმართულების - ახალი ტურისტული პროდუქტის განვითარება - ფარგლებში დაიგეგმა და მომზადდა ტურისტული ბროშურის - „10 სანახავი ადგილი“ .
        აღნიშნული პროექტის ფარგლებში, საქართველოს პოპულარულ ტურისტულ მიმართულებებზე და მის შემოგარენში შეირჩევა 10 სანახაობრივად ყველაზე საინტერესო ტურისტული ობიექტი: კულტურულ-ისტორიული და ბუნების ძეგლები, ასევე გასართობი და შემეცნებითი ადგილები. ტურისტული ბროშურა დამზადდება შემდეგ ტურისტულ მიმართულებებზე:

1. თბილისი

2. მესტია

3. ქუთაისი

4. მცხეთა

5. თელავი

6. ბორჯომი

7. ახალციხე

8. ზუგდიდი

       ბროშურა მოიცავს მოკლე ინფორმაციას 10 ტურისტულად მიმზიდველ ობიექტეზე ფოტო-სურათებით და მისამართებით. ასევე მანძილს და გადაადგილების საშულებებს საქართველოს სამი საერთაშორისო აეროპორტიდან (თბილისი, ქუთაისი, ბათუმი) ზემოაღნიშნულ ტურისტულ ადგილებამდე. 

· განხორციელდა   სამეგრელოს რეგიონში კანიონინგის პოტენციალის კვლევის ჩატარება კერძოდ; მდ. ხობისწყალი და მისი შენაკადები (რაოდენობა: 2-5) სოფელ მუხურიდან მდ. ხობისწყალის სათავემდე. აღნიშნული არეალი შერჩეულ იქნა წყალუხვი კანიონების, ჩანჩქერების, ტბებისა და  ბუნების ძეგლების განსაკუთრებული სიუხვით, რაც ზემოაღნიშნული ტურისტული პროდუქტის განვითარებისთვის კარგ წინაპირობას ქმნის. 
· დაიგეგმა და განხორციელდა დაბა გუდაურსა და დაბა ბაკურიანში ველო ტურიზმის პოტენციალის რომლის ფარგლებშიც, ორივე კურორტზე შემუშავდება ველო პარკის კონცეფცია. ტურიზმის ადმნისტრაციის, გუდაურის განვითარების სააგენტოსა და სლოვენელი პარტნიორების - კომპანია “ალიანსის” აქტიური თანამშრომლობით, ორივე კურორტზე მიმდინარეობს საველე სამუშაოები, რათა მოხდეს ტერიტორიების დეტალური შესწავლა, რის საფუძველზეც შეიქმნება ველო პარკის გეგმა.
· დაიგეგმა და განხორციელდა შიდა ქართლისა  ( გორის, კასპის, ქარელის, ხაშურის  მუნიციპალიტეტები)  ქვემო ქართლის  (რუსთავის, ბოლნისის, დმანისის, თეთრი წყაროს, მარნეულის წალკის მუნიციპალიტეტები) ტურისტული რესურსის პოტენცილაის კვლევა.
· დაგეგმა და  განხორციელდა ქ. თბილისში, ტურისტულად მიმზიდველ ქუჩებსა და სკვერებში განთავსდეს ქალაქის რუკის ორმხრივი კონსტრუქციები. პირველი ეტაპისთვის შეირჩა 20 (ოცი) ადგილი. 

· განხორციელდა შავიზღვისპირეთის კერძოდ, ანაკლია-განმუხურის მოსახლეობის აღწერა, საოჯახო სასტუმროების, რესტორნების და ტურისტული ობიექტებს ბაზაში შეყვანა.

                  დაბა გუდაურსა და  დაბა  ბაკურიანში  ველო ტურიზმის პოტენციალის კვლევა -    (ოქტომბერი)

ველო ტურიზმის განვითარებისა და დაბა გუდაურისა და დაბა ბაკურიანის ტურისტული პოტენციალის გამრავალფეროვნების მიზნით, ტურიზმის ეროვნული ადინისტრაციის მიერ დაიგეგმა პროექტი, რომლის ფარგლებშიც, ორივე კურორტზე შემუშავდება ველო პარკის კონცეფცია. ტურიზმის ადმნისტრაციის, გუდაურის განვითარების სააგენტოსა და სლოვენელი პარტნიორების - კომპანია “ალიანსის” აქტიური თანამშრომლობით, ორივე კურორტზე მიმდინარეობს საველე სამუშაოები, რათა მოხდეს ტერიტორიების დეტალური შესწავლა, რის საფუძველზეც შეიქმნება ველო პარკის გეგმა. 

პირველად საქართველოში, გუდაურსა და ბაკურიანში აშენდება საერთაშორისო სტანდარტის შესაბამისი ველო პარკი. პარკი დანაწილდება სხვადასხვა სირთულის ველო ბილიკების მიხედვით, რომელზეც ასევე განთავსებული იქნება დაბრკოლებები. ვინაიდან, ექსტრემალური ველოსპორტი ახალი მიმზიდველი სახეობაა საქართველოსთვის, პარკი ხელმისაწვდომი იქნება როგორც მოყვარული, ასევე პროფესიონალი  ველო სპროტისა და ექსტრემალური სპორტის მოყვარულთათვის. 

აღსანიშნავია, ის ფაქტი რომ ველო პარკი არის მობილური და მისი ფუნქციონირება მოხდება მხოლოდ ზაფხულის სეზონზე, რაც თავისთავად ხელს შეუწყობს ორივე კურორტისთვის სეზონის გახანგრძლივებას და ტურისტული ნაკადის ზრდას. 

“ტოპ 10” ტურისტულად მიმზიდველი ადგილების ბუკლეტების მომზადება 

(დეკემბერი)

პროექტის საპილოტო ვარიანტი უკვე განცორციელდა და დაიბეჭდა ბუკლეტები ქართულ ენაზე: თბილისი, ბორჯომი, ზუგდიდი, თელავი, ქუთაისი. პროექტის მთავარი მიზანია ტურისტს მიაწოდოს ინფორმაცია იმ ათი ტურისტულად მიმზიდველი ადგილის შესახებ რომელიც აღნიშნული ლოკაციის მნიშვნელოვან ღირსშესანიშნაობას წარმოადგენს. 

პროექტის შემდეგ ეტაპზე მომზადდა დამატებით 4 ლოკაციის ბუკლეტი, ყაზბეგი, მცხეთა, გორი, მესტია. 

დაიბეჭდა  ბუკლეტები ქართულ, ინგლისურ და რუსულ ენებზე. 

დედოფლისწყაროს მარკირების პროექტი -(დეკემბერი)

ადმინისტრაციის მხრიდან დაიგეგმა და განხორციელდა პირველ ყოვლისა დედოფლისწყაროს მუნიციპალიტეტის ტურისტული პოტენციალის კვლევა, შემდეგ  საფეხმავლო მარშრუტების  მარკირების პროექტი. კვლევის შედეგად გამოვლინდა   სამი სახის  სხვადასხვა სირთულის და მოცულობის  ხუთი მარშრუტი (საფეხმავლო-1საველოსიპედო -2, ჯიპ მარშრუტი- 2).მარკირება მოხდა ორი სახის მეთოდით, რკინის ბოძებზე დამაგრებული დაფებისა და საღებავის მეშვეობით. დაფები წარმოდგენილია სხვადასხვა გეოგრაფიული პუნქტების სახელწოდებებით - ქართულად და ინგლისურად.

შიდა ქართლის და ქვემო ქართლის რეგიონების ტურისტული რესურსის ინვენტარიზაცია (ოქტომბერი)

ადმინისტრაციის მხრიდან დაიგეგმა და განხორციელდა შიდა ქართლის ( გორის, კასპის, ქარელის, ხაშურის  მუნიციპალიტეტები) და  ქვემო ქართლის  (რუსთავის, ბოლნისის, დმანისის, თეთრი წყაროს, მარნეულის წალკის მუნიციპალიტეტები) ტურისტულირესურსისპოტენციალისკვლევა. კვლევისა და ინვენტარიზაციის  საგანს წარმოადგენდა შემდეგი ტურისტული ობიექტები:
1- კულტურული მემკვიდრეობის ძეგლი, 
2-  არქეოლოგიური ძეგლი, 
3- ბუნების ძეგლი, 
4- ქალაქის და სოფლის დამახასიათებელი ურბანული არქიტექტურა, 
5- ღირსშესანიშნავი ლანდშაფტი, პანორამა, ხედი (გადმოსახედი ადგილი), 

6-  კემპინგების მოსაწყობი ადგილი, 

7-  საპიკნიკე ადგილი , 
8- რეკრეაციული ზონა, პარკი და სხვა მწვანე განაშენიანება.
საქართველოს 13 ტურისტულ ქალაქში საორიენტაციო მიმართულების მანიშნებლების პროექტის მომზადება -(დეკემბერი)
ადმინისტრაციის მხრიდან დაიგეგმა და განხორციელდა ტურისტულად განვითარებულ ქალაქებსა და დაბებში (როგორებიცაა: ბოლნისი, ბორჯომი, ბაკურიანი, ახალციხე, აბასთუმანი, სურამი, გორი, სტეფანწმინდა, ზუგდიდი, ამბროლაური, ონი, მესტია და წყალტუბო)  საორიენტაციო მიმართულების მანიშნებლების  მონტაჟი, რომლის მეშვეობითაც დაინტერესებულ პირებს გაუადვილდებათ ობიექტების მიმართულების მოძიება. 

სამონადირეო  ტურიზმის  კვლევა

დღესდღეობით სამონადირეო ტურიზმი ბევრ ქვეყანაშია განვითარებული და ის გართობა-დასვენების ერთერთ პოპულარულ ფორმას წარმოადგენს. სამონადირეო ტურიზმი სპორტული ნადირობის საფუძველზე ვითარდება.

 შესაბამისად, ადმინისტრაციის მხრიდან დაიგეგმა და  განხორციელდა პროექტი სამონადირეო ტურიზმის განვითარების საჭიროების კვლევა.

სამონადირეო ტურიზმის განვითარების საჭიროების კვლევა წარმოადგენს აღნიშნული ტურისტული მიმართულების განვითარების სტრატეგიის წინამორბედ დოკუმენტს.
სამონადირეო ტურიზმის განვითარების საჭიროების კვლევის დოკუმენტი მოიცავს შემდეგ ინფორმაციას : 

1-საქართველოს სამონადირეო ინდუსტრიის მიმოხილვა;
2-საქართველოს სამონადირეო რესურსის შეფასება;
3-ნადირობის ტიპებისა და საშუალებების ანალიზი.
       ტურიზმის საინფორმაციო ცენტრების განვითარება

· ქ. თბილისის ტურიზმის საინფორმაციო ცენტრი

        2013 წლის მე-4 კვარტალში განხორციელდა თავისუფლების მოედნის მიმდებარედ პუშკინის სახელობის სკვერში საინფორმაციო ცენტრის გახსნის მიზნით (24კვ.მ) მოცულობის ჯიხურის მონტაჟი.
2014 წლის პირველ კვარტალში მოვახდინეთ მისი მატერიალურ ტექნიკური ბაზით უზრუნველყოფა რაც გულისხმობს კომპიუტერული ტექნიკის/ავეჯის/სხვა ფუნქციონირებისათვის საჭირო ინვენტარის შეძენას. 
· ქ. მარტვილის ტურიზმის საინფომაციო ცენტრი

        2013 წელს  ქ. მარტვილში  მხარეთმცოდნეობის მუზეუმში გამოიყო ფართი საინფორმაციო ცენტრის გახსნის მიზნით. ადგილობრივმა თვითმმართველობამ აწარმოვა სარემონტო სამუშაოები. ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ  2014 წლის პირველ კვარტალში მოვახდინეთ მისი მატერიალურ ტექნიკური ბაზით უზრუნველყოფა რაც გულისხმობს კომპიუტერული ტექნიკის/ავეჯის/სხვა ფუნქციონირებისათვის საჭირო ინვენტარის შეძენას. 
· საინფორმაციო ცენტრების თანამშრობელთა უნიფორმები

         მიმდინარე წლის პირველ კვარტალში ტურიზმის საინფორმაციო ცენტრების თანამშრომლებისათვის დამზადდა 2 ცალი სახელობითი საიდენთიფიკაციო ბეჯი

· ქ. მარტვილის  და ქ. თბილისის ტურიზმის საინფომაციო ცენტრი სარეკლამო ბანერებით აღჭურვა 

       2014 წელს  ქ. მარტვილში   და ქ. თბილისში დაარსდა ტურიზმის  საინფორმაციო ცენტრები.  რომლებიც  აღიჭურვა ფასადზე გამომავალი სარეკლამო საინფომრაციო მანიშნებლებით.  

       საინფომაციო ცენტრების თანამშრომელების ერთიანი სტილის კორპორატიული სამოსით უზრუნველყოფა. 

· ქ. ზუგდიდის  ტურიზმის საინფომაციო ცენტრი

                     2014 წელს  ქ. ზუგდიდში მუნიციპალიტეტმა გამოყო მის ბალანსზე არსებული  ფართი საინფორმაციო ცენტრის გახსნის მიზნით. ადგილობრივმა თვითმმართველობამ აწარმოა სარემონტო სამუშაოები. ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ  2014 წლის პირველ კვარტალში მოახდინა მისი მატერიალურ-ტექნიკური ბაზით უზრუნველყოფა რაც გულისხმობს კომპიუტერული ტექნიკის/ავეჯის/სხვა ფუნქციონირებისათვის საჭირო ინვენტარის შეძენას. 
· დაბა ჩხოროწყუს ტურიზმის საინფომაციო ცენტრი

      2014 წელს  დაბა ჩხოროწყუში  მხარეთმცოდნეობის მუზეუმში გამოიყო ფართი საინფორმაციო ცენტრის გახსნის მიზნით. ადგილობრივმა თვითმმართველობამ აწარმოვა სარემონტო სამუშაოები. ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ  2014 წლის პირველ კვარტალში მოახდინა მისი მატერიალურ-ტექნიკური ბაზით უზრუნველყოფა, რაც გულისხმობს კომპიუტერული ტექნიკის/ავეჯის/სხვა ფუნქციონირებისათვის საჭირო ინვენტარის შეძენას. 

· ქ. ზუგდიდისა  და დაბა ჩხოროწყუს  ტურიზმის საინფომაციო ცენტრი სარეკლამო ბანერებით აღჭურვა 

       გარე მანათობელი მანიშნები  და სარეკლამო ბანერებით უზრუნველყოფა.

საინფორმაციო ცენტრები და არსებული პრობლემები

2014 წლის ოქტომბრის თვიდან დაიწყო ტურიზმის საინფორმაციო ცენტრების მონიტორინგი საქართველოს მასშტაბით. სულ მოხდა 13 საინფორმაციო ცენტრის შემოწმება და პრობლემების აღრიცხვა. განხორციელდა ადმინისტრაციის არაფინანსური აქტივების  ინვენტრიზაცია ტურიზმის საინფორმაციო  ცენტრებში.

საინფორმაციოს ცენტრის ოპერატორებისთვის დამზადდა უნიფორმები. 

მოხდა მონაცემთა ბაზაში დარეგისტრირებული ობიექტების გადამოწმება და განახლება
                       ტურისტული პროექტების და ღონისძიებების ორგანიზება

· სპორტული ღონისძიება - „შეჯიბრი ზამთრის ექსტრემალურ სპორტული სახეობებში“

         სსიპ ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის 2014 წლის პროგრამული ბიუჯეტით დაგეგმილი პრიორიტეტული მიმართულების - ტურისტული პროექტები და ღონისძიებები - ფარგლებში მიმდინარე წლის 4 თებერვალს დაბა გუდაურში დაიგეგმა შეჯიბრის ორგანიზება - ექსტრემალურ სპორტულ სახეობებში.

         ღონისძიების მთავარ მიზანს წარმოადგენდა გუდაურის, როგორც ექსტრემალური სპორტის მოყვარულთათვის მიზიდველი ტურისტული ადგილის, პოპულარიზაცია.

        ღონისძიების პირველი ეტაპი - შეჯიბრი გაიმართა მე-3 საბაგიროს მიმდებარედ არსებული  „სნოუ პარკის“ ტერიტორიაზე, სადაც მოეწყო საერთაშორისო სტანდარტების სასრიალო ტრასები და ტრამპლინები. ღონისძიება მუსიკალური გაფორმების თანხლებით მიმდინარეობდა და მის ფარგლებში მოყვარულ მოთხილამურეებსა და სნოუბორდისტებს საშუალება მიეცათ მონაწილეობა მიეღოთ შემდეგ სპორტულ დისციპლინებში: „ჯიბინგში“, „ბიგ ეირის“, „სლოუპ სტაილი“.
· სპორტული ღონისძიება - “ბაკურიანობა”
         სსიპ ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის 2014 წლის პროგრამული ბიუჯეტით დაგეგმილი პრიორიტეტული მიმართულების - ტურისტული პროექტები და ღონისძიებები - ფარგლებში მიმდინარე წლის 2 მარტს დაბა ბაკურიანში დაიგეგმა „ბაკურიანობის ღონისძიების ორგანიზება
       ღონისძიების მთავარ მიზანს წარმოადგენდა ბაკურიანის, როგორც ექტრემალური ზამთრის კურორტის პოპულარიზაცია. 

        ღონისძიება დიდველის ტერიტორიაზე გაიმართა და მის ფარგლებში ჩატარდა რიგი სპორტული შეჯიბრებებისა მოყვარულთა შორის, შემდეგ დისციპლინებში; „სკი კროსი“, შეჯიბრი გასაბერი კამერებით სრიალში და დაბრკოლებებიან ტრასაზე სრიალი. შეჯიბრებებში მონაწილეობის მსურველებმა გაიარეს წინასწარი რეგისტრაცია. დღის განმავლობაში ტერიტორიას მუსიკალურად აფორმებდა „დიჯეი“. 

         „სკი კროსის“ შეჯიბრი გაიმართა სპეციალურად მოწყობილ ტრასაზე, მონაწილეების დაშვება მოხდა ეტაპობრივად, სადაც გამოვლინდნენ ფინალისტები და საბოლოო დაშვებისას გამოვლინდა გამარჯვებული. 

        შეჯიბრი დაბრკოლებებიან ტრასაზე გასართობი სახის იყო. მონაწილეებს უნდა გაევლოთ სპეციალურად მოწყობილი ტრასა, სხვადასხვა ტიპის დაბრკოლებებით, როგორიცაა კარებიანი გზა, კალათბურთის ბურთის ფარში ჩაგდება, ტირის თოფით სროლა, თოვლში ჩამაგრებულ ჯოხებზე რგოლების ჩამოცმა. 

         გასაბერი კამერებით სრიალი სპეციალურად მოწყობილ ტრასაზე შედგა. შეჯიბრებაში მონაწილეების დაშვება ეტაპობრივად მოხდა, რათა საბოლოო დაშვებისთვის ფინალისტები გამოვლენილიყვნენ. 

· სპორტული ღონისძიება ჯომარდობა

მიმდინარე წლის 12 ივლისს საწყალოსნო სპორტის სახეობების, როგორც ექსტრემალური ტურიზმის ერთ-ერთი მიმართულების პოპულარიზაციის მიზნით, შიდა ტურიზმის სტიმულირების სამმართველოს მიერ  დაიგეგმა და განხორციელდა სათავგადასავლო-სპორტული ღონისძიება. ღონისძიება გაიმართა ქ.მცხეთაში, შიომღვიმის მიმდებარე ტერიტორიაზე. მას დაახლოებით 200-მდე ადამიანი ესწრებოდა. მათი შეკრება მოხდა ადმინისტრაციის სოციალური გვერდის საშუალებით.

დედათა მონასტრიდან ღონისძიების ლოკაციამდე განლაგებული იყო მანიშნებლები, რისი მეშვეობითაც მონაწილეებისთვის გამარტივდა გადაადგილება. მცხეთის მუნიციპალიტეტმა სპეციალურად ამ დღისთვის გამოყო ავტობუსი, რომლის საშუალებითაც მოხდა მონაწილეების ტრანსპორტირება.

ღონისძიება დაიწყო დათქმულ დროს 12:00 საათზე, ტერიტორია საგანგებოდ იყო მორთული, 5 საათის განმავლობაში მიმდინარეობდა ჯომარდობა მტკვარზე 200 მეტრიან მონაკვეთზე. ყველა მონაწილეს გადაეცა ადმინისტრაციის ლოგოს გამოსახულებით ბრენდირებული მაისურები და  სიგელი, ხოლო პირველ, მეორე და მესამე ადგილზე გასულებს - შესაბამისი მედლები. ასევე იყო სხვა სპორტული აქტივობები როგორიცაა: დარტსი, ბადმინტონი ფრიზბი, ფრენბურთი.

დღის განმავლობაში გაიმართა 30-წუთიანი ველო-შოუ და ტრეისერების საჩვენებელი წარმოდგენა. აღნიშნულ ღონისძიებას მუსიკალურად აფორმებდა დიჯეი რემბო.

ზემოაღნიშნული ღონისძიების მსვლელობისას მონაწილეების უსაფრთხოებისათვის მობილიზებული  იყო სასწრაფო დახმარების მანქანა და სამაშველო სამსახური. 

· ინგლისური ენის შემსწავლელი კურსები ტაქსის მძღოლებისათვის

         სსიპ ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის 2014 წლის პროგრამული ბიუჯეტით დაგეგმილი პრიორიტეტული მიმართულების - მომსახურების ხარისხის გაუმჯობესება ფარგლებში დაიგეგმა საბაზისო ინგლისური ენისა და მომსახურების უნარ-ჩვევების შემსწავლელი კურსების უზრუნველყოფა ტაქსის მძღოლებისათვის.
· პროექტში მონაწილეობა მიიღო 11 მსურველმა, რომლებმაც გაიარეს გადამზადების კურსი. დაიგეგმა და განხორციელდა კიდევ 10 ტაქსის მძღოლისთვის აღნისნული კურსი. კურსის დასრულების შემდეგ კურსდამთვარებულმა ინგლისურ ენაზე უნდა შეძლოს:
· სტუმრის მისალმება, დახვედრა და გაცილება მომსახურების სფეროს წესების დაცვით;

· სტუმრისათვის მიმართულებების ახსნა თბილისის  ფარგლებში, რუკაზე მიმართულებების ჩვენება და მიმართულებებისათვის საჭირო დროისა და საფასურის სწორად ახსნა;

· მგზავრობის წესებისა და ტარიფების სიზუსტით ახსნა, ბარგთან დაკავშირებულ და სხვა მარტივ კითხვებზე პასუხის გაცემა;
· სერვისზე ზრდილობიანად უარის თქმა, თუ ეს მოთხოვნა მის შესაძლებელობებს აღემატება;
· სტუმართან ამინდსა და სხვა მარტივ სასაუბრო თემებზე პასუხის გაცემა.
სასწავლო კურსი მოიცავს: პროფესიისთვის აუცილებელ ინგლისური ენის კურსს; მომსახურების სფეროს უნარ-ჩვევების და წესების კურსს;  ჩაცმის/ქცევის და პროფესიული ეთიკის კურსს. 

ტრენინგი „მომსახურების უნარ-ჩვევები - სერვის+“  ქ. ქუთაისისა და ქ. ზუგდიდის კვების ობიექტების მომსახურე პერსონალისათვის. 

სასწავლო კურსი თითოეულ ჯგუფში შეადგენდა 9 საათს და გადანაწილდა  3 დღეზე.  ჯგუფში მონაწილეთა რაოდენობა არ აღემატებოდა 20 მონაწილეს. აღნიშნული 9 საათი მოიცავდა: 60% პროფესიისთვის აუცილებელ თეორიულ კურსს; 40% პროფესიისათვის აუცილებელ პრაქტიკულ კურსს (თემატური, სიტუაციური ვიდეოები, სიტუაციური თამაშები და სხვა). კურსის დასრულების შემდეგ კურსდამთავრებულებმა გაიარეს ზეპირი ტესტირება და მიიღეს შესაბამისი სერთიფიკატი. ქ.ქუთაისში ტრენინგი გაიარა 60 მონაწილემ და შესაბამისი სერთიფიკატი მიიღო 57. ქ.ზუგდიდში ტრენინგი გაიარა 15 მონაწილემ და შესაბამისი სერტიფიკატი მიიღო 15.

სასწავლო კურსი  მოიცავდა შემდეგ თემატიკას:  

· კვების ბლოკში მომსახურე თანამშრომლის უფლება მოვალეობები: (მიმტანი, ბარმენი და ა.შ);

· თანამშრომლის ქცევა, ჩაცმულობა, დისციპლინა;

· ცვლის დაგეგმვა, პოზიციების და დავალებების განაწილება;

· რესტორნის მომზადება სტრუმრის მისაღებად.(მაგიდების გაწყობა, ჭურჭლის მოწესრიგება  და ა.შ);

· მომსახურების ხარისხის კონტროლი (ღიმილი,სტუმრის მიღება, გაცილება და ა.შ);

· საკვები და სასმელი მენიუს შემადგენლობა, შეკვეთის მიღება, შეთავაზება,მომსახურება;

· ცხელი სასმელების სახეები და მომსახურება (მირთმევა);

· კომუნიკაცია რესტორანსა და სამზარეულოს შორის;

· ინვენტარის მოვლა და აღწერა. (რესტორანი და სამზარეულო);

· მომარაგების განყოფილების მუშაობის დაგეგმარება. მარაგების აღრიცხვა;

· ჯანმრთელობისა და უსაფრთხოების ნორმების დაცვა.

· ტრენინგი „სასტუმროს საქმე და მომსახურების უნარ-ჩვევები“  მთის კურორტების : დაბა მესტია, კურორტი გუდაური, ბორჯომის მუნიციპალიტეტი, დაბა ბაკურიანი. სასტუმროს მენეჯერებისთვის და მომსახურე პერსონალისთვის.

სასწავლო კურსი თითოეულ ჯგუფში  შეადგენდა 18 საათს და გადანაწილდა  3 დღეზე. ჯგუფში მონაწილეთა რაოდენობა არ აღემატებოდა 20 მონაწილეს.  აღნიშნული 18 საათი მოიცავდა: 80%  აუცილებელ თეორიულ კურსს; 20%  აუცილებელ პრაქტიკულ კურსს (თემატური, სიტუაციური ვიდეოები, სიტუაციური თამაშები და სხვა). კურსის დასრულების შემდეგ კურსდამთავრებულებმა გაიარეს ზეპირი ტესტირ-ება და მიიღეს შესაბამისი სერთიფიკატი. დაბა მესტიაში ტრენინგი გაიარა 60 მონაწილემ და შესაბამისი სერთიფიკატი მიიღო 27. კურორტ გუდაურში ტრენინგი გაიარა 40 მონაწილემ და შესაბამისი სერტიფიკატი მიიღო  30. დაბა ბაკურიანში ტრენინგი გაიარა 60 მონაწილემ და შესაბამისი სერთიფიკატი მიიღო 17. ბორჯომის მუნიციპალიტეტში ტრენინგი გაიარა 40 მონაწილემ და  შესაბამისი სერტიფიკატი მიიღო 21 .

სასწავლო კურსი  მოიცავდა შემდეგ თემატიკას:  
· სასტუმრო საქმე; 

· სტუმარ-მასპინძლობის სტანდარტები;

·  რეცეფციასა და სასტუმროს კვების ობიექტს შორის;

· კომუნიკაცია ტურისტულ ბიზნესში: საქმიანი ურთიერთობა, მოლაპარაკებების წარმოება. რეკლამა და პოპულარიზაცია;

· თანამშრომლების ქცევა, ჩაცმულობა, დისციპლინა;

· ჯანმრთელობისა და უსაფრთხოების ნორმების დაცვა;მომსახურების ხარისხი; 
სასტუმროს სტანდარტი.

· ტრენინგი „აგროტურიზმის ობიექტის ოპერირება და მომსახურების უნარჩვევები“ თბილისიდან 100კმ. რადიუსით შერჩეული 19 აგროტურიზმის ობიექტის მეპატრონეების და მენეჯერებისთვის.
ჯგუფში მონაწილეთა რაოდენობა არ აღემატებოდა 20 მონაწილეს.
სასწავლო კურსი თითოეულ ჯგუფში  შეადგენდა 12 საათს და გადანაწილდა  2 დღეზე. ჯგუფში მონაწილეთა რაოდენობა არ აღემატებოდა 20 მონაწილეს.  აღნიშნული 12 საათი მოიცავდა: 75%  აუცილებელ თეორიულ კურსს; 25%  აუცილებელ პრაქტიკულ კურსს (თემატური, სიტუაციური ვიდეოები, სიტუაციური თამაშები და სხვა). კურსის დასრულების შემდეგ კურსდამთავრებულებმა გაიარეს ზეპირი ტესტირება და მიიღეს შესაბამისი სერთიფიკატი. ტრენინგი გაიარა 40 მონაწილემ დაშესაბამისი სერთიფიკატი მიიღო 22 . 

სასწავლო კურსი  მოიცავდა შემდეგ თემატიკას:  
· მცნება „სოფლის ტურიზმი“ – „ აგროტურიზმი“;

· ტურიზმის განვითარების პირობები სოფლად;

· სასტუმრო სახლების ძირითადი ტურისტული შეთავაზებები;

· ვინ არის სოფლის ტურიზმის მომხმარებელი (კლიენტი)?;

· სასტუმრო სახლის დანახარჯები და ტურისტული მომსახურების ფასი;

· სტუმარ-მასპინძლობის სტანდარტები;

· რეკომენდაციები სასტუმრო სახლის მფლობელებს;

· კომუნიკაცია ტურისტულ ბიზნესში: საქმიანი ურთიერთობა, მოლაპარაკებების წარმოება. რეკლამა და პოპულარიზაცია;

· ექსტერიერი და ინტერიერი - სახლისა და ეზოს მოწყობა;

· მომსახურების ხარისხი; 
· სასტუმრო სახლის სტანდარტი;

· ტურისტთა კვების თავისებურებანი;

· მენიუს შედგენა;

· ტურისტული პერსონაჯი მასკოტი

        სსიპ ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის 2014 წლის პროგრამული ბიუჯეტით დაგეგმილი პრიორიტეტული მიმართულების - მცირე ტურისტული ინფრასტრუქტურის განვიტარება ფარგლებში დაიგეგმა პროექტის განხორციელება, რომელიც გულისხმობს ტურისტულად მიმზიდველ ადგილებსა და ღირსშესანიშნაობებთან საინფორმაციო-სარეკლამო დაფების განთავსებას. ზემოაღნიშნულ დაფაზე დატანილი იქნება ზოგადი ტურისტული ინფორმაცია  და სპეციალურად შექმნილი პერსონაჟი  („მასკოტი“). მსგავსი ტიპის პერსონაჟების გამოყენება საინფორმაციო დაფებზე მსოფლიოში მიღებული პრაქტიკაა, რადგან „მასკოტის“ სახასიათო ვიზუალური მხარე ახალისებს მნახველს და უადვილებს ინფორმაციის აღქმასა და დამახსოვრებას.

        მიმდინარე წლის პირველ კვარტალში რეგიონალური განვითარების განყოფილების მიერ მომზადდა ზემოთჩამოთვლილი ადგილებისათვის შესაბამისი სარეკლამო-საინფორმაციო ტექსტების მომზადება ქართულ და ინგლისურ ენაზე და შემუშავდა დაფების დიზაინი.

· ღვინის ტურიზმის საერთაშორისო კონფერენცია

         საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციისა  და ღვინის ეროვნული სააგენტოს ორგანიზებით მიმდინარე წლის 29-30 მარტს  თბილისი მასპინძლობს ღვინის ტურიზმის საერთაშორიო კონფერენციას, რომელიც წარმოადგენს წლის ყველაზე მნიშვნელოვან მოვლენას ღვინის ტურიზმის სექტორში. 200-მდე პროფესიონაი მსოფლიოს სხვადასხვა ქვეყნიდან იკრიბება სწრაფად მზარდი ღვინის ტურიზმის ინდუსტრიაში არსებული საკითხების, სიახლეებისა და ტენდენციების განსახილველად. ღონისძიებას ესწრებიან ღვინის ტურიზმის სფეროს წარმომადგენლები კერძო და სახელმწიფო სექტორიდან, ასევე ღვინის ექსპერტები, ღვინის ბლოგერები და ჟურნალისტები. ორ დღიანი ინტენსიური პროგრამა მოიცავს  მოხსენებებს ღვინის ტურიზმის თემებზე, ღვინის დეგუსტაციებს, სამუშაო შეხვედრებს და გაცნობით ღვინის ტურებს საქართველოს რეგიონებში.

· ლაშქრობის სეზონის გახსნა

ლაშქრობის, როგორც სათავგადასავლო ტურიზმის ერთ-ერთი მიმართულების პოპულარიზაციის მიზნით, სოფელ კიკეთში ჩატარდა  სალაშქრო სეზონის გახსნის ღონისძიების ორგანიზება. 

ზემოაღნიშნული პროექტის ფარგლებში, 3 დღის განმავლობაში ტერიტორიაზე გამოყოფილი იყო საბანაკე სივრცე ღონისძიების სტუმრებისთვის. ასევე, გაიმართა სხვადასხვა გასართობი აქტივობა როგორიცაა, მხიარული სტარტები,  კონცერტი, დიჯეის წარმოდგენა. 

ღონისძიების ფარგლებში გავრცელდა ტურიზმის ადმინისტრაციის მიერ მომზადებული საფეხმავლო მარშრუტების რუკები და გზამკვლევები. მონაწილეებმა ჩაატარეს მოკლე კულტურული ტურები მიმდინარე ტერიტორიებზე და გაეცნენ ტურისტულ რესურსებს.

· 26 მაისი

26 მაისის ღონისძიებასთან დაკავშირებით მოეწყო ადმინისტრაციის პავილიონი. ღონისძიებების ფარგლებში განხორციელდა სხვადასხვა ტიპის საპრომოციო სარეკლამო მასალის გამოფენა და გავრცელება მობილური გიდების საშუალებით, რაც თავის მხრივ ხელი შეუწყო საქართველოს ტურისტული პროდუქტებისა და ადგილების პოპულარიზაციას, ასევე შიდა ტურიზმის სტიმულირებას. 

საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის პავილიონი იყოფოდა სამ სივრცედ:  1. მოწყობილი იყო საქართველოს საპრომოციო სტენდი,სადაც განლაგდნენ შიდა ტურებზე ორიენტირებული კომპანიები. ამ სივრცეში ხდებოდა, საქართველოს ტურისტული პროდუქტების ბროშურების გავრცელება. 2. მეორე სივრცეში ხის მოლბერტებზე გამოეფინა ტურისტული ადგილების ბანერები. 3. აღნიშნულ სივრცეში გამოფენილი იყო კარვები და ლაშქრობისთვის საჭირო ინვენტარი. მოლაშქრეთა ფედერაცია ატარებდა მასტერ კლასებს სხვადასხვა ტურში წასვლის მსურველებისთვის. 

ტერიტორიაზე მოძრაობდა ტურისტული პერსონაჟი/მასკოტი „გიო“ რომელიც ბავშვებს დაურიგა ადმინისტრაციის დაბრენდილი  ბუშტები. 

· რეზიდენტი და არა რეზიდენტი ელჩების ვიზიტი
     საქართველოს საგარეო საქმეთა სამინისტროსა და სსიპ - საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ორგანიზებით საქართველოში აკრედიტებული რეზიდენტი და არარეზიდენტი ელჩებისა და მათი მეუღლეებისათვის მოეწყო სამცხე-ჯავახეთის რეგიონის კულტულური ტური. ღონისძიებაში მონაწილეობა მიიღო 50-მდე საქართველოში აკრედიტებულმა რეზიდენტ და არარეზიდენტმა ელჩმა.
· ღვინის ფესტივალი

       ღვინის ტურიზმის განვითარებისა და ხელშეწყობის მიზნით განხორციელდა „ღვინის ფესტივალის“ ორგანიზება. ღონისძიება გაიმართა ქ. თბილისში, ეთნოგრაფიული მუზეუმის ტერიტორიაზე. ფესტივალში მონაწილეობა მიიღეს ქართული ღვინის მწარმოებლებმა, რომლებმაც სტუმრებს წარუდგინეს როგორც ქვევრის, ასევე ქარხნული წესით დამზადებული ღვინოები. წარმოდგენილი იყო სამონასტრო ღვინოც.

· ტობა ფესტივალი

მიმდინარე წლის 12-16 აგვისტოს მთიანი სამეგრელოს საფეხმავლო მარშრუტების პოპულარიზაციისა და შიდა ტურიზმის განვითარების ხელშეწყობის მიზნით, ჩხოროწყუს მუნიციპალიტეტში შიდა ტურიზმის სტიმულირების სამმართველოს მიერ  დაიგეგმა და განხორციელდა ღონისძიება „ტობა ფესტი“. 

აღნიშნული 5 დღიანი ღონისძიების ფარგლებში მონაწილეებმა დალაშქრეს ეგრისის ქედი და ტობა ვარჩხილის ტბათა სისტემის მიმდებარე ტერიტორია, გაეცნენ ადგილობრივ ბუნებას, კულტურასა და ტურისტულ პროდუქტებს. ტურის განმავლობაში მათ ჩაუტარდათ თეორიული ლექციები ადგილობრივ ბიომრავალფეროვნებასა და ტურისტულ რესურსებზე. მონაწილეთა შერჩევა მოხდა სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის სოციალური ქსელის მეშვეობით, რაც თავის მხრივ ხელი შეუწყო  ფეისბუქ-გვერდის პოპულარიზაციას. ღონისძიებაში მონაწილეობის მსურველებმა შეავსეს წინასწარ მომზადებული ანკეტა. ადმინისტრაციაში ჯამში შემოვიდა 500ზე მეტი განაცხადი. ტურში მონაწილეობამდე მოხდა თითოეული მსურველის მონაცემების წინასწარი შეფასება გამოცდილი მოლაშქრეთა კლუბების მიერ. ღონისძიების განმავლობაში ადმინისტრაციამ უზრუნველყო შერჩეული კანდიდატების ტრანსპორტირება და კვება.  

დილის 6 სათზე შერჩეული 100 მოლაშქრე თბილისიდან დასავლეთ საქართველოსკენ გაემგზავრა ავტობუსებით. სოფ. ჩხოროწყუდან კი ღონისძიების მონაწილეების გადაადგილება მოხდა სატვირთო მანქანებით სოფ. ნათიფურუმდე (პირველი ქოხი), სადაც მოხდა კარვების გაშლა და დაბანაკება. მეორე დღიდან მოლაშქრეებმა განაგრძეს ფეხით. მათ გაიარეს როგორც ტყის ასევე ალპური ზონები, გადალახეს ნაშალი ქვით, თოვლით დაფარული ლანდშაფტი და მესამე დღეს მოექცნენ ზღვის დონიდან 2650 მეტრზე.  მონაწილეების მიერ ფეხით გავლილი მანძილი ჯამში შეადგენდა 25 კილომეტრს. გზაში მათ მეგზურობას უწევდნენ და მათ უსაფრთხოებაზე ზრუნავდნენ გამოცდილი ინსტრუქტორები. 

აღსანიშნავია, რომ ღონისძიება მიმდინარეობდა ადგილობრივი მუნიციპალიტეტის აქტიური მხარდაჭერით, როგორც წინასაორგანიზაციო საკითხების მოგვარებისას, ასევე ღონისძიების მსვლელობისას. ტურიზმის ადმინისტრაციის ინიციატივით ლაშქრობაში მონაწილეობა მიიღო ადგილობრივი მოსახლეობის იმ ნაწილმაც, რომელსაც ჯერ კიდევ არ ქონდათ ნანახი ტობა ვარჩხილის ტბათა სისტემა.

· სათავგადასავლო ტურები

მიმდინარე წლის ზაფხულის სეზონზე შიდა ტურიზმის სტიმულირების სამმართველოს მიერ დაიგეგმა ყოველკვირეული სათავგადასავლო ტურები.  პროექტის მთავარი მიზანია   ტურისტული ადგილების პოპულარიზაცია და შესაბამისად, შიდა ტურისტული ნაკადის ზრდა.  პროექტი გულისხმობს ყოველკვირეულ გასვლებს საქართველოს სხვადასხვა კუთხეში  მედიის წარმომადგენლებთან ერთად, რათა მოხდეს ადგილობრივთა ყოფის, კულტურის, ტრადიციებისა და ტურისტული რესურსების აღწერა და შემდგომში ფართო საზოგადოებისთვის გაცნობა.  პროექტის მხარდამჭერია მოლაშქრეთა ეროვნული ფედერაცია, რომელიც უზრუნველყოფს ჯურნალისტისა და ოპერატორის ტრანსპორტირებას და სალაშქრო აღჭურვილობით მომარაგებას.

ღონისძიების პირველი ეტაპი გაიმართა ხევსურეთში.  ტელეკომპანია „იმედი“-ს წარმომადგენლებმა მოინახულეს და კადრზე ასახეს ბარისახოს ეკლესია, სოფელ კორშას, როშკას და აბუდელაურის ფერადი ტბები.  მომზადდა 3 წუთიანი სიუჟეტი, რომელიც საინფორმაციო ეთერში გაშუქდა.

ღონისძიების მეორე ეტაპი გაიმართა მარტვილში. 2 დღიან ლაშქრობას სამეგრელოში შუერთდა „რუსთავი 2“-ის გადამღები ჯგუფი. მოინახულეს და კადრზე ასახეს მარტვილის, გოჭკადილის კანიონი, მარტვილის მონასტერი, სალხინოს დადიანების სასახლე და ნოქალაქევის ციხე-გოჯი. მომზადდა 2 წუთიანი სიუჟეტი, რომელიც დღის საინფორმაციო ეთერში იქნა გაშვებული.

ღონისძიების მესამე ეტაპი გაიმართა სვანეთში. 2 დღიან ლაშქრობას შეუერთდა „ჯი-დი-ეს“-ის ჟურნალისტი და ოპერატორი. მათ მოინახულეს და გადაიღეს  ენგურის წყალსაცავი, სოფლები ბეჩო, კალაში , ტვებიში , მაზერი.  გაილაშქრეს შდუგრას ჩანჩქერამდე და ჭალაადის მყინვარის მისადგომებთან. ასევე დაათვალიერეს და კადრზე ასახეს  ქალაქი მესტია.
· ველო მარათონი

მიმდინარე წლის 2 და 9 გვისტოს ბაკურიანსა და გუდაურში შიდა ტურიზმის სტიმულირების სამმართველოს მიერ  დაიგეგმა და განხორციელდა სპორტული ღონისძიება „ველო მარათონი“. პროექტის განხორციელების ძირითადი მიზანი იყო სათავგადასავლო ტურიზმის, კერძოდ ველო-ტურიზმის განვითარების ხელშეწყობა და ასევე, დაბა გუდაურისა და ბაკურიანისთვის, სეზონურობის გაზრდის მიზნით, ახალი ტურისტული პროდუქტის პოპულარიზაცია. 

ღონისძიების ფარგლებში მოხდა ახალი ველო ბილიკების პრეზენტაცია. მარათონის მონაწილეებმა სწორედ ამ ბილიკებზე იასპარეზეს: პირველ ეტაპზე მათ დაფარეს 4.5 კილომეტრიანი მონაკვეთი „გუდაურას“ ტრასაზე (გუდაური) და მეორე ეტაპზე - 3.5 კილომეტრიანი მონაკვეთი „დიდველის“ ტრასაზე (ბაკურიანი). მათი მთავარი ამოცანა იყო რაც შეიძლება მოკლე დროის მონაკვეთში დაეფარათ სპეციალურად შეჯიბრისათვის მოწყობილი აღნიშნული მარკირებული მონაკვეთი. 

გამარჯვებულები საუკეთესო დროის მაჩვენებლით გამოვლინდნენ და მათ გადაეცათ ადმინისტრაციის ბრენდირებული მედლები და სიგელები, ასევე სპეციალური პრიზები: ღამის თევა სასტუმროებში, საბაგიროების ერთ წლიანი აბონემენტები, მობილური ტელეფონები, აბონემენტები ფიტნეს და სპა ცენტრებში.

  ღონისძიება მოყვარულებზე იყო გათვლილი და მასში მონაწილეობის მიღება ყველა მსურველს შეეძლო. მონაწილეების შეკრება მოხდა ადმინისტრაიის სოციალური გვერდის საშუალებით. ტურიზმის ადმინისტრაციამ უზრუნველყო 40 შერჩეული ველო-მოყვარულის ტრანსპორტირება და კვება

მარათონის ორი ეტაპი დაასრულა კონცერტმა, რომელსაც ესწრებოდა ადგილობრივი მოსახლეობა და ბაკურიანში ჩამოსული დამსვენებლები - ჯამში 200 კაცამდე. ღონისძიება გაშუქდა სხვადასხვა ტელე არხების საშუალებით (იმედი, რუსთავი, ჯი-დი-ესი, პირველი არხი, ტვ3)

· დიდგორობა

მიმდინარე წლის 12 აგვისტოს თეთრიწყაროს რაიონში დიდგორობის სახალხო დღესასწაულის ოფიციალურად აღნიშვნის მიზნით შიდა ტურიზმის სტიმულირების სამმართველოს მიერ  დაიგეგმა და განხორციელდა კულტურული ღონისძიება „დიდგორობა“. ღონისძიების მთავარ მიზანს წარმოადგენდა  შიდა ტურისტული ნაკადის ზრდა თეთრიწყაროს რაიონში და ტურისტების დაინტერესება ადგილობრივი ისტორიით, კულტურითა და ტრადიციებით.

ღონისძიებაზე მოწვეული იყვნენ მთავრობის წევრები, ადგილობრივი გამგეობის და გუბერნიის თანამშრომლები. ღონისძიებაზე დასწრება უფასო იყო და შეეძლო ყველა მსურველს. ჯამში ღონისძიებას ესწრებოდა 1000მდე ადამიანი
ღონისძიება გაიმართა დიდგორის  ტერიტორიაზე, ღია ცის ქვეშ. სპეციალურად ამ დღისთვის ტერიტორია საგანგებოდ მოწყობილ ტერიტორიაზე, შესაბამისი მუსიკალური გაფორმებით და დეკორაციით; ღონისძიების მთავარი თემა იყო დიდგორის ველზე 1121 წლის ეპოქის გაცოცხლება, რომელიც შესრულდება სხვადასხვა თეატრალური წარმოდგენებით. ტერიტორიაზე იყო პავილიონები, სადაც ხალხური რეწვისა და ხელოვნების ნიმუშების გამოფენა მოეწყოა. წარმოდგენილი იყვნენ  ადგილობრივი ხალხური შემოქმედებითი ჯგუფები. 

ღონისძიების ფარგლებში გაიმართა სამხედრო რიტუალი და საფუძველი ჩაეყარა ახალ ტრადიციას, რომლის დროსაც თავდასცვის მინისტრმა და პრემიერ მინისტრმა გამორჩეული სამხედროები დააჯილდოეს. ღონისძიების დასასრულს გაიმართა საზეიმო კონცერტი, სადაც მონაწილეობა მიიღეს „სუხიშვილები“-ს ანსმაბლმა და ნატო მეტონიძემ.

ღონისძიება გაიმართა ადგილობრივი მუნიციპალიტეტის აქტიური მხარდაჭერით როგორც წინა საორგნიზაციო საკითხების მოგვარებისას, ასევე ღონისძიების მსვლელობისას.

ღონისძიება გაშუქდა სხვადასხვა სატელევიზიო არხების საშუალებით

ღონისძიების ორგანიზების მომსახურებები შევისყიდეთ კომპანიისგან „ბასა სტუდიო“
· ინკლუზიური ღონისძიება

მიმდინარე წლის 1-7  აგვისტოს ქობულეთში გაიმართა კულტურული ღონისძიება „ცხელი ზაფხული“.  ღონისძიების მიზანი იყო ტურიზმის შესაძლებლობების განვითარება შეზღუდული შესაძლებლობების მქონე ადამიანებითვის. ღონისძიებას დაესწრო 700 სმენადაქვეითებული ადამიანი მსოფლიოს სხვადასხვა ქვეყნებიდან, რომლებისთვისაც მოხდა საქართველოს კულტურის გაცნობა.

ღონისძიების ფარგლებში გავრცელდა ადმინისტრაციის მიერ დამზადებული საქართველოს სარეკლამო-საინფორმაციო მასალები და მოხდა კახეთის ინკლუზიური მარშრუტების პრეზენტირება. მონაწილეებს დაურიგდათ ადმინისტრაციის ბრენდირებული სასაჩუქრე ნივთები. 

ადმინისტრაციამ, როგორც ღონისძიების საინფორმაციო მხარდამჭერმა, უზრუნველყო ღონისძიების შესახებ ინფორმაციის გავრცელება საინფორმაციო სააგენტოებში.
· რეივ ავტონომიკა

მიმდინარე წლის 19 - 20 სექტემბერს ქალაქ თბილისში,  სსიპ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მხარდაჭერით გაიმართა ელექტრონული მუსიკის ფესტივალი „რეივ ავტონომიკა“, რომელსაც დაესწრო 3000 მსმენელამდე.

ფესტივალი „რეივ ავტონომიკა“ 2012 წლიდან ტარდება გერმანიის ქალაქ მიუნხენში.  წელს, აღნიშნულ ფესტივალს, უმასპინძლა საქართველომ, რომლის ფარგლებში მოეწყო უცხოელი არტისტების მუსიკალური წარმოდგენა ორი დღის განმავლობაში მთაწმინდაზე მდებარე კლუბ „ანდერვილ“-ში. ღონისძიება, თავის მხრივ, ხელს შეუწყობს ტურიზმის ზრდას და მუსიკალური ფესტივალების პოპულარიზაციას საქართველოში.
· “გახდი ტურისტი საკუთარ ქვეყანაში”

საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ეგიდით მომზადდა საპრომოციო კლიპი „გახდი ტურისტი საკუთარ ქვეყანაში“. მიღწეულ იქნა შეთანხმება საქართველოს რვა ტელევიზიასთან (რუსთავი 2, იმედი, საზოგადოებრივი მაუწყებელი, მაესტრო, GDS, TV3, აფხაზეთის ხმა, music box) ამ კლიპის მცირე ვერსიის სარეკლამო ბადეებში უსასყიდლოდ განთავსების შესახებ, როგორც სოციალური რეკლამა. 

· დაიგეგმა პროექტის განხორციელება, რომლის მთავარი მიზანია ტურიზმის, კერძოდ კვებისა და სასმელების სფეროში არსებული პროფესიების პოპულიარიზაცია. პროექტის ფარგლებში განისაზღვრა სოციალური ხასიათის სარეკლამო ვიდეო რგოლების დამზადება შემდეგი პროფესიებისათვის: მიმტანი, ბარმენი, „Host”-ი.

· ,,მსოფლიო რბენის’’ მარათონი (,,Wings for Life World Run’’)
        საქართველომ მონაწილეობა მიიღო ,,მსოფლიო რბენის’’ მარათონში (,,Wings for Life World Run’’).    აღნიშნული მარათონი უკვე 10 წელზე მეტია იმართება მსოფლიოს 40 ქვეყანაში და მოიცავს თითქმის ყველა კონტინენტს.  მნიშვნელოვან ფაქტორს წარმოადგენს ის, რომ კავკასიის რეგიონში საქართველო ერთადერთია ვინც მონაწილეობა მიიღო და მეზობელი ქვეყნის წარმომადგენლები აღნიშნულ მარათონში მონაწილეობის მისაღებად  საქართველიშო ჩამოვიდნენ. 
· ფოლკლორული საღამო: მთის საჩუქარი ბარს

         ფოლკლორული საღამო ,,მთის საჩუქარი ბარს“ - აღნიშნული ღონისძიება ჩატარდა მიმდინარე წლის 26 მაისს, ქ.თბილისში, ბავშვთა ქალაქში  „მზიური“. ღონისძიების მიზანი იყო პოპულარიცაზია გაეწია მთის კულტურას, გაეცნოთ დედაქალაქის სტუმრებს მთის ფოლკლორი და ამით ხელი შეეწყოს მთაში ტურიზმის განვითარებას. მონაწილეობენ საქართველოს მთის რეგიონში მცხოვრები პოეტები, მომღერლები, მოცეკვავეები, ფოლკლორისტები. წარმოდგენილი იყო საქართველოს მთიანეთისათვის დამახასიათებელი ხალხური რეწვის ნიმუშები. 
·         დასუფთავების აქცია
       მიმდინარე წლის ზაფხულის სეზონზე დაიგეგმა საქართველოს მასშტაბით ტურისტულად მიმზიდველ ადგილებში ყოველთვიური დასუფთავების აქციის ორგანიზება. დასუფთავებაში მონაწილეობას იღებენ სკოლის მოსწავლეები, სტუდენტური თვითმართველობები  და სხვა დაინტერესებული პირებიც, რომელთა თავმოყრა მოხდა ადმინისტრაციის სოციალური გვერდის საშუალებით.
     აქციის პირველი ეტაპი გაიმართა სოფ.  საგურამოში, თბილისის ეროვნული პარკის ტერიტორიაზე, რომლის ფარგლებში დასუფთავდა ველო ბილიკების მიმდებარე ტერიტორია. 
· ზაფხულის სეზონის გახსნა
              ზაფხულის სეზონის გახსნა - ღონისძიებები პარალელურ რეჟიმში გაიმართა რამოდენიმე ლოკაციაზე: თბილისი, ბორჯომი, შაორის ტბა, და ქუთაისი. ღონისძიებების ფარგლებში განხორციელდა სხვადასხვა ტიპის კულტურულ-სპორტული აქტივობები, რამაც ხელი შეუწყო საქართველოს ტურისტული პროდუქტების პოპულარიზაციასა და შიდა ტურიზმის სტიმულირებას. 

             ლისის ტბა, თბილისი - ღონისძიების მთავარი მიზანი იყო ტურისტული სეზონის ოფიციალური გახსნა, ზაფხულის სეზონზე ტურისტულად მიმზიდველი ადგილებისა და ტურისტული აქტივობების პოპულარიზაცია; კერძო სექტორისათვის ინფორმაციის მიწოდება დაგეგმილი აქტივობების შესახებ.

             ცენტრალური ბაღი, ქუთაისი - ღონისძიების მთავარ მიზანს წარმოადგენდა ქუთაისის, კულტურული ტურიზმისათვის ერთ-ერთი საუკეთესო ადგილის  პოპულარიზაცია.  აღნიშნული ღონისძიების ფარგლებში გაიმართა ყვავილების ფესტივალი, სადაც წარმოდგენილი იყო იშვიათი ჯიშის ქოთნის ყვავილები და დეკორატიული მცენარეები. აგრეთვე მოეწყო ხელნაკეთი სუვენირების გამოფენა. 

            მინერალური წყლების პარკი, ბორჯომი - ღონისძიების მთავარ მიზანს წარმოადგენდა ბორჯომის, როგორც სამცხე-ჯავახეთის რეგიონის კარიბჭის სეზონის გახსნა. ბორჯომის პარკის ტერიტორიაზე, ღია ცის ქვეშ გაიმართა სხვადასხვა სახის თეატრალიზებული და მუსიკალური წარმოდგენა, პარკში მოეწყო მეოცე საუკუნის სალონური სიტუაცია. 

           შაორის ტბა, რაჭა - ღონისძიების მთავარ მიზანს წარმოადგენდა ზაფხულის სეზონზე რაჭის როგორც, სათავგადასვლო ტურიზმისათვის ერთ-ერთი საუკეთესო რეგიონის პოპულარიზაცია. შაორის ტბის მიმდებარე ტერიტორიაზე, ღია ცის ქვეშ მოეწყო სხვადასხვა ტიპის სათავგადასავლო-გასართობი აქტივობები, სადაც მონაწილეობის მიღება შეეძლო ყველა მსურველს. 

· მწნილისა და მურაბის ფესტივალი

დღესასწაული, პირველად, 2013 წელს თბილისში აღინიშნა. საზოგადოების დიდი ინტერესიდან გამომდინარე, გადაწყდა, ღონისძიებისთვის ტრადიციული, ყოველწლიური ხასიათის მიცემა. საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ ღონისძიებას გაუწია საინფორმაციო მხარდაჭერა.

 2014 წლის აგვისტოს მეორე ნახევრიდან ოქტომმბრის ჩათვლით ფესტივალი საქართველოს სხვადასხვა ადგილზე გაიმართა: ბახმარო (სახალხლო დღესასწაულის ფარგლებში), ბათუმი (ბათუმობის დღესასწაულის ფარგლებში), გორი, ახალციხე,  ოზურგეთი, ზუგდიდი, სამტრედია, ქუთაისი,  გურჯაანი, თელავი და თბილისი.
მწნილისა და მურაბის ფესტივალი ორი ძირითადი კომპონენტისგან - კვებისა და გართობის ნაწილისგან შედგებოდა.

· თბილისის საერთაშორისო თეატრალური ფესტივალი

თბილისში, მარჯანიშვილის თეატრის ეგიდით 9 სექტემბერიდან 16 ოქტომბრამდე გაიმართა საერთაშორისო თეატრალური ფესტივალი, რომელსაც საქართველოს ტურიზმის ეროვნულმა ადმინისტრაციამ გაუწია საინფორმაციო მხარდაჭერა. ასევე, ფესტივალის 300 უცხოელი სტუმარი უზრუნველყო თბილისის ინგლისურენოვანი რუკებითა და საინფორმაციო-გაცნობითი ტურებით თბილისის მასშტაბით.

· ზამთრის სეზონის გახსნა

    გუდაური:

2014 წლის 20 დეკემბერს, გუდაურში ზამთრის სეზონის გახსნის ღონისძიება ჩატარდა მეორე საბაგიროს მიმდებარე ტერიტორიაზე 15:00 - 22:00 საათამდე. გუდაურში ზამთრის სეზონის გახსნას ჰქონდა ფესტივალის სახე, სადაც მთელი ღონისძიების განმავლობაში ქართველი DJ-ები უკრავდნენ. ღონისძიება გაიხსნა ფერადი ბოლებით პროფესიონალი მოთხილამურეების დაშვებით და დაიხურა ღამის ჩირაღდნებით სრიალით. 

ღონისძიების ფარგლებში მოეწყო შეჯიბრებები ფეინთბოლსა და კამერებით დაშვებაში (თუბინგი), სადაც მონაწილეობა მიიღო  ყველა მსურველმა და გამოვლინდა გამარჯვებულები, რომლებიც დაჯილდოვდნენ მედლებით, სიგელებით და სხვადასხვა პრიზებით. ღონისძიების ფარგლებში სტუმრებს დაურიგდათ ბრენდირებული მაისურები და სასრიალო ნიღბები.

ტერიტორიაზე მოწყობილი იყო მოსასვენებელი ადგილები, სადაც სტუმრებს შეეძლოთ გამთბარიყვნენ და დაეგემოვნებინათ ალკოჰოლური სასმელები. 

ივენთის ფარგლებში მსურველების წასაყვანად დაინიშნა უფასო ავტობუსები, თბილისიდან და ქუთაისიდან. ღონისძიებას დააესწრო ხუთასამდე ადამიანი და გაშუქდა სხვადასხვა მედია საშუალებებით.

ბაკურიანი:

2014 წლის 27 დეკემბერს, ბაკურიანში ზამთრის სეზონის გახსნის ღონისძიება ჩატარდა  ბაკურიანის პარკის ტერიტორიაზე, რომელიც მოირთო საახალწლო დეკორაციებით და დაემსგავსა პატარა ზღაპრულ ადგილს. ვინაიდან ბაკურიანი მოისაზრება საბავშვო-საოჯახო ზამთრის კურორტად, მთელი ღონისძიება გათვლილი იყო ბავშვებზე და მშობლებზე.   ანიმატორებმა გაართეს ბავშვები მთელი ღონისძიების განმავლობაში სხვადასხვა თამაშებით, შეჯიბრებებით და წარმოდგენებით. შეჯიბრებებში გამარჯვებულებს გადაეცათ მხარდამჭერი კომპანიების მიერ დაწესებული პრიზები. ასევე  მოეწყო საშობაო ბაზარი, სადაც გამოფენილი იყო საქართველოში დამზადებული ხელნაკეთი ნივთები, მათ შორის შშმპ პირების მიერ დამზადებული აქსესუარები. ბავშვებმა მოხატეს სათამაშოები, რომლებითაც მოირთო ნაძვის ხე. ღონისძიება დასრულდა ჯგუფი „ფრანის“ კონცერტით.

ღონისძიებას დაესწრო 300მდე ადამიანი და გაშუქდა სხვადასხვა მედია საშუალებებით.

მესტია:

2014 წლის 27 დეკემბერს, მესტიაში, სეზონის გახსნის ცერემონიაზე ჩატარდა, როგორც სპორტული, ასევე კულტურული აქტივობები. ღონისძიების სპორტული ნაწილი გაიმართა ჰაწვალის ტრასაზე, რომელიც ოფიციალურად გახსნა სანახაობრივმა წარმოდგენამ ფერადი ბოლების გამოყენებით. გიგანტურ სლალომში მონაწილეობა მიიღო 85 პროფესიონალმა სპორტსმენმა, რომლებიც ასპარეზობდნენ ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ინიციატივით შექმნილი „თეზო ჯაფარიძის თასის“ მოსაპოვებლად. ადგილზე რეგისტრაციის საშუალებით, სპორტულ შეჯიბრებაში მონაწილეობა მიიღო 40-მა მოყვარულმაც. ყველა გამარჯვებულს გადაეცა სპეციალური პრიზები, რომლებიც დააწესეს ღონისძიების მხარდამჭერმა კომპანიებმა.  მთელი დღის განმავლობაში უკრავდა ქართველი DJ. ასევე, ყველა დამსწრეს საშუალება ქონდა უფასოდ დაეგემოვნებინა სხვადასხვა ალკოჰოლური და უალკოჰოლო ცხელი სასმელები. ღონისძიების მეორე ნაწილი გაიმართა მესტიის ცენტრში, სეტის მოედანზე, სადაც ტერიტორია მოეწყო საგანგებოდ, საახალწლო განათებებითა და დეკორაციით. ღონისძიების ფარგლებში გაიმართა ფოტო გამოფენა, სადაც ასახული იყო სვანეთის ღირსშესანიშნაობები. ღონისძიების დამსწრეებს სეტზეც შეეძლოთ დაეგემოვნებინათ სვანური სამზარეულო და დაეთვალიერებინათ სხვადასხვა სახის ხელნაკეთი ნივთები. ღონისძიების
საქართველოს ტურიზმის სტატისტიკის  2013 წლის მიმოხილვის ქართულ და ინგლისურ ენებზე მომზადება

         მომზადდა 2013 წლის საქართველოს ტურიზმის სტატისტიკური მიმოხილვა. ანგარიში ხელმისაწვდომია ქართულ და ინგლისურ ენებზე და დაინტერესებულ აუდიტორიას უსასყიდლოდ გადაეცემა. პუბლიკაციაში განხილულია ტურიზმის სექტორში არსებული სტატისტიკური მონაცემები და ტენდენციები, ასევე ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის აქტივობები ტურიზმის ხელის შეწყობის მიზნით და საქართველოს ადგილი საერთაშორისო ტურისტულ რეიტინგებში. 
· დაიწყო განთავსების საშუალებების და ტურისტული ობიექტების პორტალზე მონაცემების ატვირთვა. ივნისის თვეში მოხდა პორტალზე პირველი სტატისტიკური მონაცემების ატვირთვა.  აღნიშნული მონაცემების ატვირთვა მოხდება რეგულარულად ინფორმაციის ცენტრების, განთავსების საშუალებების და სხვა ტურისტული ობიექტების მიერ. 

· დაიწყო  ახალ საიტზე ტურიზმის სტატისტიკური გვერდის გამართვა სადაც შესაძლებელია სტატისტიკური მონაცემების მიღება ტურიზმის საინფორმაციო ცენტრების, მუზეუმებისა და დაცული ტერიტორიების შესახებ.

·  Terms of Reference-ის საბოლოო ვერსიის მიღება მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაციის ექსპერტების ჩამოყვანასთან დაკავშირებით - GIZ პროექტი ითვალისწინებს ორი ექსპერტის ჩამოყვანას, რომლებიც იმუშავებენ საქართველოში ტურიზმის სტატისტიკის სრულყოფაზე.  ექსპერტები იმუშავებენ საერთაშორისო მოგზაურების და შიდა მოგზაურების კვლევის მეთოდოლოგიის დახვეწაზე. ასევე შემუშავდება ტურიზმის სფეროში დასაქმებულთა რაოდენობის გამოთვლის საერთაშორისო სტანდარტებზე დაფუძნებული მეთოდოლოგია. პროექტის ამ ეტაპზე მოხდა კვლევაში არსებული ნაკლოვანებების იდენტიფიცირება, რის საფუძველზეც მომზადდა Terms of Reference (TOR) და გაფორმდა ხელშეკრულებები ექსპერტებთან.
· განხორციელდა გერმანიის საერთაშორისო თანამშრომლობის საზოგადოების (GIZ) სამუშაო შეხვედრა, რომელიც ეძღვნებოდა საქართველოში კონკურენციის ხელშეწყობის საკითხებს.  

· ტურიზმის ეროვნულ ადმინისტრაციასა და GIZ-ს შორის მიღწეული შეთანხმების შედეგად სამეგრელო-ზემო სვანეთის რეგიონში ჩატარდა ტრენინგ კურსები სასტუმრო-სახლების სერვისი დამწყები მიმწოდებლებისათვის. ტრენინგს დაესწრო 260-მდე ადამიანი; ტრენინგის დასასრულს მონაწილეები დაჯილდოვდნენ შესაბამისი სერტიფიკატებით.  

· განხორციელდა ფესტივალების მიმართ მოსახლეობის განწყობის კვლევა. კვლევის მიზანი იყო განსაზღვრა მოსახლეობისთვის სასურველი ფესტივალების ტიპის, ადგილის, ღირებულების და სხვა. გამოკლევა ჩატარდა პირდაპირი ინტერვიუს და ინტერნეტის საშუალებით. 

· თურქეთის  არდაჰანის გუბერნიის ხელმძღვანელობისა და ბიზნესმენების ოფიციალური  ვიზიტის ფარგლებში დაგეგმილ ბიზნეს ფორუმზე ჩატარდა სამცხე-ჯავახეთის ტურისტული პოტენციალის თაობაზე პრეზენტაცია.  ბიზნესმენებს ინფორმაცია მიეწოდათ სამცხე-ჯავახეთის, როგორც ერთ-ერთი უმნიშვნელოვანესი ტურისტული პოტენციალის მქონე მხარის შესახებ სრული ინფორმაცია. 

·       ჩეხეთის რესპუბლიკის რეგიონალური განვითარების სამინისტროს, ჩეხეთის სტატისტიკის სამსახურის, ჩეხეთის ტურიზმის საბჭოს, ევროკავშირის სტატისტიკური ოფისისა და ეკონომიკური თანამშრომლობისა და განვითარების ორგანიზაციის ეგიდით ქ. პრაღაში გაიმართა კონფერენცია სახელწოდებით: „ტურიზმის სტატისტიკის მეთორმეტე გლობალური ფორუმი“. მოცემულ კონფერენციაში მონაწილეობა მეტად მნიშვნელოვანი იყო, როგორც მიღებული ინფორმაციის, ასევე ახალი კონტაქტების დამყარების თვალსაზრისით. საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის თანამშრომელი გაეცნო ტურიზმის სტატისტიკის მოპოვების ახალ ექსპერიმენტულ მეთოდებსა და ინოვაციებს, ასევე მიიღო გამოცდილება ტურიზმის სექტორის სხვადასხვა მიმართულებებით გამოსაყენებელი კვლევითი მეთოდოლოგიის კუთხით.

·      დაიგეგმა და განხორციელდა ქალაქ თბილისის საზოგადოებრივი ტრანსპორტის გაჩერების პუნქტებზე სარეკლამო-საინფორმაციო ბანერების განთავსება. მათზე ასახულია უბნის რუკები (მინიშნებით: შენ იმყოფები აქ). პროექტის მიზანია ტურისტებისათვის ქალაქში ორიენტირების გამარტივება და ქ.თბილისის ღირშესანიშნაობების პოპულარიზაცია. 
      წინასწარი შერჩევის შედეგად, გამოიკვეთილ ტურისტულად მიმზიდველ ადგილებში ზაფხულის სეზონზე (სამი თვე: ივნისი-აგვისტო) საზოგადოებრივი ტრანსპორტის გაჩერების პუნქტებში (სულ 34 გაჩერება) განთავსდა ბანერები მასკოტი „გეოს“ გამოსახულებით.
პროექტი ,,მობილური გიდები“,

· დაიწყო პროექტი ,,მობილური გიდები“, რომლის ფარგლებშიც 500-მდე აპლიკანტმა წარადგინა  განაცხადი პროექტში მონაწილეობის მისაღებად. უცხო ენის ცოდნის დონის  შესამოწმებლად მათ ჩაუტარდათ ტესტირება და გასაუბრება. შედეგად შეირჩა 60  სტუდენტი.   შესაბამისი ტრენინგის გავლის შემდეგ ისინი უკვე მუშაობენ თბილისის მასშტაბით სხვადასხვა ტურისტულად დატვირთულ ადგილებში. ამასთან გაფორმდა სასპონსორო მემორანდუმები სხვადასხვა კომპანიასთან, რომლებმაც სპეციალური წამახალისებელი შეთავაზებები გაუკეთეს „მობილურ გიდებს“ (მაგ. მინერალური წყლების კომპანია, რესტორნების ქსელი, გასართობი პარკი და სხვა). 
პროექტის ფარგლებში, თბილისის, ქუთაისისა და ბათუმის საერთაშორისო აეროპორტების ტერიტორიაზე (საბაჟო კონტროლის ზონაში) განთავსდნენ საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მიერ შერჩეული გიდები. ისინი ესალმებიან უცხოელ ვიზიტორებს და ინფორმაციას აწვდიან  ტურისტებს საქართველოს შესახებ. 

ქოლ ცენტრი

· განხორციელდა ქოლ ცენტრის არსებული ბაზის მონიტორინგი. ქოლ ცენტრის ოპერატორების გადამზადების და ინფორმირების მიზნით მომზადდა პრეზენტაციები. ოპერატორებს ჩაუტარდათ ტრენინგები. ქოლ ცენტრის ხელმძღვანელობასთან ერთად განხილულ იქნა პრობლემატური საკითხები და მიმდინარეობს ერთობლივი მუშაობა აღნიშნულ საკითხების გამოსწორებისთვის. სერვისის დახვეწის და პრობლემების გამოვლენის მიზნით, ყოველდღიურ რეჟიმში ხორციელდება ზარების მონიტორინგი.ინფორმაციას უფასო ცხელი ხაზის შესახებ ტურისტი სასაზღვრო პუნქტებში გავრცელებული ფლაერების საშუალებით ეცნობოდა.

ინტერნეტ სივრცის მონიტორინგი
· ინტერნეტ სივრცის მონიტორინგი - პრობლემური საკითხების გამოვლენის მიზნით, უწყვეტ რეჟიმში მიმდინარეობს, როგორც ადმინისტრაციის ვებ და ფეისბუქ გვერდების, ასევე სხვა სოციალური მედიის მონიტორინგი. სხვადასხვა ჯავშნის სისტემებზე არსებული მიმოხილვების და ფორუმების ანალიზის შედეგად ხდება ტურიზმის სფეროში არსებული პრობლემების გამოვლენა.

სხვადასხვა ჯავშნის სისტემებზე არსებული მიმოხილვების და ფორუმების ანალიზის შედეგად მოხდა ტურიზმის სფეროში არსებული პრობლემების გამოვლენა.
განხორციელდა საქართველოში არსებული საელჩოების ვებ-გვერდებზე განთავსებული საქართველოში მოგზაურობის მსურველთათვის განკუთვნილი რჩევების მონიტორინგი.
· საქართველო აირჩიეს სტატისტიკისა და სატელიტური ანგარიშების კომიტეტის ვიცე-პრეზიდენტად;
· საქართველო გახდა „ქარვის გზის“ პროექტის კომიტეტის წევრი.

· საქართველო აირჩიეს სტატისტიკისა და სატელიტური ანგარიშების კომიტეტის ვიცე-პრეზიდენტად;

· საქართველო გახდა „ქარვის გზის“ პროექტის კომიტეტის წევრი.

· მტო-ს გენერალური მდივნის, ტალებ რიფაის ვიზიტი - გენერალური მდივნის ვიზიტი ძალზედ მნიშვნელოვანი იყო საქართველოსა და მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაციას შორის თანამშრომლობის გაღრმავებისა და ერთობლივი რეგიონული პროექტების განხორციელების თვალსაზრისით. ვიზიტის ფარგლებში ტალებ რიფაიმ მაღალი რანგის შეხვედრები გამართა საქართველოს პრემიერ-მინისტრთან, ეკონომიკისა და მდგრადი განვითარების მინისტრთან, საგარეო საქმეთა მინისტრთან  და ხელისუფლების სხვა წარმომადგენლებთან, აგრეთვე ოფიციალურად გახსნა დაცული ტერიტორიების განვითარების პროექტისადმი მიძღვნილი შემაჯამებელი კონფერენცია. აღნიშნული პროექტი მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაციის ეგიდითა და გერმანიის მთავრობის დაფინანსებით განხორცილდა, რამაც ხელი შეუწყო საქართველოს დაცულ ტერიტორიებზე ტურისტული ინფრასტრუქტურის განვითარებასა და ახალი ტურისტული პროდუქტის შექმნას.
· საქართველო, ვიცე-თავმჯდომარის რანგში, წარმოდგენილი იყო მტო-ს ევროპის რეგიონალური კომისიის შეხვედრაზე და აგრეთვე მონაწილოება მიიღო სემინარში ტურიზმის კლასტერების განვითარების შესახებ (3-4 აპრილი, ბაქო, აზერბაიჯანი);
· ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის წარმომადგენლები ესწრებოდნენ დუბლინში „რივერფესტის“ ფარგლებში  ჩატარებულ კულტურის დღეებს. ფესტივალის მსველობისას, კულტურულ ღონისძიებებთან ერთად, ჩატარდა ირლანდიურ ქართული ბიზნეს ფორუმი. ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია წარდგენილი იყო თავისი სტენდით, დუბლინის ერთ-ერთ ყველაზე პრესტიჟულ სავაჭრო ცენტრში, სადაც მოვიდა 80 ათასზე მეტი დამსწრე (ქართველი და უცხოელი) .

· ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაცია არის „TEMPUS“-ისა და ევრიკომისიის პროექტის “CruisteT”-ს პარტნიორი. ადმინისტრაციის წარმომადგენელმა მონაწილეობა მიიღო პროექტის ორ სამუშაო შეხვედრაში, უკრაინასა და გერმანიაში. 
· ა.წ. 20 ივნისს, ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის ხელმძღვანელმა შეხვედრა გამართა შვეიცარიის გაერთიანებული სავაჭრო პალატის დირექტორთან დორის სალისითან. შეხვედრას ასევე ესწრებოდნენ, შევეიცარიის ტურიზმის ადმინტრაციის მარკეტინგისა და სპეციალური პროექტების დირექტორი ფედერიკო სომარუგა და  სახელმწიფო სამდივნოს აღმასრულებელი საბჭოს წარმომადგენლები. 

· ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის წარმომადგენელმა მონაწილეობა მიიღო შავი ზღვის საერთაშორისო უნივივერსიტეტში გამართულ „ტურიზმის სამიტი 2014“-ში.  
· კავკასიური ტურიზმის საერთაშორისო ცენტრის მიერ ხორციელდება ევროკავშირის მიერ მხარდაჭერილი პროექტი „ტურისტული ბილიკები შავი ზღვის რეგიონში“, რომლის ფარგლებში 2014 წლის 22-23 სექტემბერს თურქეთის ქალაქ იალოვაში ტარდებოდა სემინარი თემაზე „ტურიზმის სექტორის ფინანსური და არაფინანსური მხარდაჭერის მექანიზმები შავი ზღვის რეგიონის ქვეყნებში“. საქართველოს ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციიდან, 2014 წლის 22-25 სექტემბერს კვლევებისა და დაგეგმვის სამმართველოს თანამშრომელი გაემგზავრა თურქეთში აღნიშნულ სემინარზე, სადაც გამოვიდა პრეზენტაციით/მოხსენებით თემაზე „რეგიონალური და ეროვნული ტურიზმის მხარდაჭერის მექანიზმები საქართველოში“. 

· გაიმართა სამუშაო შეხვედრები მსოფლიო ბანკისა და “Solimar International”-ის წარმომადგენლებთან. შეხვედრების ფარგლებში განხილულ იქნა ტურიზმის ეროვნული სტრატეგიის შემუშავებასთან დაკავშირებული სხვადასხვა საკითხი.
· მე-3 და მე-4 კვარტლის განმავლობაში იგზავნებოდა შემომყვან და გამყვან ტურისტულ კომპანიებთან,რესტორნებთან, სასტუმროებთან და ავიაკომპანიებთან   ადმინისტრაციის მიერ დაგეგმილი და განხორციელებული პროექტების შესახებ ყოველკვირეული საინფორმაციო ხასიათის წერილები. ასევე ტურიზმის სფეროში არსებული სიახლეები. 

· საქართველომ უმასპინძლა მტო-ს აბრეშუმის გზის სამუშაო ჯგუფის მე-4 შეხვედრას, რომელზეც განხილულ იქნა სტრატეგიულად მნიშვნელოვანი საკითხები აბრეშუმის გზის პროექტთან მიმართებაში. შეხვედრას ესწრებოდნენ 18-მდე ქვეყნის დელეგატი და მსოფილო ტურიზმის ორგანიზაციის წარმომადგენლები.
· ეკონომიკისა და მდგრადი განვითარების სამინისტროს ინიციატივით დაიწყო მუშაობა პროექტზე - 100 ტურისტული გასაჩერებელი ადგილი - პროექტის მიზანია საქართველოს მასშტაბით, დაახლოებით 100 ლოკაციაზე მოეწყოს ინფრასტრუქტურა ტურისტების მოსვენების მიზნით. ტერიტორიაზე განთავსდება კეთილმოწყობილი კაფე, ტუალეტი და მოსასვენებელი ადგილები. ამ ეტაპზე მიმდინარეობს ლოკაციების შერჩევა.
ახალ საიტზე ტურიზმის სტატისტიკური გვერდის გამართვა 

ამუშავდა ახალი ვებ-გვერდი, საიდანაც შესაძლებელია სტრუქტურულად გამართული სტატისტიკური მონაცემების მიღება. სტატისტიკური გვერდი მოიცავს: სტატისტიკურ პორტალს, სტატისტიკას ექსელის ფორმატში, მომზადებულ რეპორტებს და გრაფიკულ ანალიზს. საიტიდან  შესაძლებელია  დამუშავებული სტატისტიკისა და სხვადასხვა რეპორტების ჩამოტვირთვა ქართულ და ინგლისურ ენებზე. ასევე მიმდინარეობს საიტის ვიზუალური და დიზაინერული დამუშავება/გამართვა და მისი გარე მომხმარებლებისათვის ხელმისაწვდომობის უზრუნველყოფა.

კვლევის კითხვარების ოპტიმიზაცია

განხორციელდა საქართველოს სტატისტიკის ეროვნულ სამსახურთან ერთად კითხვარების ოპტიმიზაციაზე მუშაობა, შემდგომ კი მათი მეთოდოლოგიური სრულყოფა. GIZ პროექტის ფარგლებში საქართელოს ორი ექსპერტი ეწვია, რომლებმაც იმუშავეს საქართველოში ტურიზმის სტატისტიკის სრულყოფაზე. განხორციელდა საერთაშორისო მოგზაურების და შიდა მოგზაურების კვლევის მეთოდოლოგიის დახვეწა. ასევე შემუშავდა ტურიზმის სფეროში დასაქმებულთა რაოდენობის გამოთვლის საერთაშორისო სტანდარტებზე დაფუძნებული მეთოდოლოგია. პროექტის ამ ეტაპზე მოხდა კვლევაში არსებული ნაკლოვანებების იდენტიფიცირება და მათი აღმოფხვრა.
ტურიზმის სტატისტიკის შესახებ სემინარი, იაპონიაში, ქალაქ ნარაში

20-21 ნოემბერი. მიმდინარე წლის 20-21 ნოემბერს, იაპონიაში, ქალაქ ნარაში,  კვლევებისა და დაგეგმვის სამმართველოს უფროსი მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაციის ეგიდით გამართულ სემინარს დაესწრო, სახელწოდებით: „მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაციის სპეციალური სემინარი ტურიზმის სტატისტიკის შესახებ“.

კონფერენციის ფარგლებში  მოლაპარაკებები გაიმართა სხვადასხვა ქვეყნების დელეგაციებთან გამოცდილების ურთიერთგაცვლის მიზნით. მოცემულ კონფერენციაში მონაწილეობა მეტად მნიშვნელოვანი იყო, როგორც მიღებული ინფორმაციის, ასევე ახალი კონტაქტების დამყარების თვალსაზრისით. მოხდა ტურიზმის სტატისტიკის მოპოვების ახალ ექსპერიმენტულ მეთოდებსა და ინოვაციებზე გაცნობა, ასევე გაზიარებულ იქნა  გამოცდილება ტურიზმის სექტორის სხვადასხვა მიმართულებებით გამოსაყენებელი კვლევითი მეთოდოლოგიის კუთხით.
ტურიზმის ეროვნული სტრატეგიის შემუშავება

2014 წლის სექტემბრიდან დეკემბრის ჩათვლით მიმდინარეობდა ინტენსიური სამუშაოები ტურიზმის სტრატეგიის შემუშავებასთან დაკავშირებით. 2014 წლის 3 ნოემბერს და 3 დეკემბერს გაიმართა ფართო საკონსულტაციო შეხვედრები, რომლებსაც ესწრებოდნენ სხვადასხვა სახელმწიფო უწყების, კერძო და არასამთავრობო, ასევე, საერთაშორისო ორგანიზაციის წარმომადგენლები. ამასთან, ნოემბრის თვეში გაიმართა საკონსულტაციო შეხვედრები სტრატეგიის თითოეულ თავთან დაკავშირებით. აქვე, დეკემბრის პირველ კვირაში შედგა შეხვედრები კომპანია „Solimar International”-ისა და მსოფლიო ბანკის ექსპერტებთან. 
ტემპუსის პროექტის საკოორდინაციო შეხვედრა

2014 წლის 8-17 ოქტომბერს გაიმართა ტემპუსის პროექტის „კომპეტენციათა ცენტრის ქსელი შავი ზღვის რეგიონის საკრუიზო ტურიზმის განვითარების მიზნებისათვის“ საკოორდინაციო შეხვედრა. აღნიშნულ შეხვედრაში მონაწილეობა მიიღო ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის საერთაშორისო ურთიერთობების სამმართველოს წარმომადგენელმა. 

ტურიზმის საკითხებზე BSEC-ის წევრი სახელმწიფოების  მინისტრთა შეხვედრა 

მ.წ. 23 ოქტომბერს, ქ. ათენში გაიმართა BSEC-ის წევრი სახელმწიფოების ტურიზმის სფეროზე პასუხისმგებელი მაღალი თანამდებობის პირთა მინისტერიალი. ღონისძიებას ქართული მხიდან დაესწრო საბერძნეთში საქართველოს ყოფილი ელჩი ბატონი დავით ბაქრაძე. შეხვედრის ფარგლებში ქართულმა მხარემ კიდევ ერთხელ დააფიქსირა საკუთარი პოზიცია საერთო მარკეტინგული საბჭოს შექმნასათან დაკავშირებით. 

საქართველო-ავსტრიის ბიზნესფორუმი 

2014 წლის 19 ნოემბერს ქ. ვენაში, ავსტრიაში გაიმართა საქართველო-ავსტრიის ბიზნესფორუმი, რომელსაც ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მხრიდან ესწრებოდა საერთაშორისო ურთიერთობების სამმართველოს უფროსი. ფორუმში მონაწილეობდა 100-ზე მეტი ავსტრიული კომპანიის წარმომადგენელი. ფორუმის ფარგლებში საერთაშორისო ურთიერთობების სამმართველოს უფროსმა გამართა პრეზენტაცია საქართველოს ტურისტული პოტენციალის შესახებ. ამასთან, გაიმართა ორმხრივი შეხვედრები მონაწილეებთან. 

თურქმენეთთან ტურიზმის სფეროში თანამშრომლობის შესახებ შეთანხმება

მ.წ. 15 დეკემბერს საქართველოს დელეგაციის თურქმენეთში ვიზიტის ფარგლებში ხელი მოეწერა შეთანხმებას ორ ქვეყანას შორის ტურიზმის სფეროში თანამშრომლობის შესახებ. 

დასახული საბოლოო შედეგები:

· ახალი ტურისტული პროდუქტის განვითარება და არსებულის დივერსიფიკაცია;
· ტურისტულად მიმზიდველი ადგილების პოპულარიზაცია შიდა და საერთაშორისო ბაზარზე;

· საქართველოში ტურისტული ინდუსტრიის განვითარება დატურისტების მომსახურების ხარისხის გაუმჯობესება;

· შიდა და საერთაშორისო ბაზარზე საქართველოს ტურისტული პოტენციალით დაინტერესება, ცნობადობის ამაღლება და შესაბამისად ტურისტული ნაკადის ზრდა;

· ტურიზმის სფეროში დასაქმებულთა რაოდენობის ზრდა.

მიღწეული საბოლოო შედეგები: 

საერთაშორისო ბაზარზე  მომხმარებლის  საქართველოს ტურისტული პოტენციალით დაინტერესება, ცნობადობის ამაღლება და ტურისტული ნაკადების ზრდა;

ახალი ტურისტული პროდუქტების შექმნა და დაინტერესებულ პირთა ინფორმირება;

მსოფლიო ტურიზმის ინდუსტრიაში საქართველოს წარმოჩენა;

სათავგადასავლო, აგრო, ინკლუზიური და ღვინის ტურიზის განვითარების მიზნით განხორციელებული პროექტები;

სხვადასხვა ტიპის სპორტული და კულტურული ღონისძიებების ორგანიზება და პროექტების განხორციელება;

ღვინის ტურიზმის პოპულარიზაცია.
მიღწეული საბოლოო შედეგების შეფასების ინდიკატორები:

· ქართველი და უცხოელი ტურისტების რაოდენობა;
2014 წელს საქართველოში შემოსული ვიზიტორების რაოდენობამ შეადგინა 5,493,492 კაცი (1.9 %-ით ზრდა წინა წლის შესაბამის მონაცემთან შედარებით);
· საერთაშორისო ტურისტულ ბაზარზე საქართველოს ცნობადობა;
საერთაშორისო ტურისტულ ბაზარზე საქართველოს ცნობადობის ამაღლების მიზნით  ჩატარდა 19 საერთაშორისო გამოფენა, 46 პრეს და გაცნობითი ტური და 2 საქართველოს როგორც ტურისტული მიმართულების შესახებ პრეზენტაცია 
PAGE  
2

